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Resumo
Este trabalho teve como objectivo reflectir sobrpooqué de trés edicbes de revistas
portuguesas com diferentes linhas editoriais tedawoho um determinado destaque a
tematica da mulher brasileira nas suas capas nuim e€spaco de tempo. Entendeu-se
que para tanto era crucial perceber, através gassentacdes sociais, 0 retrato da
mulher brasileira num meio de comunicagdo sociahaalas revistas portuguesas.
Procurou-se ainda perceber se os textos e imagessagl pecas noticiosas foram
construidos e apresentados de forma a reforcarmagimério colectivo. A intencdo
deste estudo foi verificar se os discursos utiizgadessas revistas fizeram uso de
(pre)conceitos ou se procuraram ‘esclarecer’ efédes os ‘rétulos’ associados a
mulher brasileira existentes na sociedade portagues

Palavras-chave: Mulheres brasileiras, revistas portuguesas, imaginéolectivo,
esteredtipos, representacdes sociais

Em Agosto e Outubro de 2010, trés revistas porsagienomeadamente, a
Focus a Cosmopolitane a Activa dedicaram capa e matéria noticiosa que faziam
referéncia explicita a sensualidade da mulher leresie a sua capacidade de seducéo.
O tema abordado pelas revistas surgiu a propositarcamento, em Portugal, do livro
Os segredos das Mulheres Brasileiras para mantendis loucamente apaixonagdos
escrito pela brasileira Nelma Penteado.

A Cosmopolitane aActiva que sao revistas mensais direccionadas ao publico
feminino, ndo deram destaque principal a esse ssunsuas capas, mas apresentaram
chamadas de capa provocadorasC@smopolitandedicou uma peca de duas paginas,
enquanto a Activa dedicou ao assunto trés paghksmsiuas revistas ndo discutiram
tanto o assunto, mas ambas apresentaram entreg@tasa autora do livro, Nelma

Penteado. Dessa forma, relativamente a estas elviatas, iremos apresentar os titulos
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da capa e da peca interior, as suas fotografias,n&a iremos nos deter no conteudo
textual uma vez que é composto essencialmente petesvistas a autora do referido
livro.

O enfoque sera dado a revistacus,revista de informacéao generalista. A capa
de Agosto de 2010 dessa revista dedicou tituldagfafia ao tema, ocupando a pagina
inteira. No interior da revista encontra-se umaapeaticiosa de doze paginas recheada
de fotos, estatisticas, resultados de estudosicagpés historicas, entrevistas, relatos
sobre as vivéncias e experiéncias de imigrantesildiras e sobre suas relacdes
conjugais com 0s portugueses.

A considerar o cenario descrito, entendemos satiatraompreender, através
das representacdes sociais, o retrato da mulhsildia num meio de comunicagao
social como das revistas.

No intuito de aprofundar a reflexdo acerca da fodmaetratacdo das mulheres
e, no caso em particular, das mulheres brasileigssrevistas portuguesas, 0 Nn0sso
estudo procura perceber como € que essas reviggani uso de uma memoria
colectivd. Procuramos contrapor o que foi escrito nos #tuttas capas e nas
respectivas pecas noticiosas no interior das ssvistaveriguar se 0s textos e imagens
foram construidos e apresentados de forma a refongamaginario colectivo.

A intencdo deste estudo é verificar se os discUnsiilizados nessas revistas, e
em particular naFocus fizeram uso de esteredtipos indiscriminadamenue se
procuraram ‘esclarecer’ e ‘desfazer’ ‘rétufos’ideias preconceituosas.

Ao nosso entender, para que seja realizada umseuid retrato das mulheres
brasileiras presente nas revistas portuguesasess@&® contextualizar essa tematica
tendo em conta varios aspectos como social, cyltistoricd, politico, entre outros.

Fazendo, assim, uso de um olhar mais amplo, camstzdando a imagem da mulher

* O termo ‘memoéria colectiva’ foi criado por Maurilbwachs (1925). A meméria colectiva
ou memodria social € partilhada, transmitida e ¢afdd por um grupo ou por uma sociedade.

® Para este estudo, entendemos por discursos tedssmentos que compdem a peca noticiosa,
sejam eles texto e/ou imagem ou a disposicao darnzeevista.

® Lippmann também dedicou atencdo ao papel e aissetis ‘rétulos’. Cabecinhas (2004a)
ressalta a atencao dada por Lippmaan poder dos rotulos e aos seus efeitos nefastos na
percepcdo das pesseasLippmann refere que os rétulos “are too empby, abstract, too
inhuman” (1922/1961, 160)

’ Silveirinha (2008, 125) ressalta que o «histomcisda experiéncia deslocou o essencialismo
identitario. Como disse Hall, “as identidades aalisi vém de algum lado, tém histoérias. Mas,
como tudo o que € histdrico passam por uma comstaartsformacdo. Longe de serem fixas em
algum passado essencializado, sdo sujeitas ad ogtinuo da histéria, da cultura e do poder”
(Hall, 1990,225).» Para Silveirinha, o «nosso papel histéria depende de como fomos
representados e da forma como isso afecta o pedevgirepresentarmos».



brasileira a nivel mundial, e de forma mais direcada, a contextualiza-la na sociedade
portuguesa.

Antes de reflectirmos sobre a(s) imagem(ns) dashene$ brasileiras, é
necessario ter em consideracdo as recentes ateragdverificar que nas ultimas
décadas, apesar de ter ganho maior visibilidadéanatura, € um tema em que muito
esta ainda por explorar.

Mas o que parece quase Obvio por um lado, e cdicpm@ente num sSenso
comum, na verdade, exige-nos uma visdao mais alargadfundamentada dos
acontecimentos, principalmente quando estamosaa i@ imagens veiculadas pelos
meios de comunicacao social.

Actualmente, em Portugal, conceituadas investigat@&®m se debrucado sobre a
tematica das mulheres. E de referir estudos comdeoblaria Jodo Silveirinha que
analisam a representacao e o discurso sobre agnesilhosnedia(Silveirinha, 1997,
2008), os de Clara Almeida Santos que analisamagem das mulheres imigrantes na
imprensa portuguesa (Santos, 2005; 2007). Isalig-Eeinha organizou e publicou um
estudo sobre a imagem da mulher na televisdo (Eanina, 2006) e realizou analises
sobre a imagem da mulher brasileira na televisatugwesa (Ferin-Cunha, 2003;
2005). Na psicologia social, Conceicdo Nogueirdizaastudos sobre os discursos de
género (Nogueira e Amancio, 1996; Nogueira, 20@N62 2009), e Ligia Amancio
investiga sobre as representacdes e identidadgdndeo (Amancio, 1994; 1998). Esses
sdo somente alguns dos estudos de referéncia, abasse da activa producéo da
investigacdo portuguesa acerca dessa tematica.

Como destacou Silveirinha (2008, 114) alguns ingmaes trabalhos sobre os
estereotipos de género surgiram em finais dos 800 autora lembra-nos de um
importante estudo de Betty Friedan que serviu dergecia para uma série de
investigagBes nessa area. Um exemplo a refertiAfdilistica Feminina’,um trabalho
de Betty Friedan que fazia «uma analise de contelado revistas femininas que
[inspirou] todo um trabalho de denudncia, baseadades de que as imagens das
mulheres nos media tém algum tipo de impacto pi@aldquer sobre a consciéncia
individual, quer sobre a vida social colectivgTuchman, 1979, 530 In: Silveirinha,
2008, 114)»

Silveirinha (2008, 114-115) lembra-nos ainda qumalise feminista dosiedia
também esta presente nos trabalhos de Gaye Tuclimamo em‘O Aniquilamento

Simbdlico das Mulheres pelos Meios de ComunicagiMdssas’(Tuchman, 1978) e



‘“Women'’s Depiction by the Mass Meédiduchman, 1979). E que Tuchmanao s6 se
preocupou com a questdo mais imediata do esterotipmo ligou esta nocdo a de
‘aniquilamento simbolico das mulheres’, referindo-a forma como a producéo
cultural e as representacdes dos media ignoramyert, marginalizam ou trivializam
as mulheres e os seus interesses. As representagéasis das mulheres nos meios de
comunicacao sao vistas como funcionando de formaaater a prevalecente divisdo
sexual do trabalho e uma conceptualizacdo ortodios papéis do génesoOu seja,
nesse caso, as representacdes culturais reforcastersotipos.

Sabe-se que o termo esteredtipo ficou conhecidivédrda obra de Walter
Lippmann, Public Opinion (1922) e a partir dai foi amplamente utilizand@raP
Lippmann os esteredtipos sdo imagens mentais sotealidade que se interpde, sob a
forma de enviesamento, entre individuo e a reafid@abecinhas, 2002).

Silveirinha (2008, 104) refere que, através dedsa,oLippmann procurou
capturar a «mente publica» e o papel da imprensatedace com a realidade fisica,
social e politica. Para a autora, terfno estereo6tipo traduz umas das primeiras formas
de preocupacdes com as questdes de representacao.

Aqui importa saber que o termo representagfesisariam conceito elaborado
por Serge Moscovici ha obtaa Psychanalyse, son Image et son Publi@aga Denise
Jodeletxas representacfes sociais regulam a nossa relagaoos outros e orientam o
nosso comportamento. As representacoes intervéda am processos tdo variados
como difusdo e assimilagdo de conhecimento, a gy de identidades pessoais e
sociais, o0 comportamento intra e intergrupal, ag@es de resisténcia e de mudanca
social (...)»(Jodelet, 1981, 36-37 In: Cabecinhas, 2004b).

Ainda segundo Jodelet, «as representacfes sosidis kgadas a sistemas de
pensamento mais largos, ideologicos ou culturaig, @m estado de conhecimento
cientifico. As instancias institucionais, os meids comunicacdo mediaticos ou
informais intervém na sua elaboracdo, por meio megssos de influéncia social».
(Cabecinhas, 2004).

Sendo assim, como foi referido em estudos antsrieemeios de comunicacao
social, como a imprensa, mas também a destacarewvstas, teriam elevada
responsabilidade na formacdo dos estereotipos aevidaneira simplista e enviesada
como determinadas minorias costumam ser desc@tasetinhas, 2002).

Uma questdo levantada por Tuchman (In Silveiri2@@8, 115) era perceber o

«porque € que omediasdo sexistas» e, essa, na verdade, é uma questdonga se



coloca nos dias de hoje, passados mais de 30 @nesemplo disso é do ocorrido nas
diferentes revistas portuguesas que referimos eafaga o quanto asiediaainda sao
sexistas. Quais seriam as razdes disso ainda aechte

No caso em questéo das trés revistas a que nossgraps analisar, ocus a
Cosmopolitane aActiva, apesar das diferentes linhas editoriais e de difign-alvo
distinto, identificamos uma recorréncia de estépeétvinculados a mulher brasileira.

Para realizarmos um trabalho de reflexdo sobre ewtteria, passamos a
descrever as noticias publicadas nas trés reyistaisguesas. Por razdes ja referidas no
texto, nos deteremos mais pormenorizadamente n&ximatalizada pela reviskbcus

Contudo, comecaremos por apresentar as pecazadkdi pelas revistas
Cosmopolitare Activa Como dissemos, anteriormente, séo revistas ngedsaiinadas
ao publico feminino. Ambas, nas suas respectivaascde Outubro de 2010, fizeram
referéncia a mulher brasileira. Segue-se a descdgé respectivas mateérias.

Na capa da revist&€osmopolitan,edicdo de numero 222, dizCbmo as
brasileiras conquistam os homénBlo interior da revista, a tematica surge a peieo
de uma entrevista a Nelma Penteado, escritoravlo @s segredos das Mulheres
Brasileiras para manter homens loucamente apaixosad peca esta ilustrada por
uma série fotos de mulheres brasileiras famosasneadamente as modelos Gisele
Blnchen, Alexandra Ambrosio, Adriana Lima, Camillves, Luciana Gimenez. As
quatro ultimas modelos foram destacadas @elsmopolitanpara exemplificar Casos
exemplares de brasileiras que deram a volta a hempederosos num piscar de olhos”.

A peca tem como tituloOs segredos das brasileiras e subtitulo Da fama de
dar a volta aos homens néo se livram! O caso del&iBlinchen € o mais conhecido,
mas ha mais! A escritora (brasileira) Nelma Penteagin algumas respostad\ peca
€ composta por uma entrevista que ocupa praticenters paginas, dividindo espaco
somente com as fotos das modelos brasileiras. Panem € preciso dizer, o
direccionamento dado pela peca. A peca fala duessandra Ambrosio seduziu sem
dificuldade o empresario?’,.que “Adriana Lima com a sua beleza exotica conquistou o
jogador..”, que “Luciana Gimenez conseguiu engravidar de Mick Jaggerapenas
uma noité. Fica mais do que clara a exotizacao, sensuai@askxualidade a que essas
mulheres em especifico, e as brasileiras no derain directamente associadas.

Na capa da revistActiva, edicdo de numero 239, esta a seguinte pergta “
que € que a brasileira tem e n0s nado interior, a peca destaca uma fotografia da

modelo brasileira Alessandra Ambrdsio com um cugstido amarelo, numa pose em



gue esta ligeiramente curvada e de boca semi-aloganos faz remeter a imagem de
Marylin Monroe. A fotografia que ocupa praticameptggina inteira tem a seguinte
legenda Alessandra Ambrodsio € a exemplo perfeito das supsglos brasileiras: a
estrela da campanha de Victoria’s Secret foi en®20®2 modelo mais bem paga do
mundd. O titulo, em letras garrafais diZAfinal o que é que a Brasileira tefha
palavra ‘Brasileira’ esta destacada em cores ammrelunto da fotografia estd o
seguinte texto Quem € que nunca fez esta pergunta, nem que fasser@pria? Por
isso, a especialista em arte da seducdo Nelma Reoteesolveu... responder-lhe.
Conversamos com a maior autoridade brasileira sobresensualidade, que nos
desvendou os segredos da arte de ser’sé&lgs paginas seguintes, a peca faz ainda
uma pequena introducdo sobre a autora do livraajltima pagina, apresenta o que
intitula ‘Guia para noites escaldantes

Passamos agora a descrever com mais pormenorre@nénte referida edicao
da revistaFocus Como dissemos, Rocus € uma revista portuguesa semanal, com
tematicas generalistas. Esta revista que foi fumdamd Portugal em 1999, se auto
denomina ‘Semanario de Grande Informacao’ e tetsa$ da actualidade, do mundo,
assim como, apresenta histérias de vidas.

A edicdo semanal numero 565, do periodo 11 a JAgdsto de 2010, dedicou a
sua capa para a tematica da mulher brasileira adopama pagina inteira com titulo,
subtitulos e fotografia. De forma destacada e ctitulm principal, a chamada de capa
diz ‘Os segredos da mulher brasileir&ste titulo esta escrito em letras garrafais e a
altima parte, da mulher brasileira’ em cores vermelhas e de forma centralizada. No
cimo do titulo esta escrittEles adoram-na, elas odeiam-naTambém em cores
vermelhas esta escritd®$ dez mandamentos que usam para seduzir os homens
Destaca-se ainda a informa¢d@216 casamentos com portugueses s6 em 20084pa
amarela tem como fundo uma fotografia centralizad&eita de uma mulher de costas
e em biquini. O biquini tem um tamanho reduzido @®@posto por tons de verde e
amarelo, uma forte aluséo as cores da bandeiraa$il.BO biquini predominantemente
verde faz contraste com a capa que tem a cor aan@deimagem da mulher de costas
esta disposta de maneira a centralizar e destgearte inferior do biquini. Os titulos
gue referimos estéo situados na lateral esquerdiataigrafia, distribuidos ao longo da
imagem do corpo feminino.

O indice da revista indica que a matéria de cagbee a Mulher brasileira’ e

segue a dizerOdiada pelos seus pares, amada pelos homens. Qosiseus



segredos?’»No interior da revista, a peca referente contémegaginas. A pecga inicia
com o seguinte titulo e subtitul®s segredos da mulher brasileira — Adoradas pelos
homens, odiadas pelas mulheres, o facto é que emudgdb as brasileiras fazem
sucesso e sdo, entre todas as estrangeiras, amgisgecasam com portugueses! Qual o
seu segredo? A Focus foi a procura das respestas

A peca comega por apresentar dados relativos aréacta e ao aumento do
namero de casamentos entre portugueses e estrmgkinoticia destaca que 48 por
cento dos casamentos foi entre mulheres brasileirmsnens portugueses, num total de
2216 unides e segue com seguinte indaga@ra‘este sucesso apenas um reflexo da
migracdo em massa que se tem verificado de Tegageda Cruz para o chamado pais
irmao, (...): Na sequéncia € dito “(...yera que elas tém alguma coisa, um toque
especial que as portuguesas nao téronue entendemos como posi¢ao sexista.

No seguimento da pergunta que se coloca, o teximdez fragmentos de
depoimentos ora de algumas brasileiras ora dosc®upanheiros. Ha nesses relatos
espaco para discursos que ‘defendem’ e ‘explicawaades ‘legitimas’ delas viverem
em Portugal e de algumas terem relacionamentos loammens portugueses. Esses
depoimentos teriam, como significado o dar ‘voz'uglgs que a propria peca
mencionou serem as ‘adoradas pelas homens’, ‘aljgglas mulheres’ e detentoras de
‘um segredo’. Mas ainda assim o0 que prevalece riw té um discurso (textual e
imagético) que reforca os esteredtipos e fundamanideia de que a brasileira é
detentora de certos atributos sexuais.

Isso fica bastante patente ao serem utilizadasfdtégrafias de mulheres em
biquinis ao longo da peca. A primeira fotografitadego no inicio da peca e ocupa
pagina inteira. A imagem que se vé é do corpo suadparentemente em movimento’
de uma ‘mulata’ vestida com biquini branco. O hiqiém referéncias da ‘bandeira do
Brasil’ e 0s gestos remetem ao ‘samba’. A imagengaeastdo, por si s, esta imbuida
de elementos que recorrem a um determinado imaginAsse imaginario vem ser
ainda mais reforcado pela legenda que acompardtagrdfia e que diz:O ‘segredo’ —

A alegria de viver, a expressividade e o optimistamam a mulher brasileira
realmente especial

Outra imagem estereotipada é uma fotografia queéranoscorpo de uma mulher
de costas, e em biquini, como imagem de fundo delagenda que diPara os lados

e para cima — Em 20 anos, a mulher brasileira ceese apareceu. Os aumentos



médios entre 1982 e 2006 foram: peso 6 quilos,raltB centimetros, busto 3
centimetros, cintura 9 centimetros, quadril 4 aaetros.

Sem nos prendermos ao facto de nado ter sido apmdseum dado sem
fundamentacédo cientifica ou quaisquer indicacdbsesas fontes dessa informacéao. A
pergunta que se coloca é qual a intencdo da rgeonteem destacar ‘as medidas
corporais da mulher brasileira’, utilizando comagem ilustrativa a fotografia de uma
mulher praticamente despida? A peca ainda apressitauma imagem a reforcar os
estereotipos. Foi a fotografia de uma mulher entimestas carnavalescas e com a
seguinte legendaC carnaval dura... dura... dura! Apesar de durar apetmés dias, 0
esteredtipo da mulher com pouca roupa no Carnastdrele-se pelo resto do dno

Ao longo do texto ha alguns graficos. Um deles léres@ crescente taxa do
“Casamento entre mulheres brasileira e homens poesgs Um segundo gréafico
mostra os valores, em percentagens, qascipais nacionalidadéspresentes em
Portugal referentes ao ano de 2009, o texto sdceef® ideia dgpresenca em massa
como é referido na peca, de brasileiras e brasdleio territorio portugués. Contudo,
destaca o facto de serem as mulheres brasileicasaaem com portugueses e ndo 0s
brasileiros a casarem com portuguesas.

Um terceiro grafico apresenta os dados sobre ‘com@ortugueses véem 0s
brasileiros’ e refere quapesar de o contacto entre portugueses e brasteger de
longa data, continuam a existir estereotipos e preeitos nessa relacao

Esse grafico mostra o resultado de perguntas feitd539 portugueses, e
respondidas com ‘sim’ ou ‘nddJma das questdes colocadas foi se os brasil¢&os *
contribuido para a prostituicde a resposta sim prevaleceu, estando presen&9@n
por cento das respostas dos inquiridos.

O estudo foi apresentado forma pouco elucidativead@dos sdo simplesmente
dispostos sem ser explicado em que tipo de inv&Esimse inserem ou a forma como o
inquérito foi realizado. Nao se percebe em que extbatforam recolhidas aquelas
informacdes, nem qual o perfil dos portugueseseeistados ou quais oS critérios
utilizados para a construcdo do estudo. A partyr dldos apresentados nao € possivel
perceber se 0s portugueses inquiridos acham guarasdeiros contribuem para a
prostituicdo no geral ou especificamente em Poltigifica-se que a peca acaba por
reforcar os aspectos negativos associados aotebmsem geral. E de ressaltar que séo
utilizados dados supostamente ‘adquiridos’ (que, vemdade, ndo estdo bem

fundamentados ou explicitados) para mostrar a &Visids portugueses relativamente



aos brasileiros em geral e ndo especificamenteudtsenes brasileiras. Contudo, pelo
facto desse dado que ‘faz referéncia a questdoodtitpicdo’ estar inserido numa peca
que fala sobre as imagens das mulheres brasiledabora para também associar e
transferir a elas essa conotacéo pejorativa. A&edea a esse dado reforca ainda mais o
‘rétulo’. E mais do que isso, associa as mulherasileiras a prostitui¢ao.

Aqui é quase como se houvesse de um silogismo er@cipio da deducao
prevalece. Ao apresentar a opinido de 69,6 porocele 1539 portugueses foi
praticamente estabelecida uma relacéo directasldssi®s com a ‘validacdo’ de que a
prostituicdo em Portugal € essencialmente braaileogo, por essa logica infundada, as
brasileiras que c& estao seriam essencialmentgtpt@s. Trata-se, portanto, da indugéo
a um processo de deducdo mal construido e equiepcadeja, uma falacia.

O tema da prostituicdo em Portugal despoleta mpaigmica e a mulher
brasileira é recorrentemente associada a prostitufgabe-se que a imagem da mulher
brasileira foi sendo construida e exportada do iBp@sa o estrangeiro ao longo de
décadas. Curiosamente, durante muitos anos, hautsasil, por parte da Embratur -
Instituto Brasileiro de Turisnfp uma divulgacdo a nivel internacional do turismo
brasileiro que recorria a uma publicidade que @@ atrair o estrangeiro através da
‘seducdo’. Este recurso gerou interpretacfes emsdnmelativamente a imagem da
mulher brasileira o que acabou por dar azo a freggseassociacdes das brasileiras ao
turismo sexual. A Embratur, que € um 6rgdo do Esta$ponsavel pelo turismo
brasileiro, ‘vendeu’ ao longo de muitos anos a iemagla ‘mulata brasileira’, do samba,
do carnaval, do pais tropical, do calor como otamapostal’ do turismo no Brasil.

Esse sucedido foi inclusive referido na peca dast@\ocus que dizia o
seguinte: 0 k..) proprio Governo do Brasil nos [finais] dos an66», através dos

militares,criou a «<Embratur — Empresa Brasileira de Turismé.~) para combater a

8 De acordo com o site da Embratamév.embratur.gov.Brconsultado a 27 de Marco de 2011,

«[a] Embratur - Instituto Brasileiro de Turismojatta em 18 de novembro de 1966 como
Empresa Brasileira de Turismo, tinha o objetivdfaaentar a atividade turistica ao viabilizar

condi¢cdes para a geracdo de emprego, renda e dégemanto em todo o Pais.» Actualmente a
«Embratur € a autarquia especial do Ministério dmismo responsavel pela execuc¢do da
Politica Nacional de Turismo no que diz respeitopr@amocdo, marketing e apoio a

comercializacdo dos destinos, servicos e produtasstitos brasileiros no mercado

internacional. Trabalha pela geragdo de desenvehtimnsocial e econémico para o Pais, por
meio da ampliacdo do fluxo turistico internacionak destinos nacionais. Para tanto, tem o
‘Plano Aquarela — Marketing Turistico Internaciordd Brasil’ como orientador de seus

programas de acdo. Teve sua atribuicdo direcioreddusivamente para a promocao

internacional a partir de 2003, com a cria¢ao doisterio do Turismo.»




ideia de ditadura assassina que o0s exilados poblticlenunciavam na Imprensa
internacionab.

Segundo o professor Jodo dos Santos Filho, da tdideele Norte do Parana,
citado pelaFocus, «“A ideia de que havia uma orquestracao ot Governo militar,
dentro e fora do pais, reforcou a intencdo de crian 6rgdo que veiculasse 0s
principios do nacionalismo ‘verde e amarelo’. Esfesam transmitidos via futebol,
Carnaval, sol, praia e mulheres, por isso, as pgaalas elaboradas pela Embratur,
desde a fundacdo, primam pela despolitizacdo, dastio o erotismo da mulher
brasileira e a alegria, maquilhada pelo Carnavalul® povo.”»

A revista refere ainda quénga década de 80, um ‘stand’ da Embratur em Nova
lorque exibia uma brasileira em fato-de-banho anfeede fotos do paisk diz que
«[flelizmente, desde 1990 que a Embratur ndo fazpaganda de turismo com
mulheres nuas e condena o uso de imagens que sugiexploracdo do turismo com
conotacdo sexual.Mas a revistaatenta-nos para o facto de que apesar dessa nova
postura & semente do esterestipo gerou uma mancha na imatgsmmulheres
brasileiras que reverbera nos dias actuais e quenepuodas as brasileiras
indiscriminadamente.

De acordo com Jean Marcel Carvalho Franca, prafedsdepartamento de
Historia da UNESP, Brasil, na revigthstoria Viva e também citado ndocus «esta
visdo estereotipada das mulheres brasileiras tem origem colonial: “E, ainda,
bastante depararmos com estrangeiros que entratarnitorio nacional munidos da
inabalavel conviccdo de que poucas mulheres no blusdo tdo ‘acessiveis
sexualmente’ quanto as brasileiras. (...) A constug@s alicerces de tdo polémica
concepcao, ao que tudo indica, coube aos pouc@gsiros que apartaram em praias
brasileiras durante o periodo colonial (...)". Par&istoriador, o contributo decisivo
gue consolidou a imagem depreciativa da mulheilenrasfoi o livro, editado em 1773
e assinado pelo her6i da marinha britanica, capitimes Cook, intitulad€ook’s
Voyage (1968-1971)

Mas ndos remetemos a tempos ainda mais remotos resddecarmos que as
primeiras descri¢gdes sobre as mulheres brasileinggram em 1500 n&Sarta de Péro
Vaz de Caminha a El-Rei D. Manuelpo6s a chegada dos portugueses ao Brasil, na
entdo Terra de Vera Cruz. Nessa Carta, descreveeg@anto as mulheres sabem
gentis, com cabelos muito pretos, compridos, pe&sgaduas, ostentando suas

vergonhas téo altas e tdo carradinhas e téo limgas de nés muito bem olharmos néo



tinhamos nenhuma vergonhaAinda sobre as mulheres, Péro Vaz de Caminha néo
regateia elogios, indo até erigir a beleza fisieautha delas em modelo para as
portuguesas:certo, era tdo bem feita e tdo redonda e sua vdrgajue ela néo tinha,

tdo graciosa, que a muitas mulheres da nossa teremdo-lhe tais fei¢des, fizera
vergonha, por ndo terem a sua comox=la

E importante referir que no estudidentidades nacionais e meméria social:
hegemonia e polémica nas representacfes da histGadecinhas, Limat al, 2006)
percebeu-se que a forma como 0s grupos nacionaesentam a historia € fundamental
na construcdo da sua propria identidade, sendaigsfgrocesso comparativo, ja que a
histéria de cada grupo depende das rela¢fes estaizd com outros grupos. O modo
como cada grupo interpreta e seu passado deteamfoema como se posiciona no
presente e as suas estratégias para o futuro. Essaségias definem também as
relacbes com o0s outros grupos, numa dindmica oad®rene o momento histérico,
pode prevalecer a estabilidade ou a mudanca, atéesia ou a adaptacdo, a
preservacao das fronteiras, a sua diluicdo ou aa=gao de novas.

Ferin-Cunha, no textoA' mulher brasileira na televisdo portuguesg@005,
535), afirma «que intertextualidade se cria endrareagens e representacdes do Brasil e
dos brasileiros — particularmente das mulheresléras — presentes, todos os dias, nas
telenovelas e pegas dos jornais televisivos (...Jye ecomo os diferentes publicos
apreendem esta intertextualidade e a representamuadidianos’.

A sociedade portuguesa ha muito que recebe, péoogp@ cria imagens
estereotipadas das mulheres brasileiras. Istonctarge pode ter influenciado na forma
de lidar com polémicas que envolveram algumas|bnas em Portugal.

A referir o Caso das Mées de Braganca que refoogestereétipo da mulher
brasileira imigrante como sendo a prostituta nogimério portugués. A relembrar o
sucedido, houve um movimento, na cidade de Bragar@@ano de 2003, constituido
por algumas mulheres portuguesas que se organizaeaTprotestar contra a presenca
de mulheres brasileiras em Braganca. Supostamesi&s enulheres brasileiras se
prostituiam e/ou ‘faziam companhia’ aos homens bases locais e em casas de
alternes. As esposas de alguns desses homenszargamise num movimento com o
objectivo de expulsar as brasileiras recém-chegadadade. A justificativa era que as

‘actividades’ das brasileiras ameacavam ‘a fantiidicional portuguesa’ e ‘acima de

° Fragmento do textd Descoberta do Outro na Carta de Péro Vaz de Chanite José Augusto Seabra
retirado (e adaptado) da Revista Camdes — Rewstzilas e Cultura Luséfona, n° 8, Jan-Mar 2000,
http://www.instituto-camoes.pt/revista/descbrouttim consultado em Abril de 2011.




tudo o sustento dos proprios filhos’. O caso fopkmente discutido pela sociedade
portuguesa e ocupou muito espaco meslia.O que claramente contribuiu e reforgou
para uma associacao generalista entre brasilepassttuicao.

O culminar dessa historia se deu quando esse acuoet@o ocupou a capa da
revista Times edicdo europeia de Outubro de 2003, e teve cdmi tda capa
‘Europe’s new Red Light District: how the global $eade turned a small town upside
dowri. Segundo Isabel Ferin-Cunha «[n]o interior dais&y assinada por Amanda
Ripley e a correspondente da revista em Portugattid de la Cal, a matéria ocupa 8
paginas profusamente ilustradas e subordinadastido tWhen the Meninas came
town: Braganga was just ancient, remote Portugumgpost. Then the Brasilien
prostitutes moved in, and wives start fighting BadfEerin-Cunha, 2005, 549).

N&o € por acaso que este episodio ndo foi esqueatio revistaFocus A
dimenséo que tomou, a nivel nacional e internatideza com que Portugal ainda nos
dias de hoje mantenha a lembranca do sucedidongtamte referéncia do ocorrido tem
servido para perpetuar na memaria colectiva esagem, alimentando e fortalecendo
assim, um imaginario colectitbque associa a mulher brasileira & prostituicao.

Ao referir esse episodio,Rocusrelembra o caso e apresenta um comentario de
Igor Machado, professor adjunto na UniversidadeeFddde Sao Paulo e investigador
do Centro de Estudos de Migracdo Internacional. hddo, que realizou o estudo
Reflexfes Sobre a Imigracédo Brasileira em Portugbkerva queasccaso ddMaes de
Braganga”’, a que outros autores também referem teme repercussdo enorme,
negativa — porque liga a prostituicdo a todas aadileiras — e influenciou em muito o
modo como os portugueses olharam para as brasfieira

Para falar do imaginario colectivo, um bom exemploeferir € o da novela
Gabriela Cravo e Caneld, baseada na obra homénima de Jorge Amado. Es&danov
brasileira, que também foi referida pela revisteus foi a primeira de tantas outras a
ser transmitida em Portugal. E curioso observarccela, que foi veiculada nos fins dos

anos 70, ainda hoje faz parte do imaginario po&sgcerca da mulher brasileira.

19 Segundo Castles & Davidson (Castles & Davidso®02@ Santos, 2007, 77), «a ideia da
mulher ‘quente’ e ‘sensual’ esta de certa formaaieada em determinadas zonas do imaginério
colectivo, numa evidéncia clara da nocdo do ouieste caso, dautra. ‘As minorias das
minorias sao vistas como exoticas e disponiveis’.»

1 Como destacou Ferin-Cunha (2005, 540) «[e]m Maid @77, a telenovel@abriela Cravo e
Caneladeu [inicio] & exibicdo das telenovelas brasigim@aioritariamente produzidas pelas
Rede Globo, constituindo a partir de entdo o génmetis popular na televisdo Portuguesa.



Nao deve ser por acaso que esta foi a primeiraladorasileira a passar em
Portugal. Segundo Isabel Ferin-Cunha (2003, R8)imagens da mulher apresentadas
nesta telenovela ddo origem a uma discussdo solsenaualidade exacerbada das
mulheres nos tropicos — um tema recorrente na ogial portuguesa -
proporcionando, quer um espacgo para novos valorgmdrdes estéticos, quer uma
ruptura com os modelos/esteredtipos tradicionaissdaualidade e sensualidade das
mulheres portuguesas.»

No estudo “Imagens de mulheres imigrantes na ingargortuguesa”, Clara
Almeida Santos (Santos, 2007) concluiu que o teaardstituicdo foi o conteido mais
preponderante em relacéo as brasileiras nos jopo#isgueses no ano de 2003. Santos
observa que, nessa amostra, o «estereétipo da mimiggante encaixa perfeitamente
na imagem que 0s jornais transmitem e estas ppoassua vez, contribuem para a
perpetuacdo desse mesmo esteredtipo». Santos (PXR)7 depara-se com a «imagem
da mulher imigrante conotada com exotismo associaio desejo sexual.
Simultaneamente, a questdo da cidadania deixatde &% causa, uma vez que as
mulheres retratadas sado absolutamente marginags, pila actividade que praticam,
quer pela sua prépria condi¢do perante o sisterfdiga no pais. A mulher imigrante €,
assim, reduzida a mais elementar caricatura desa.»

A partir da nossa analise, detectamos um mecangm@arte das revistas de
apropriacéo de esteredtipos e representacdoes dasresubrasileiras. Verificamos que
especificamente no caso #acus a revista mostra de forma contra-sensual aspectos
que reforcam os esteredtipos associados a mulasitdira, e curiosamente, ao mesmo
tempo fornece elementos que desconstroem essesomestereotipos. O discurso
ambivalente da revista que ora apresenta o caxirakéeas brasileiras com fotografias
apelativas, imagens ‘sedutoras’, graficos e dadaes rgforcam o0s estereoétipos, ora
apresenta resultados de investigacdes académaasea da Histdria ou da Sociologia,
que fornecem explicacdes sobre a construcdo dgémala mulher brasileira’.

Ainda assim, mesmo a referir esses estudos querd#smem o0s estereotipos, a
revista utiliza das imagens distorcidas da ‘mulbeasileira’. Sem haver qualquer
posicionamento critico ou coerente, a peca ‘venteialmente a imagem sexualizada
da mulher brasileira apelando ao imaginario colectAs trés revistas fizeram uso do
imaginario sobre a mulher brasileira repleto derestipos construidos desde os tempos

coloniais. Os esteredtipos coloniais cristalizadmdgstentes ainda nos dias de hoje,



apresentam uma imagem da mulher brasileira consosgrmiscigenada’, com tragos
indigenas, africanos, a ‘mulata’, reduzindo-a datet de ‘mulher exdtica’.

As revistas analisadas generalizam e utilizaramncie categorizacao da ‘mulher
brasileira’ que desconsidera que cada pessoa tesnaasproprias caracteristicas. Ser
reconhecido como brasileira, portuguesa ou de matcegonalidade qualquer ndo faz as
mulheres serem detentoras de atributos fisicox#®ps. E importante perceber que,
na verdade, ndo ha uma ‘mulher portuguesa’ ou umaher brasileira’, mas pessoas
diversas. Essa forma de estabelecer e definir dsemes por si s6 esta imbuida de
rétulos e preconceitos. O que se percebe apddiaeadas revistas é que as trés revistas
‘apropriam-se’ de forma acritica da mensagem vengelo livro. As revistas por um
lado investem na ‘venda’ da imagem sensual daseresltbrasileiras e na promessa da
‘oferta’ de uma receita para as demais mulheres.pda outro, ndo descolam a imagem
da mulher brasileira associada ao sexo. O que gmab@meter também a associagdes
a prostituicéo.

Contudo, no nosso entender, as revistas analisdiizaaram dos estereotipos
das mulheres brasileiras de uma forma conveniegtiegndo dali s6 o0 que Ihes parecia
apropriado. Em prol do lucro, as revistas fizeraso do imaginario colectivo para

‘vender’ uma ‘promessa’ infundada mas ‘alegadamegatantida’.
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