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INDUSTRIA CRIATIVA (Mircio Ferreira Pereira)

Para o Departamento de Cultura, Midia e Esporte do Governo Britanico (2006),
industria criativa € aquela inddstria que tem origem na criatividade, habilidade e talento
individual e que tem um potencial de crescimento econdmico e de criagdo de empregos
através da exploracdo da propriedade intelectual.

A expressdo industria criativa € relativamente nova (JAGUARIBE, 2004). Este
termo surgiu na Inglaterra como objeto de politica puiblica no final dos anos 90, no
contexto das novas acdes implantadas em decorréncia da ascensdo do “New Labour” de
Tony Blair (COSTA, 2005).

O termo, inserido no contexto do processo industrial, tem como elementos
fundamentais a criatividade e a possibilidade de exploracgdo via direitos intelectuais.

De acordo com Ana Jaguaribe (2004), “as industrias criativas representam um
conjunto de atividades econdmicas emergente, que ultrapassa os limites tradicionais
entre a producdo e o consumo. As atividades econdmicas que compdem o nicleo das
industrias criativas ndo sdo, por si mesmas, novas. O desenho arquiteténico, a moda, a
publicidade, a producdo audio-visual e a musica s@o todas atividades associadas a
primeira revolug@o industrial que adquiriram, no entanto, uma dimensdo econdmica e
social totalmente nova com a globaliza¢@o e o surgimento da sociedade da informagao”.
Assim, as industrias criativas envolvem o intercimbio de servigos e produtos, sendo que
elas adquirem valor econdmico por meio de sua distribui¢ao.

O conjunto de atividades que compreendem as industrias criativas abrange
um ndmero bastante amplo, incluindo: a publicidade, o desenho arquitetonico, o
video, a cinematografia, a fotografia, a mdusica, os jogos de computador, a
publicagdo eletronica, a radio, a televisio e a moda. Apesar de nio estarem inter-
relacionadas no sentido tradicional de um setor industrial unificado, “estas
atividades econOmicas tém em comum o fato de todas estarem centradas na
producio de textos, imagens e simbolos” (JAGUARIBE, 2004).

Alguns dos problemas que este conceito apresenta é que, primeiro, as estatisticas
econdmicas e relativas ao desenvolvimento para as inddstrias criativas sdo muito
escassas, além disso, os métodos de classificagdo das industrias criativas ndo sdo

homogéneos o suficiente para permitir andlises comparativas. Por essa razio é que a
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UNESCO (2006), bem como Mignaqui, Szajnberg e Ciccolella, adverte que o termo
inddstria criativa variard de acordo com o contexto em que ¢ utilizado, ou seja,
dependerd, muitas vezes, do pais em questdo e da respectiva estratégia de politica
publica em jogo.

Importante notar que a distribuicdo de produtos criativos, em particular os
setores de dudio-visual e midia, apresenta grave desequilibrio quando comparamos
paises desenvolvidos e em desenvolvimento. H4 uma forte concentragio desse mercado
nos paises desenvolvidos, provocando assim o aludido desnivel. Entretanto, enfatiza
Ana Jaguaribe (2004) que, “apesar das dificuldades associadas a distribui¢do, o mercado
global de inddstrias criativas € caracterizado pelas oportunidades que oferece. As
industrias criativas ndo constituem apenas uma forma especial de producdo, mas
também representam um sistema particular de consumo. Seu potencial de crescimento
deriva do aumento da demanda gerada pela atividade econdmica e da demanda social
prevalecente”.

Oportuno notar que as estatisticas relativas as inddstrias criativas nem sempre
estdo disponiveis. Isto se v&€ com muita freqii€éncia nos paises em desenvolvimento,
onde as industrias criativas continuam a fazer parte da economia informal. Apesar disso,
fica evidente, quando se tem acesso a alguns dados, que o desempenho dessas industrias
na América Latina e na Asia ndo tem sido insignificante. Em pafses como o Brasil, o
Meéxico, a Colémbia e a Argentina, as industrias criativas hoje representam cerca de 3%
do PIB (OAS Culture Series and Andres Bello Cultural Agreements 2003).

A evolugdo tecnoldgica afeta as industrias criativas de variadas formas. “Como
produtores de textos, imagens e informacdes, as industrias criativas se beneficiam das

N

inovagdes tecnoldgicas relacionadas a circulacdo de informacdes, especialmente por
meios digitais, porém € importante destacar que, embora as inovagdes tecnoldgicas
possam ressaltar ou facilitar a criatividade, elas sdo incapazes de impulsiond-las. Assim,
projetos baseados em computadores tém alterado a pratica do desenho arquitetonico,
sem, no entanto, aumentar a oferta de talento arquitetéonico” (JAGUARIBE, 2004).
Como apontado no verbete de industria cultural, no ambito da musica gravada, o
avanco tecnoldgico tem promovido enormes beneficios. Neste campo, porém, também &

possivel observar um estimulo de oferta de talento, uma vez que as etapas da producdo

musical se tornaram mais acessiveis por conta desse avango tecnoldgico. Assim, é que
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um musico, que antes dependia de uma grande gravadora para vencer as etapas de um
processo de producdo de uma obra musical, agora tem ferramentas tecnoldgicas mais
acessiveis para, autonomamente, controlar este mesmo processo, provocando esta nova
realidade um aumento de oferta de talento.

Entretanto, assiste razdo a Ana Jaguaribe (2004) quando afirma que “a
digitalizacdo possui significados diferentes de acordo com a industria especifica.
Avaliar seu impacto continua sendo uma tarefa complexa, visto que a tecnologia esta

distribuida de forma desigual e que a maioria dos paises ainda ndo implantou a infra-

estrutura necessdria para difundir o novo paradigma em larga escala”.
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