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Resumo

A industria cinematografica nigeriana, Nollywood, é hoje a terceira maior industria
cinematogriafica do mundo, vindo na seqiiéncia de Hollywood e de Bollywood.
Nollywood produz mais de 1.005 filmes em video anualmente. H4 no pais mais de
500.000 distribuidoras e locadoras de video, criando centenas de empregos como
resultado do boom na indistria. Baseados neste case, outros paises da Africa
comecaram a reconhecer o potencial do setor cultural para diminuicdo da pobreza e
geracdo de empregos.
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A inddstria cinematografica nigeriana, Nollywood, € hoje a terceira maior
industria cinematografica do mundo, ficando atrds de seu concorrente americano —
Hollywood - e indiano - Bollywood. Somente em 2007, foram produzidos mais de 2 mil
titulos, e no periodo de 1997-2005, 6.221 filmes foram lancados. Destes, 50% foram
exportados de forma ndo oficial. H4 no pais mais de 500.000 distribuidoras e locadoras
de video, criando centenas de empregos como resultado do boom na industria. O
tamanho potencial da industria cinematogréfica nigeriana tem sido estimado em mais de
US 2,75 bilhdes.

O forte impacto econdmico, social e cultural da industria cinematogréfica na
Nigéria é atualmente um dos eixos centrais do programa governamental Heart of Africa,
que deu passos decisivos na drea de reforma politica e institucional visando o
desenvolvimento econdmico do pais. Ainda que a inddstria cinematografica nigeriana

tenha registrado um impressionante crescimento, o setor ainda é cercado de desafios que
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impedem seu desenvolvimento, como a dificuldade da entrada do video nigeriano no
mercado global. Os desafios ainda incluem:

- uma rede de marketing e distribui¢@o informal;

- pirataria;

- baixa qualidade nas produgdes;

- falta de infra-estrutura de producdo, distribui¢do e exibi¢ao;

- auséncia de oportunidades de financiamento para a industria;

- formacdo inadequada dos profissionais da industria;

- fragmentacdo da industria;

- falta de dados da industria para planejamento de politicas publicas.

O governo, reconhecendo o potencial da industria cinematografica para o
desenvolvimento do pais, avangou em importantes dreas, como:

- Reestruturacdo institucional e reorganizacdo das agé€ncias governamentais

relevantes para a industria;

- Criag¢@o de um ambiente politico necessdrio para o crescimento da industria;

- Programa de formacao e profissionalizagdo do setor;

- Promocdo da industria cinematogréfica nigeriana;

- Criag@o de infra-estrutura e de um fundo de apoio a industria.

Outros paises na Africa também comegaram a reconhecer o potencial do setor
cultural para diminui¢do da pobreza e geracdo de empregos, € envolveram governos
visando apoio a este setor. Na Conferéncia Ministerial que ocorreu em Mocambique, em
2000 - sobre o papel e lugar da cultura na agenda de integragdo regional - os estados-
membros concordaram em “tomar passos decisivos em direcdo a promocdo das
industrias culturais como uma maneira de explorar sua potencialidade no sentido de
diminuicdo da pobreza, geragdo de empregos e contribui¢do ao crescimento
econdmico”. Nollywood, por exemplo, dd trabalho direta ou indiretamente para 2
milhdes de pessoas.

Mesmo que existam algumas iniciativas no continente, ainda ndo hd uma
estrutura coordenada de integracdo das politicas culturais na Africa. Conseqiientemente,
o potencial do mercado cultural africano ainda esta por ser percebido. Esta coordenacdo
requereria coerentes politicas multidisciplinares, determinagdo em sua implementacio,
recursos humanos e financeiros voltados ao setor criativo e um ambiente favoravel as

tecnologias de informag@o e comunicagao.



African Cultural Common Market pretende ser uma estrutura para a
reorganizacio e reestruturacio dos espacos e mercados culturais na Africa. Também
neste sentido, African Union criou o Conselho Econdmico, Social e Cultural em marco
de 2005, pretendendo fortalecer as relagdes entre politicas culturais, econdmicas e
sociais.

O setor cultural e as industrias criativas estdo gradualmente tornando-se
instrumentos para se atingir objetivos de desenvolvimento mais amplos. Gana e Nigéria
passaram a inserir cultura como “eixo principal” no Poverty Reduction Strategy Papers,
enfatizando a contribuicdo do setor cultural para a erradica¢do da pobreza.

No caso de Gana, a énfase governamental é colocada no desenvolvimento e
promog¢do da industria cinematogridfica como fonte potencial para a geracdo de

emprego, criacdo de riqueza e desenvolvimento de talentos.

Trajetoria

A industria cinematogréfica - e do video - em Gana e Nigéria representa o mais
importante passo dado pelo cinema africano na ultima década. Desde o seu surgimento,
em 1960, a producdo e o consumo do cinema africano encontram-se atrelados aos paises
ocidentais. Na Africa sub-Sahariana, com excecdo da Africa do Sul, os gastos
proibitivos para se produzir filmes, o péssimo estado das salas de cinema, a auséncia de
apoio governamental para a atividade, e a disponibilidade ilimitada de filmes de outros
paises, fizeram com que cineastas africanos permanecessem dependentes de apoio,
equipamento, expertise e platéias estrangeiras — principalmente em festivais na Europa e
América do Norte . Filmes africanos sdo “estrangeiros em seus préprios paises’.

A tecnologia em video, portanto, propiciou uma verdadeira revolucio
cinematogriafica em Gana e Nigéria ao final da década de 1980, permitindo que
videomakers criassem longas-metragens para um publico local. Poucas industrias no
mundo sdo inteiramente baseadas no home video como formato de produgdo e
distribuicao.

Quando o primeiro filme em video surgiu em Gana, a producdo nacional
contabilizava apenas dez longas-metragens, e mais de 95% de todos os filmes exibidos
no pais eram estrangeiros. Os videos produzidos e consumidos localmente alteraram
essa paisagem cultural. Nos dez anos que se seguiram a primeira video-produ¢@o, uma

média de quatro filmes foi lancada mensalmente em Gana. As maiores salas de cinema



foram equipadas com projetores de video e centenas de video-locadoras privadas
surgiram em Accra, a capital da cidade, para atender a crescente demanda dos
consumidores.

A exibi¢do em video comecgou como um fendmeno urbano, mas estendeu-se por
pequenas cidades do pais, assim como outras regides da Africa Ocidental. Em 1989,
videomakers nigerianos comecaram a produzir longas em video, primeiramente em
Yoruba, e logo em Igbo, Hausa e inglés, criando o que logo se tornou uma vasta e
prolifica indudstria. Uma média de 10.000-20.000 cépias de cada longa foi distribuida
dentro e fora do pais.

Videos ganenses também t€m cruzado suas fronteiras nacionais e se tornado
global. Eles sdo vendidos em websites, veiculados via satélite e vendidos em pequenas
videolocadores que atendem as comunidades diaspdricas em metrépoles da Europa e
América do Norte.

Livre das exigéncias culturais e econdmicas impostas pelo capital que sustenta o
meio cinematografico, os longas nigerianos comegaram a atrair interesse da critica. O
grande fluxo de longas-metragens nigerianos para Gana, associado ao fato ser uma
industria mais desenvolvida que a inddstria do video popular neste pais - causou um
profundo impacto no mercado regional ganense.

Nollywood pode ser encarada como a principal ameaga para a sobrevivéncia do
cinema local em Gana. Com um mercado mais amplo e definido, aliado a uma forte
moeda, videomakers nigerianos conseguem precos mais competitivos que seus vizinhos
em Gana.

Sem contar com o apoio do estado, produtores ganenses lucram mais importando
videos nigerianos do que produzindo os seus proprios. A crescente e incontroldvel
pirataria de longas-metragens nigerianos agravou a situagdo dos produtores ganenses.

E certo que paises desenvolvidos ainda dominam o mercado global de produtos
criativos. Entretanto, infelizmente, a grande maioria dos paises em desenvolvimento
ainda ndo é capaz de atrelar sua capacidade criativa ao desenvolvimento. Na Africa, por
exemplo, apesar da abundincia de talentos criativos, este potencial permanece
subutilizado. A participacdo do continente no comércio global de produtos criativos é de
menos de 1% das exportacdes mundiais, apesar de um nitido crescimento. Como no
caso de outras regides em desenvolvimento, o quadro reflete tanto a fraqueza de

politicas nacionais quanto uma tendéncia sistémica global.



Nesse contexto, nio nos surpreende que talentos criativos na Africa sejam
atraidos para os centros de producdo e mercado das inddstrias criativas de paises
desenvolvidos. Sem um reforco das industrias locais que apdiam estes talentos criativos,
ndo hd nenhuma razdo para acreditar que esta tendéncia mudard nos paises africanos.

A producdo cinematogréfica em Gana, apds a independéncia, pode ser entendida
como uma ferramenta utilizada para preservar tradigdes culturais e evitar representagdes
estereotipadas da Africa e dos africanos. Ghana Film Industry Corporation (GFIC)
atuou como um sistema tutelar para cineastas, centralizando o apoio a projetos
cinematograficos. Essa institui¢do possuia os equipamentos de filmagem e controlava a
importagdo de filmes, além da formacdo de todos os que trabalhavam no setor no pais.
Mas se filmes representavam o otimismo e a promessa de uma verdadeira nagdo
ganense, entdo o video representou a impossibilidade desta realizagdo. Em Gana, assim
como na Nigéria, a década de 1980 testemunhou uma mudanca paradigmética na édrea
cinematogrifica, ji4 que o financiamento e o gerenciamento da producdo
cinematogréfica estatal foram substituidos por redes descentralizadas e nao oficiais, que
operavam completamente fora do ambito estatal. As transformagdes estruturais que
levaram ao fim da produgdo cinematografica nacional refletem, claramente, tendéncias
globais.

Em Gana, o desaparecimento de produtoras nacionais foi seguido pela
reproducdo de videos e a entrada de tecnologias de exibicdo. VCRs promoveram uma
nova infra estrutura tecnolégica que, inicialmente, incentivou a economia da pirataria.
Em Gana, os primeiros videomakers ndo tinham expertise na drea de producio
cinematogréifica ou televisiva e nenhuma ligagdo com produtoras ou com a academia.
Na realidade, eram associados com a reprodu¢@o comercial de video e entraram na drea
como espectadores e consumidores.

Em 1987, quando William Akuffo produziu e exibiu Zinabu, um longa-
metragem filmado em VHS, a producdo de filmes em Gana estava totalmente
paralisada, enquanto ganenses viam filmes americanos, indianos e chineses. Neste
mercado, um longa-metragem em video, feito por um ganense e exibindo ganenses em
locagdes regionais foi um completo hit. O sucesso deste case estimulou outros ndo-
profissionais a entrar na drea de video produg@o. Em apenas cinco anos, mais de trinta
longas foram langados em Gana.

Os primeiros anos de video producdo vieram acompanhados de reorientagdes na

drea, no sentido de se buscar producdes mais profissionais e uma inddstria melhor



organizada e regulamentada, devido - entre outros fatores - ao sucesso das producdes de
video independentes, a privatizacdo da Agéncia Cinematografica Nacional, a decisdo da
nova produtora GAMA produzir videos ao invés de filmes, e a criagdo de TV3, a
primeira emissora de TV privada em Gana.

A industria parecia estar prosperando. Em 2000, filmes em video nigerianos
claramente exerciam pressdo no mercado local, mas a producdo ganense permanecia
ativa com 49 video-makers registrados na Film and Video Producers Association.
Destes, mais de 15 produziam videos regularmente.

Em 2005, os filmes nigerianos quase destruiram a produgdo local. Muitos
produtores tornaram-se camelds, comercializando cépias de VHS ou VCD de longas
nigerianos, ja que um distribuidor poderia comprar os direitos ganenses de um filme
nigeriano por cerca de 8 milhdes de cedis (US$ 1.000), enquanto que para produzir um
longa-metragem ganense, ele teria que investir ao menos 60 milhdes de cedis.

Distribuidores, que antes compravam os direitos de duplicagdo de produtores
nigerianos e copiavam os videos em Gana, agora viajavam para a Nigéria para comprar
grandes quantidades de video cassetes e leva-los para evitar os custos de duplicagdo.
Claramente, um fraco sistema de leis anti-pirataria levou a que muitos distribuidores
ganenses ndo tivessem nenhum incentivo para comprar os direitos dos videos. Os videos
nigerianos entravam livremente no pais — assim como cépias de video cassette de filmes
de Hollywood ou Bollywood, e eram facilmente pirateados. Paralelamente, TV3 parou
de comprar os direitos de longas ganenses e GAMA filmes estancou sua prdpria
produc@o de filmes.

Os videos sdo produzidos o mais rapidamente € com menor custo possivel. A

produgdo de 2005, Amsterdam Diary, de Socrate Safo foi gravada em seis dias. As
equipes s@o pequenas e muitos diretores atuam como operadores de camera.
Os videos de Gana ndo sdo exibidos em museus ou festivais internacionais. O sistema
de distribuicdo vale-se dos existentes canais comerciais informais e distribuidores de
varejo de produtos complementares, isto €, lojas de eletronicos, supermercados, etc.
Assim como qualquer outra commodity, dispostos ao lado da farinha de trigo “Fufu” e
da pasta de amendoim em algum pequeno armazém, a indudstria nigeriana e ganense
contribui significativamente para o PIB nacional.

O surgimento e a ascensdo da industria cinematografica baseada no video na
Nigéria, a chamada Nollywood, sdo respostas criativas para atender as necessidades

culturais da atual sociedade africana. O inovador método nigeriano de lidar com a falta



de recursos para a produgdo, obsticulos para a distribuicdo e exibi¢do e a necessidade
de atender ao gosto do publico local e particularmente encontrar um modo de tornar os
precos acessiveis para a populagdo €, sem divida, um caso de sucesso que certamente
vai inspirar outros paises em desenvolvimento. No entanto, os desafios colocados ndo

devem ser subestimados.
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