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RESUMO. O objetivo deste artigo é apresentar uma reflexdo a respeito da abordagem
da cultura baiana no texto do Guia Turistico da Bahia 2008/2009 publicado com o apoio
da Bahiatursa, 6rgdo oficial de turismo do Estado. Para isso, sera feita inicialmente uma
breve apresentagdo de algumas questdes que perpassam as discussdes contemporaneas
sobre os estudos da cultura. Em seguida, serdo discutidos alguns discursos presentes no
texto em andlise que demonstram a essencializag¢do e naturalizacdo de aspectos étnicos e
raciais que vem se perpetuando no discurso do Estado brasileiro e baiano, assim como
no senso comum, hd vérios séculos.

Palavras-chave: Cultura; Etnicidade; Raca; Turismo; Bahia.
O estudo da cultura e a importancia das discussoes sobre identidade, etnia e raca

Os guias turisticos utilizam com freqiiéncia, em seus repertérios, a narrativa
histérica. Esse recurso textual é fundamental para despertar o interesse dos turistas para
a importancia histdrica, social e cultural de alguns elementos que devem ser vistos com
prioridade durante a visita. Por isso, fatos histéricos sdo normalmente considerados
atestados de importancia de certos elementos culturais.

A eleic@o dos elementos a serem apresentados e a forma como sdo narrados (no
caso dos guias, a partir de certa versdo da histéria legitimada) ndo sdo feitas de forma
ingénua nem aleatdria, e sim, intencional. E esses elementos sdo escolhidos de acordo
com o momento presente. No decorrer dos anos, elementos que eram desprezados
podem passar a ser valorizados, de acordo com a mensagem que se busca transmitir. No
caso da promogao turistica baiana, essa escolha foi feita hd varias décadas, desde o final
dos anos 60 e inicio dos anos 70: transmitir uma idéia de baianidade, que fortaleca o
turismo cultural no Estado, posicionando-o como um dos principais destinos do Brasil.

A intengdo aqui ndo é discutir as limita¢cdes e complexidades presentes na

construcdo da nocdo de baianidade” e sim analisar no texto do guia um dos elementos
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especificos que o discurso turistico utiliza com freqiiéncia: a mestigagem étnica, cultural
e racial presente na Bahia, que seria um exemplo médximo para o Brasil de tudo de rico e
positivo que isso representa.

A discussdo em pauta mostra-se interessante por articular no¢des fundamentais
em torno das quais os debates contemporaneos estdo pautados, no campo da cultura, das
comunicacdes e do turismo, como é o caso das representacdes de identidade, raga,
etnicidade, género e o poder dos esteredtipos. No entanto, as complexidades sdo muitas

e as divergéncias quanto as teorias a serem aplicadas também.

Nao acredito que, por enquanto, tenhamos uma teoria sobre a articulagdo de
raca, classe e género e sobre as formas pelas quais estas articulacdes possam
operar de maneira geral. Os termos freqlientemente surgem como ladainha, para
demonstrar corre¢do politica, mas isso nao significa necessariamente que as
formas de andlise que derivam sdo realmente moldadas por uma compreensio do
funcionamento de cada eixo de poder em relacio aos outros. De fato, é
extremamente dificil realizar tal tarefa porque o nivel de andlise §é,
necessariamente, extremamente complexo, com muitas varidveis envolvidas
simultaneamente. Portanto, os estudos de caso, histéricos e contemporaneos, que
rastreiam as maneiras contraditérias pelas quais essas articulagdes ocorrem,
tanto em momentos historicamente especificos quanto ao longo do tempo,
parecem-me da maior importancia (HALL, C. apud JAMESON, 1994, p. 27).

A importincia dessa andlise tdo pontual e particular ndo busca apresentar
nenhum tipo de generalizag@o, por isso a escolha pelo projeto dos Estudos Culturais,
que ndo podem ser considerados como uma disciplina, pois t€ém fundamentalmente um
cardter transdisciplinar3, e sempre se interessaram por essas questdes aparentemente
“menores” que ficam as margens dos campos disciplinares tradicionais.

Para Nelson; Treicher e Grossberg (1995) ndo € a interdisciplinaridade que faz a
diferenca nos Estudos Culturais, pois isso também acontece, cada vez mais, em
disciplinas tradicionais. O que € importante é a proposta de modular um determinado
objeto para analisar suas vdrias dimensdes e articulacdes uma vez que as disciplinas
tradicionalmente analisam apenas uma dimensdo do objeto. Os Estudos Culturais
buscam analisar o contexto e as relacdes de poder a partir de vdrios territorios

disciplinares.

2 Para algumas discussoes a esse respeito ver Elisete Zanlorenzi (1998), Osmundo Pinho (1998), Roque Pinto (2001)
e Natalia Coimbra de Sa (2006).

? Segundo Nelson; Treicher e Grossberg (1995), as disciplinas assinalam seus territérios e marcam sua diferenca
reivindicando um dominio particular de objetos, desenvolvendo um conjunto singular de préticas metodoldgicas,
seguindo uma tradi¢do fundadora e utilizando um léxico particular. Nao é o caso dos Estudos Culturais, que se
aproveitam de quaisquer campos que forem necessdrios para produzir o conhecimento exigido por um projeto
particular e podem ser considerados, mais do que interdisciplinares, antidisciplinares.



As reagdes a respeito das representagdes culturais ou esteredtipos podem ser
positivas ou negativas de acordo com a posicdo do sujeito que as emitem, no entanto,
elas irdo existir independentemente de forma que assumirem, e tentar exorciza-las ou
celebrd-las apenas desvia a atengdo de algo fundamental: as formas como sdo
construidas as representacdes e como atuam para gerar tantas opinides divergentes. E
principalmente: quem tem o poder de construi-las?

A dificuldade em fazer qualquer tipo de andlise a respeito de cultura é que
provavelmente o tinico consenso a que serd possivel chegar nessa tentativa é que a
no¢do ou idéia de cultura é uma das mais complexas para os seres humanos. A cultura,

como explica Jameson:

[...] ndo € em si uma “‘substancia’ ou fenomeno, ¢ uma miragem objetiva
que surge do relacionamento entre pelo menos dois grupos. Isto significa

°

que nenhum grupo “possui’”’ uma cultura sozinho: a cultura € o nimbo
percebido por um grupo quando entra em contato com e observa outro
grupo. Ea objetificacao de tudo que € alheio e estranho no grupo contatado.
[...] uma “cultura” é o conjunto de estigmas que um grupo carrega aos olhos
do outro grupo (e vice-versa) (JAMESON, 1994, p. 29).

Eagleton (2005) destaca que com o idealismo alemdo hd um deslocamento do
que é “cultura” passando de caracterizar o que € especificidade de um povo, para a
especificidade de outros povos. Ou seja, passa-se a pensar que quem tem cultura é o
outro. A questdo que sempre ressurge € que a Europa (os colonizadores) ndo tem
cultura, pois se trata de uma civilizag¢do, aquilo que representaria o Universal. Quem
tem cultura sdo os colonizados, que por ndo terem nenhum outro tipo de riqueza
(material), tém a riqueza cultural, representando o exético, pois estd fora da civilizacao,
configurando, assim, uma forma de domina¢ao simbdlica muito comum até hoje.

Essas questdes se referem a qualquer tipo de contato entre grupos e individuos
em qualquer tipo de extensdo ou abrangéncia, mas estdo particularmente muito

presentes nos contatos entre grupos de ragas, etnias e na¢des diferentes. Isso porque:

[...] o grupo enquanto tal é necessariamente uma entidade uma entidade
imaginaria, no sentido de que nenhuma mente individual é capaz de intui-lo
concretamente. O grupo deve ser abstraido, ou fantasiado, com base em
contatos e experiéncias individuais discretos que nio podem nunca ser
generalizados, a nao ser de modo abusivo. As relacoes entre grupos sao
sempre estereotipicas na medida em que devem sempre envolver abstracoes



coletivas do outro grupo, nao importa quao saneadas, nem quao
liberalmente censuradas e imbuidas de respeito. O que é politicamente
correto fazer em tais circunstancias € permitir que o outro grupo elabore
ele mesmo sua propria imagem preferencial, e entao trabalhar com esse
esteredtipo doravante “oficial” (JAMESON, 1994, p. 31).

Apesar de reconhecer a inevitabilidade da existéncia dos esteredtipos, o que
preocupa € que, ao pensar que o grupo deve elaborar sua propria representacio, deve-se
também refletir a respeito da forma que esse grupo a elabora e quem sdo as pessoas
dentro do grupo que tiveram o poder de determinar o esteredtipo “oficial”. E,
principalmente, a que custo e com que critérios de selecdo do que merece ou nio entrar
na representagdo “oficial”.

Aquele que tem o poder de representar porque conhece o outro, o faz para
dominé-lo, para se apoderar e estabelecer limites. E isso nem sempre € feito apenas pelo
estrangeiro. As elites econdmicas, politicas ou sociais nacionais (muitas vezes aliadas a
interesses transnacionais) ¢ que demonstram maior interesse no processo de reducdo da
realidade cultural, buscando construir essencialismos para alimentar seus interesses e
manter seu saber e poder.

Conforme ja analisado anteriormente (SA, 2008) as discussdes a respeito dessas
categorias estdo dadas, ndo apenas no meio académico, mas também no senso comum.
De uma forma ou de outra, elas fazem parte das narrativas de mundo e realidade das
pessoas. Ndo se pode negar a existéncia de conceitos como nacdo, raga, etnia. Eles ja
foram elaborados e re-elaborados por diversas vozes autorizadas, por pessoas de
diversos setores sociais, econdmicos e politicos, que vao desde a midia, sociologia e
ciéncia politica, até a biologia, passando pela geografia, entre outros, € com uma série
de significacdes diferentes. Negd-los ndo é uma opg¢do vidvel, mas sim, refletir a seu
respeito e analisar a forma como sdo construidos e suas conseqiiéncias, € optar por
utilizar alguns deles sob rasura. Diversos autores”, principalmente a partir do século
XIX, tém se preocupado com esses conceitos que muitas vezes se confundem.

De fato, existe hoje uma confusdo persistente entre raca e etnia, assim como
entre nagdo e etnicidade. Os estudiosos contemporaneos das ciéncias sociais ndo tomam
mais a raga como um fator explicativo do social, como faziam aqueles do século XIX.

No entanto, o termo raca ndo desapareceu de seus vocabuldrios. Ndo seria entdo a raca

4 POUTIGNAT & STREIFF-FENART (1998) citam como exemplos as discussdes de Vacher de Lapouge (1896),
Renan (1887) e Weber [1921] (1971).



um “signo de papel” como problematiza Banton (1971 apud POUTIGNAT &
STREIFF-FENART, 1998, p. 41)? Nao € mais a raga em si que constitui um objeto de
investigacdo, mas sim as relagdes raciais. Mas isso acaba por representar, da mesma
forma como o era antes, uma naturalizacdo das caracteristicas fisicas sob a forma de
atributos que tém, por natureza, a propriedade de fundar tipos particulares de relacdes
sociais. Muitos autores contemporaneos se preocupam com a questdo da construgdo da
nacionalidade e sua relacdo com a etnicidade’.

A opcido por fazer a presente andlise através da proposta dos Estudos Culturais
se justifica por sua abordagem diferenciada diante da necessidade de acessar esses
conceitos. H4 uma preocupacdo com a determinacdo e utilizacdo de categorias
flutuantes como verdades absolutas e a relativizacdo das definicdes a posteriori para
evitar universalismos e essencialismos, trabalhando-as a partir dos significados que se
mostram em experiéncias cotidianas especificas, através do contato entre aquilo que é
abstrato e o que é percebido como real pelos grupos que produzem as representacdes. O
que interessa ndo € o poder como uma entidade abstrata e intocdvel, e sim as relacdes de
poder que afetam nossas vivéncias e nelas se manifestam de formas concretas. Isso é
particularmente verdade quando o objeto de estudo em questdo sdo as identidades. Para
Sovik, “a identidade ¢ um lugar que se assume, uma costura de posicdo e contexto, e
ndo uma esséncia ou substancia a ser examinada” (SOVIK, 2003, p. 15).

Essa reflexd@o é fundamental, pois € comum ler ou ouvir propagandas que tentam
convencer os turistas potenciais de visitar as maiores riquezas da civilizacdo na Europa,
ou a capital do mundo, nos Estados Unidos. Ou entdo, a exética cultura de povos sul-
americanos, africanos ou asidticos. O que se percebe é uma clara hierarquizagdo
cultural, baseada especificamente em questdes étnicas e raciais, uma estratégia de
manutencdo do poder. Nesse ponto apresentam-se dois problemas fundamentais: a
transformacdo do identitdrio, do cultural, em algo absoluto; e o lugar de fala de quem

tem o poder de fixar as identidades.

“Nem preto, nem branco, muito pelo contrario”®: o discurso do turismo

5 POUTIGNAT & STREIFF-FENART (1998) citam como exemplos as discussdes de Hobsbawm (1992), Connor
(1978, 1993), Gellner (1991), Todorov (1989), Balibar (1988), Armstrong (1982) e A.D. Smith (1986, 1992).
® Titulo baseado no artigo Lilia Schawrcz “Nem preto nem branco, muito pelo contrério: cor e raca na intimidade”

(1998).
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O papel de um guia turistico, ndo € simplesmente elencar locais a serem
visitados e seria ingenuidade pensar dessa forma. Mais importante que descrever
paisagens, o objetivo de um guia € “vender” ao turista uma idéia do local que ird ou estd
sendo visitado. E ai onde se procura iniciar a experiéncia. E isso é ainda mais
verdadeiro se, ao invés de descrever paisagens naturais estd se falando sobre aspectos
intangiveis como a cultura. N@o € possivel fazer uma descri¢do neutra do que vem a ser
“a cultura” de uma cidade, sua gente, seus sons, seus gostos, seus cheiros, etc. E
principalmente no caso de um guia turistico imbuido de certa aura “oficial”, pois estd
sendo apoiado pela Bahiatursa, empresa responsavel pelo marketing do Estado.

Dessa forma, a partir de uma andlise histdrica das estratégias do Estado para
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construir a “Marca Bahia”’ percebe-se que o discurso apresentado no Guia Turistico da

Bahia 2008/2009 é uma tentativa de refletir essa posi¢do ideoldgica.

A busca pela construcdo de uma imagem das cidades € um campo bastante
especializado, conhecido como city marketing, e normalmente tem como finalidade
buscar um melhor posicionamento nos rankings de atracio de novos negdcios ou
promogdo turistica. Para Guerreiro (2005) a imagem turistica ¢ uma das formas de
construir, representar e tornar visivel a cidade que, no contexto da cultura de consumo,
torna-se mercadoria ou produto no competitivo mercado global.

Isso porque o turismo € uma atividade econdmica que movimenta nio apenas
recursos financeiros, mas pessoas, e proporciona alguns beneficios indiscutiveis tanto
para os individuos que viajam em busca de lazer, como para as comunidades receptoras.
Maffesoli (1995) destaca que ndo existe produto sem uma imagem que o torne
conhecido, permitindo difundi-lo ou vendé-lo, pois nada escapa a essa coloca¢do em
forma, seja no aspecto literdrio, religioso ou cultural. O mesmo acontece com as
cidades, regides ou paises que, dessa maneira sdo ilustrados e que, pela sua marca,

slogan ou outro tipo de design interpostos pretendem oferecer de si mesmos uma

” Ver Natalia Coimbra de S& (2007) para uma andlise da forma como a cultura é utilizada para a construgio e
promogao do produto turistico baiano e o papel que as festas populares religiosas desempenham neste processo. A
andlise € feita através do estudo de dois documentos oficiais do ex-6rgio oficial de cultura e turismo do Estado —
Secretaria da Cultura e Turismo/SCT (1995-2006) — publicados em 2005, sendo um dedicado as politicas publicas
culturais e o outro dedicado as politicas publicas turisticas. A Bahiatursa, através de suas estratégias de marketing é
peca fundamental nessa dindmica de promogao da Bahia como um destino cultural tinico no Brasil desde sua criacao
em 1968 e com mais forca a partir dos anos 80. Apesar da alteragdo do cendrio politico a partir de 2006, que levou a
separagdo das pastas de Cultura e Turismo na administragio publica em duas Secretarias distintas, parece que muito
do planejamento turistico ainda segue no mesmo caminho. No presente guia em andlise, uma mensagem do atual
Secretdrio do Turismo, Domingos Leonelli afirma: “Além da heranga positiva da cultura técnica e do fato, dela
decorrente, da Bahia ter-se constituido em referéncia nacional no turismo brasileiro, recebemos também um
orcamento definido no governo anterior, um planejamento estratégico definido desde 2002, alguns projetos em
andamento, um conjunto de equipamentos fisicos administrados pela Bahiatursa e uma série de problemas —
estruturais e administrativos — que, nos ultimos anos, agravaram-se” (GUIA TURISTICO DA BAHIA, 2008, p. 2,
grifo nosso).



imagem que deixa marcas e que favorece sua dinamizacdo externa e sua animacdo
interna.

A constru¢do de uma imagem para uma localidade turistica é fundamental para
que aquele local tenha um apelo que atraia os turistas. O mercado € altamente
competitivo e os planejadores sabem que precisam chamar a atengdo do seu consumidor
em potencial através uma imagem que o seduza, que o faga desejar ir para aquele lugar
especificamente, apesar de todas as outras opg¢des existentes no planeta.

Nao hd problema em trabalhar essa imagem da cidade no plano simbdlico, em
apelar para aspectos culturais, assim como para as belas paisagens. No entanto, a
questdo principal é de que forma essa imagem € construida e por quem. E uma saida
muito comum utilizada para esse tipo de propaganda € a essencializacdo da cultura, a
naturalizagdo, a busca por atenuar ou mesmo eliminar conflitos, simplificar as
complexidades e reafirmar esteredtipos cristalizados, em uma légica que reproduz as
dindmicas tradicionais de poder.

Um dos discursos mais comuns utilizados na propaganda turistica brasileira, em
geral, é a exaltacdo do mito da democracia racial e os aspectos positivos da mesticagem.
No caso baiano, em particular, a democracia racial e a mesticagem, principalmente com
a cultura negra, € a principal estratégia para posicionar o Estado como um destino
cultural e étnico privilegiado.

Uma estratégia que poderia ser altamente positiva, no entanto, acaba por ser
enfraquecida, pois hd uma clara simplificagdo dos aspectos relacionados a cultura de
origem africana, ao subordind-la a cultura branca e européia que sempre foi dominante,
ao relacionar os aspectos da cultura negra ao “tempero” exético da cultura local. A
heranga portuguesa na arquitetura, nos museus, na arte barroca, faria parte da
“civilizagdo” trazida pelos portugueses (referéncia a alta cultura) enquanto a ginga, a
malandragem, a capoeira, a danca, os temperos, o sincretismo (referéncia a cultura
popular) seriam a heranca dos povos que vieram escravizados. Nesse esquema percebe-
se facilmente como é reproduzida a l6gica de dominagdo através do simbdlico, uma vez
que as vdrias culturas ndo sdo colocadas no mesmo plano hierdrquico, e sim reproduzem
a légica do discurso colonizador.

Munanga (1996) explica de forma clara porque mesmo com todas as discussdes
a respeito da discriminacio que estd por trds do mito da democracia social, continua-se
a repetir tal discurso no Brasil, retirando dele a luta pelos direitos de igualdade étnica e

racial, fazendo de conta que nao foi (e em muitos casos, continua sendo) a desculpa



perfeita para manutencdo do racismo, um racismo disfarcado, ou como ele diz o
racismo institucionalizado” que pode ser transformado em arma ideoldgica para
legitimar e justificar a exterminagdo, exploracdo e exclusdo de importantes segmentos

da sociedade:

Estamos num pais onde certas coisas graves e importantes se praticam sem
discurso, em siléncio, para ndo chamar atencio e nao desencadear um
processo de conscientizacao, ao contrario do que aconteceu nos paises de
racismo aberto. O siléncio, o implicito, a sutileza, o velado, o paternalismo,
sao alguns aspectos dessa ideologia. O racismo brasileiro na sua estratégia
age sem demonstrar a sua rigidez, nao aparece a luz; é ambiguo, meloso,
pegajoso, mas altamente eficiente em seus objetivos. Essa ideologia é
difundida no tecido social como um todo e influencia o comportamento de
todos — de todas as camadas sociais, e até mesmo as proprias vitimas da
discriminacao racial. Discutir a questao da pluralidade étnica, e em especial
da sua representacio nas instituicoes publicas e nas demais instituicoes do
pais, ainda € visto como um tabu na cabeca de muitas pessoas, pois é
contraditoria a idéia de que somos um pais da democracia racial
(MUNANGA, 1996, p. 215)

O primeiro texto do guia8 traz como titulo “Negra Bahia” e pode ser observado
como o mito da democracia racial estd presente nesse tipo de discurso turistico,
principalmente agora que o Estado estd investindo no chamado turismo étnico, a idéia a
ser passada € de inexisténcia de conflitos, de harmonia. Apesar de aparecerem no texto
expressdes como resisténcia e luta, esses termos ficam esvaziados de sua importancia,

quando a énfase é dada a alegria e religiosidade do povo.

Negra e linda. Assim € a terra que retine o maior nimero de negros fora da
Africa. Bahia. Lugar sagrado, protegido por divindades cristds e africanas,
santos e orixds, num Sincretismo unico, simbolo da resisténcia de negros que
foram trazidos para fazer girar a mdquina escravista. Mas acabaram fazendo
muito mais do que isso. Espalharam por todos os cantos a sua luta de fé, seus
sorrisos largos e fdceis e formaram o povo mais alegre do mundo. Criaram uma
identidade afro-baiana singular e inconfundivel.

Durante os 365 dias do ano, os visitantes terdo sempre algo surpreendente para
conhecer neste que é o ber¢o do turismo étnico no mundo. Aqui varias culturas
africanas se misturaram, com brancos e indios, € formaram uma cultura
sincretizada, negra e marcante. Ndo é a toa que Salvador, capital da Babhia,
também € a capital negra do Brasil, conhecida como Roma Negra.

Vocé pode viver tudo isso. Viver a Bahia, sua histéria e sua gente € um incrivel
roteiro de diversidade. Da Festa de Sao Bartolomeu, na cidade de Maragogipe, a

8 Esse trecho estéd assinado como www.bahia.com.br / Governo da Bahia. Secretaria do Turismo. Bahiatursa. Viver
Bahia!



Festa da Boa Morte, em Cachoeira. Da igreja do Rosdrio dos Pretos, no
Pelourinho, aos terreiros de Candomblé. Dos remanescentes do Isla aos
vibrantes cultos evangélicos. Fé e festa misturam todas as ragas e religides na
Bahia (GUIA TURISTICO DA BAHIA, 2008, p. 1, grifo nosso).

Nesse mesmo trecho aparece a forga da idéia de mesticagem que, como afirma
Munanga (1996) é uma das pecas ideoldgicas fundamentais do mito da democracia
racial brasileira que é considerada do ponto de vista populacional ndo um problema,
mas um fato. Isso porque a prépria invengao do Brasil, como projeto de nagdo e de povo
foi baseada no tripé constituido a partir de trés raizes: india, negra e branca; € no ponto
de jun¢do delas se situa a mesticagem, tanto bioldgica quanto cultural a partir da qual
foi pensada a construcdo de uma identidade nacional, da nagdo e de um povo que é
diferente dos estoques étnicos e culturais originais.

Um slogan publicitirio que ficou bastante conhecido por ser utilizado pelos
orgdos de turismo do Estado é “Bahia, o Brasil nasceu aqui”. Esse slogan foi utilizado
para remeter ndo apenas a idéia de “nascimento fisico” (normalmente associado a
chegada dos portugueses e por isso bastante utilizado a época de comemoragdo dos 500
anos do descobrimento), mas de nascimento cultural, de existéncia dessas raizes
multiplas (principalmente étnicas e culturais). A Bahia seria o local, por exceléncia, das
primeiras miscigenacdes étnicas e do surgimento da “auténtica” cultura brasileira (SA,
2006, p. 6).

Esse posicionamento fica bem claro nos indmeros trechos destacando a mistura
cultural baiana, como por exemplo, no capitulo que trata do ‘“Patrimdnio Imaterial” que

¢ iniciado com a secdo intitulada “Cultura”:

Culindria, artesanato, manifestagdes populares e religiosas, arquitetura e
memoria, porém, tratando-se de Salvador, o conceito de cultura, compreende um
universo de riquezas, do qual o maior tesouro € mesmo o seu povo. A mistura de
credos, lendas, cores e racas, resultado da comunhdo entre o indigena, o
europeu e o africano, foi incorporado por Salvador, através das suas
manifestacées culturais (GUIA TURISTICO DA BAHIA, 2008, p. 26, grifo
Nnosso).

E prossegue, ainda tratando da harmonia da miscigenacdo, na se¢do seguinte,

denominada “Gente”:

Indios, portugueses e africanos formaram as trés raizes da drvore genealdgica
do nosso povo. Todo baiano verdadeiramente auténtico tem essas origens e se



orgulha desse patriménio genético e cultural, harmoniosamente combinado
para gerar um povo alegre, feliz e hospitaleiro. Sendo, desde seus primeiros
momentos, uma cidade internacional, Salvador nasceu cosmopolita, recebendo
gente dos mais diferentes lugares do mundo, que vieram cuidar de negdcios e
que se apaixonaram pela terra, decidindo ficar no lugar que sempre soube
acolher com fraternidade e incentivo seus imigrantes. O grande nimero de
escravos vindos da Africa fez de Salvador a cidade com maior populagio
descendente de negros do pais, e que se manifesta com uma vibrante riqueza
cultural de origem africana na cidade. Nas tradi¢cdes e nos costumes, o povo de
Salvador apresenta uma diversidade étnica e cultural dnica, que impressiona pela
convivéncia democrética e imparcial hoje rara no mundo (GUIA TURISTICO
DA BAHIA, 2008, p. 30, grifo nosso).

As segdes que trazem um “histérico” da influéncia das culturas africanas trazidas
pelos negros que eram escravizados consistem em uma série de citagdes nao
identificadas corretamente ou mesmo sem fonte. A primeira se¢do com essas
caracteristicas é denominada “O inicio” cujas referéncias bibliogréficas aparecem
incompletas. Na secdo “Os Orixds no Novo Mundo: Trafico de Escravos” ndo

aparece nenhum tipo de referéncia bibliogréfica, apenas citagdes entre aspas.

“A presenca dessas religioes africanas no Novo Mundo, é uma consegiiéncia
imprevista do trdfico de escravos (...)".

“(...) Os Navios Negreiros transportavam através do Atlantico, durante mais de
trezentos e cinqiienta anos, ndo apenas o contingente de cativos destinados aos
trabalhos de minerag¢do, dos canaviais, das plantacdes de fumo localizadas no
Novo Mundo, como também a sua personalidade, a sua maneira de ser e de se
comportar, as suas crengas.

As convicgdes religiosas dos escravos eram entretanto colocadas a duras provas
quando de sua chegada ao Novo Mundo, onde eram batizados obrigatoriamente
‘para a salvacdo de sua alma’ e deveriam curva-se as doutrinas religiosas de seus
mestres (...)” (GUIA TURISTICO DA BAHIA, 2008, p. 35).

O mesmo ¢é observado na secdo “Sincretismo”:

“(...) Quando precisavam justificar o sentido dos seus cantos, 0S escravos
declaravam que louvavam, nas suas linguas, os santos do paraiso. Na verdade, o
que eles pediam era ajuda e protecdo aos seus proprios deuses”.

“(..) E dificil precisar o momento exato em que esse sincretismo (...) se
estabeleceu. Parece ter-se baseado, de maneira geral, sobre detalhes das



estampas religiosas que poderiam lembrar certas caracteristicas dos Deuses
Africanos”. [...]

“(...) Nina Rodrigues escrevia, entdo: ‘Aqui na Bahia, como em todas as missdes
de catequese dos negros africanos, sejam elas catdlicas, protestantes ou
maometanas, longe de o negro converter-se ao catolicismo, protestantismo ou ao
islamismo, acontece, ao contrdrio influencid-los com seu “fetichismo” e adapta-
los ao animismo do negro’. Basta, para compreender o fendmeno, assistir aos
servigos divinos nos templos protestantes do Harlem, em Nova York, ou mesmo
na Africa, os cultos de numerosas seitas mais ou menos sincréticas, como a dos
querubins e serafins, onde os fiéis sdo visitados e possuidos, violentamente
algumas vezes, pelo Espirito Santo” (GUIA TURISTICO DA BAHIA, 2008, p.
35).

Além de apresentar teorias higienistas, sem comenta-las, sem contextualizi-las, sem
questiond-las, sem refutd-las, sem mostrar o quanto foram prejudiciais aos negros no
momento histérico em que foram defendidas como verdades absolutas e utilizadas
como justificativa cientifica para a discrimina¢do de uma grande parcela da
populacdo — e isso em um guia turistico que deveria estar valorizando a cultura negra

— o texto reafirma explicitamente o racismo e a discriminacdo étnica e religiosa.

Praticamente em nenhuma passagem do texto € destacada a importdncia dos
movimentos de resisténcia negra, de sua recusa da assimilacdo. Ao contrdrio, hd uma
simplificacdo dessas estratégias quando o ‘“‘sincretismo” € apresentado simplesmente
como uma saida pacifica, cordial e que resultou como algo positivo para a manutengao
da cultura africana na Bahia, quase como um acordo informal entre os senhores e seus
escravos. No momento atual, sabe-se que o discurso nao pode continuar a repetir um
mito enganoso como o da democracia racial. Aceitar esse mito significa negar a
legitimacdo as lutas negras, fundamentais para o seu empoderamento, para que sejam

efetivamente considerados iguais aos brancos. Como diz Munanga (1986):

O negro foi reduzido, humilhado e desumanizado, desde o inicio, em todos
os cantos onde houve confronto de culturas, numa relacio de forcas
(escravidao X colonizac¢ao), no continente africano e nas Américas, nos
campos e nas cidades, nas plantacoes e nas metropoles. Essa reducao visava
a sua alienacdo, a fim de domina-lo e explora-lo com maior eficacia. No
entanto, nem todas as populacoes negras foram totalmente alienadas. [...]
felizmente, continuaram a praticar uma espécie de resisténcia passiva,
funcionando como um bastido, no qual o patriménio cultural, legado dos
ancestrais, continuou a ser transmitido de geracao a geracao. O povo



guardou sua lingua, sua artes, maquis que o protegiam das tentacoes
alienantes. [...] A situacao do negro reclama uma ruptura e nao um
compromisso (MUNANGA, 1986, p. 33).

O capitulo “Gastronomia: céu, sol e dendé” € o Unico que estd assinado de fato

pela autora, nesse caso, Helo Sampaio. Alguns trechos que merecem destaque:

[...] Sinta o contorno, a suavidade, a topografia sensual, a exuberancia da cidade
do Sédo Salvador. Preste aten¢do, meu bonito, que vocé estd sobrevoando a parte
baixa da cidade. V& o Mercado Modelo? Ouve o toque do berimbau, a ginga do
malandro, as palmas e o requebro das mulatas? Percebe a beleza e a variedade
do artesanato, dos colares, cangas, a magia dos orixds? Aguarde para sentir o
gosto da lambreta, da feijoada, do sarapatel e das moquecas. [...]

Olhe para a direita, veja que extensdo de belas as praias — Pituba, Patamares,
Piatd e Itapud — com as morenas mais faceirosas do pedaco. Respire fundo que
logo vai poder ver essas beldades de muito perto, sentir o seu cheiro, provar o
seu charme. [...]

Quando estiver em sua casa ou em terra, no frio, no cerrado, no pantanal ou na
serra, vai sentir falta do céu, do sal e do mar, do sol forte de Salvador; vai sentir
falta do cheiro, da pele e do molejo da morena. Ai, meu velho, ndo temos
solucdo: para curar esse mal, sé voltando 4 Bahia (GUIA TURISTICO DA
BAHIA, 2008, p. 43-45).

Na sec@o que trata a respeito das “Festas Populares” diz-se que Salvador tem
festa o ano inteiro (...) o povo ndo cansa de fazer folia” (Guia Turistico da Bahia, 2008,
p- 49-50). E na sec¢do sobre o “Carnaval” destaca-se que ‘“agrada criancas, adultos e
idosos de todas as classes, cores e credos” (GUIA TURISTICO DA BAHIA, 2008, p.
53).

Esses trechos destacados repetem todos os esteredtipos relacionados a cultura afro-
baiana. Uma chave que pode ajudar na compreensdo da forma como isso estd
sedimentado no imagindrio coletivo € através da andlise proposta por Lilia Schawrcz
(1998). O problema inicial estd em que o racismo aparece de forma estabilizada e
naturalizada, como se as posi¢des sociais desiguais fossem quase um designio da
natureza, e atitudes racistas, minoritdrias e excepcionais.

A argumentag@o dessa autora é construida a partir do pressuposto de que, na

auséncia de uma politica discriminatdria oficial, estamos envoltos no pais de uma “boa

consciéncia”, que nega o preconceito ou o reconhece como mais brando. Este se afirma



de modo genérico e sem questionamento uma certa harmonia racial e joga-se para o
plano pessoal os possiveis conflitos. E essa €, sem divida, uma maneira problemadtica de
lidar com o tema, pois ora ele se torna inexistente, ora aparece na roupa de alguém

outro.

Tudo isso indica que estamos diante de um tipo particular de racismo, um
racismo silencioso e sem cara que se esconde por trds de uma suposta garantia
da universalidade e da igualdade das leis, e que lanca para o terreno do privado o
jogo da discriminacdo. Com efeito, em uma sociedade marcada historicamente
pela desigualdade, pelo paternalismo das relagdes e pelo clientelismo, o racismo
s6 se afirma na intimidade. E da ordem do privado, pois ndo se regula pela lei,
ndo se afirma publicamente. No entanto, depende da esfera publica para a sua
explicitacdo, numa complicada relagdo de etiqueta que mistura raga com
educacdo e com posicao social econdmica (SCHAWRCZ, 1998, p. 182).

Schawrcz afirma que € dificil que alguém negue que exista racismo no Brasil,
mas sua prdtica € sempre atribuida a outro. Ela explica 0os mecanismos ainda mais
especificos do racismo no Brasil para demonstrar que as limitacdes do conceito
bioldgico e a desconstrugdo do seu significado histérico, ndo levou a abrir mao de suas
implicagcdes sociais. De um lado, o racismo persiste enquanto fendmeno social,
justificado ou ndo por fundamentos biolégicos. De outro, no caso brasileiro, a
mesticagem e a aposta no branqueamento da populagdo geraram um racismo “a la
brasileira”, que percebe antes coloracdes do que racas, que admite a discriminacio
apenas na esfera privada e difunde a universalidade das leis que impde a desigualdade
nas condicdes de vida, mas € assimilacionista no plano da cultura.

As especificidades da histdria brasileira que fez da desigualdade uma etiqueta
internalizada e da discriminacdo um espaco ndo formalizado. Em primeiro lugar as
teorias raciais ndo foram apenas introduzidas e traduzidas no pais; aqui ocorreu uma
releitura particular uma vez que, a0 mesmo tempo em que se absorveu a idéia de que as
racas significavam realidades essenciais, negou-se a no¢do de que a mesticagem levava
sempre a degeneragdo. No Brasil, apesar das teorias terem ajudado a explicar a
desigualdade como inferioridade da mesma forma como no resto do mundo ocidental,
por outro lado, também apostaram em uma miscigenagdo positiva, contanto que o
resultado fosse cada vez mais branco. Nesse momento ja era revelada a no¢do de que o

embranquecimento seria uma solucdo para o pais.



Schawrcz (1998) destaca como elementos histéricos que jd sinalizavam a
compreensdo do particular racismo brasileiro citando o fato de que o processo de
abolicdo brasileiro carregava consigo algumas singularidades: em primeiro lugar, a
crenca enraizada de que o futuro levaria a uma nagdo branca; em segundo, o alivio
decorrente de uma libertacdo que se fez sem lutas nem conflitos e, sobretudo, evitou
distingdes legais baseadas na raca. Ao contrdrio de outras nagdes, onde o passado
escravocrata sempre lembrou violéncia e arbitrio, no Brasil a histéria foi reconstruida de
forma positiva, mesmo encontrando pouco respaldo nos dados e documentos
pregressos. Nesse contexto, em que o conflito passa para o terreno do ndo-dito, fica
cada vez mais dificil ver no tema um problema; ao contrario, ele se modifica, nos anos
30, em matéria para exaltaco.

A cultura mestica a partir de 1930 despontava como representacdo oficial da
nagdo. Afinal, como qualquer movimento nacionalista, também no Brasil a criacdo de
simbolos nacionais nasce ambivalente: um dominio em que interesses privados

assumem sentidos publicos.

O proprio discurso da identidade € fruto dessa ambigiiidade que envolve
concepgdes privadas e cenas publicas, na qual nocdes como povo e passado
constituem elementos essenciais para a elaboracio de uma nacionalidade
imaginada. Nesse sentido, a narrativa oficial se serve de elementos disponiveis,
como a histdria, a tradigao, rituais formalistas e aparatosos, e por fim seleciona e
idealiza um “povo” que se constitui a partir da supressio das pluralidades. E
claro que todo esse processo ndo se dd de maneira aleatéria ou meramente
manipulativa (SCHAWRCZ, 1998, p. 193).

A partir das obras de Gilberto Freyre e os debates intelectuais a respeito da
“democracia racial” que existiria no Brasil que se sucederam a partir deles, tudo leva a
crer que, a partir dessa década, no discurso oficial “o mestico vira nacional”, o que
ocorre lado a lado com um processo de desafricanizacdo de vérios elementos culturais
que sdo simbolicamente “clareados”, principalmente a feijoada, a capoeira e o samba.
Nesse movimento de nacionalizagdo quando uma série de simbolos vdo virando
mesticos, uma alentada convivéncia cultural miscigenada se torna modelo de igualdade
racial.

O mesmo ocorre com a noc¢ao de baianidade: alguns textos ddo origem e fixam

este imagindrio sobre a Bahia para a disponibiliza¢do objetiva de uma simbologia da



cultura baiana. Para Pinho (1998) estes s@o a obra de Jorge Amado e o que ele chama de
“guias de baianidade”, textos que sdo a matriz simbdlica para diversas outras
representacdes que hoje se reproduzem. Os livros que ele chama de ‘“guias de
baianidade” sdo publicados desde a década de 40 como uma espécie de guia de turismo
literalizado’.

Em 1951, a UNESCO teve o propdsito de usar “o caso brasileiro” de
convivéncia e harmonia entre as racas como material de propaganda e inspiragdo para
outras nacdes menos “democrditicas” e, com esse objetivo, inaugurou o programa de
pesquisas sobre “a realidade racial brasileira”. Participaram diversos especialistas
reconhecidos e seus estudos, na verdade, nomearam as falacias do mito: em vez de
democracia surgiram indicios de discrimina¢@o, em lugar da harmonia o preconceito.

A chegada da década de 70 traz, porém, todo um movimento de contestacdo aos
valores vigentes, que eram questionados na politica oficial ou mais alternativa, na
literatura, na musica. Data dessa época, também, o surgimento do Movimento Negro
Unificado que, ao lado de outras organizacdes paralelas, passava a discutir as formas
tradicionais de poder.

Ao discutir o “negro” na cultura negra, Hall (2003) destaca um fato que justifica
a necessidade que o turismo tem em utilizar textos como os que foram vistos aqui. O
turismo lida com o apelo ao imagindrio. E para esse autor, atualmente existe uma
ambivalente fascinacdo pelas diferencas sexuais, raciais, culturais e, sobretudo, étnicas:
“ndo ha nada que o pds-modernismo global mais adore do que um certo tipo de
diferenca: um toque de etnicidade, um sabor do ‘exdtico’” (HALL, 2003, p. 319). E o
repertdrio da cultura negra muitas vezes € apropriado para essa finalidade, através do
estilo, da mdsica e do corpo. Esses elementos sdo os principais, quando se pensa a
respeito das nogdes de sensualidade, alegria, vibracdo, festividade, colorido, entre
outros, que sdo constantemente associados a “exética cultura baiana” que precisa ser
experimentada pelos turistas.

O turismo também utiliza em sua légica de promog¢do os principais mecanismos
da indistria do entretenimento, da comunica¢do e dos espeticulos populares que
utilizam mecanismos poderosos de mercantilizagdo dos esteredtipos. No entanto, o
popular ndo € formado por simples binarismos, como os guias turisticos muitas vezes

representam. Por trds da histdria cultural de um povo existem tensdes e conflitos que,

? Sdo citados como exemplos: “Bahia de Todos os Santos” de Jorge Amado (1973), “As sete portas da Bahia” de
Carybé (1976), “Festas tradicionais da Bahia” de Jayme de Faria Gées (1961), “Breviario da Bahia” de Afranio
Peixoto (1945) e “Bahia, cidade feitico” de Carlos Torres (1961).



apesar de sempre suprimidos dos textos, fazem da cidade a ser visitada ndo um cendrio,

mas uma arena de experi€ncias cotidianas reais.
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