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As expressoes culturais t€m sido utilizadas por inimeras nagdes como recurso para o
desenvolvimento econdmico e social, contudo a0 mesmo tempo em que se busca
valorizd-las como atividade mercantil defronta-se com a missdo de encontrar
mecanismos que as tornem auto-sustentavel. Tendo essa questdo como referencial,
pesquisamos a produgdo artesanal de Porto de Sauipe situada no litoral norte da Bahia,
uma vez que sofreu recentemente a intervengdo de agentes externos por meio do Projeto
Talentos do Brasil de iniciativa do Ministério de Desenvolvimento Agrario em parceria
com o Sebrae.

Palavras Chaves — Cultura, Artesanato, Design, Criatividade e Sustentabilidade

INTRODUCAO

A cultura popular, por emergir das relagdes sociais, ndo é algo imutdvel, nem
tampouco engessado no passado. Entendé-la mediante esse prisma se faz imprescindivel
para percebermos o seu potencial como fonte geradora de ativos econdmicos. Se, por
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um lado, € um desafio manipula - 14 como vetor de desenvolvimento, por outro
empreender esfor¢cos no sentido de concretizar tal empreitada é uma alternativa
importante para o progresso material e melhoria da qualidade de vida das pessoas
pertencentes as localidades com tradi¢do em produzir bens e servicos simboélicos.

O artesanato, por interagir com as mdltiplas formas de representagdes culturais,
se apresenta como um objeto de estudo oportuno para percebermos alguns aspectos
conceituais da combinagdo entre a dimensdo simbdlica e a motivagdo econdmica,
intrinsecas a tal pratica, que ainda néo estdo perfeitamente resolvidos. Confeccionando

um artefato, os artesdos ndo apenas refor¢a a tradicdo de sua comunidade, como

também assume a condi¢do de mola propulsora da economia local.
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O ininterrupto processo de atribuicdo e apropriacdo de sentidos imanentes ao
artesanato o apresenta a partir de duas Gticas: como uma peca que se notabiliza por
conservar simbolicamente a assinatura de um autor denotando ser a prova material do
ato criativo’; um artefato que atende a reivindicagdo mercadoldgica em consumir
produtos voltados para a relacdo de natureza e lugar, isto €, de contextos socioculturais e
naturais’.

Com isso, nos reportamos as caracteristicas fisicas do objeto (tipo de material,
composicdo dos elementos plasticos visuais, desenhos etc.) e as imateriais, por meio da
representacdo de identidades, que sdo construidas continuamente como algo inacabado,
porque, segundo Hall (2005, p. 71), "Todas as identidades estdo localizadas no espaco e
no tempo simbdlico”.

Ao produzir o artesanato o artesdo estd, mesmo inconscientemente,
rememorando a sua pritica material mediante a recriacdo simbdlica de suas relacdes
sociais. J4 o consumidor, quando compra uma peg¢a de artesanato, interage com o tempo
e o lugar, porque a fruicdo estética e o uso pratico dele permitem-lhe vivenciar a 16gica
cultural de uma localidade cujos costumes, muitas vezes, se distinguem dos seus e por
causa disso reinventa o objeto dando-lhes novas conotagdes (re-significagao).

A sujeigdo histdrica desse setor produtivo ao ciclo completo do capital falseia a
idéia de té-lo como um artefato “original”, surgido de uma pratica autoctone, dissociado
de habitos urbanos, que deve ser preservado, ao maximo, das influéncias universalistas
do mercado. Isso também ndo quer dizer que a produgdo artesanal deva se modernizar
transformando-se em uma espécie de “industrianato”.

Ora, os artesdos sdo cidaddos inseridos em uma sociedade capitalista que,
mesmo sendo de forma desigual (pertencem na sua maioria as classes desfavorecidas
financeiramente) se apropriam dos bens econdmicos e culturais provenientes desse
sistema. Assim, as inovacdes incorporadas aos artesanatos os fazem acompanhar os
tempos, porque a cultura é dindmica e algumas de suas manifestacdes se mantém
presentes na medida em que conseguem renovar-se. Lembremo-nos das palavras de
Giddens (1991, p. 31): A tradi¢cdo ndo € inteiramente estitica, porque ela tem que ser
reinventada a cada nova geracdo conforme esta assume sua heranca cultural dos

precedentes”.

3 Baudrillard (2000).
* Arantes (2004).
> Producdo maximizada utilizando féormas e maquinas na fabricagdo do artefato.



A absor¢do de conceitos estéticos e funcionais do design, por exemplo, na
producdo de artesanato ndo a invalida como expressdo simbdlica (analdgica e
sensitiva®), muito pelo contrédrio, a complementa. E nem tampouco a desqualifica como
uma atividade situada no ambito das culturas populares, desde que a interferéncia
instigue o artes@o a suscitar sua pratica cultural recriando-a.

O resultado da combinacdo entre o design e o artesanato estd na forma como os
dois processos se entrelagcam mediante o nivel de participacdo dos atores dessa acdo
(artesdos e designers), ou seja, quem serd o coadjuvante e o protagonista que produzirdo
novas identificagdes. Mantém-se as caracteristicas proprias da pratica artesa, desde que
os conceitos do design ndo se sobreponham aos saberes procedentes do processo
produtivo “autéctone”. E como afirma Alfredo Bosi (1989, p. 11): “Sempre que uma
inovacdo penetra a cultura popular, ela vem de algum modo traduzida e transposta para
velhos padrdes de percepgdo e sentimentos ja interiorizados e tornados como que uma

segunda natureza”.

DESIGN, ARTESANATO E SUSTENTABILIDADE

O povoado de Porto de Sauipe localiza-se ao sul do municipio de Entre Rios, no
Litoral Norte da Bahia, batizado de Costa dos Coqueiros. O seu acesso pode ser através
da BR — 101 (distancia de Salvador: aproximadamente 104 km) ou pela BA — 099/
Linha Verde (corresponde a 81 km da capital baiana).

A sua populacio é aproximadamente de 4.241 habitantes’, isso por causa da
instalacdo recente do complexo turistico-hoteleiro Costa do Sauipe (concebido em
1993), que impulsionou o mercado local, atraindo pessoas de localidades diversas em
busca de emprego. O centro da vila estd a 4 km da pista principal, ou seja, BA —
099/Linha Verde. A beleza natural exuberante do local é contrastada com a infra-
estrutura precdria, mesmo havendo melhorias com a intensificacio do turismo na regido.

Embora seja reconhecido por possibilitar momentos de deleite pela confluéncia
de suas praias com o rio que leva o seu nome (rio Sauipe), Porto de Sauipe se destaca

pela produgio de artesanatos® em palha de piacava (Artalea funifea)’. Na realidade, sdo

®Barthes (1992)

7 “As estatisticas populacionais de Porto de Sauipe sdo precisas, porquanto foi concluido um censo
demografico em outubro de 2004, encomendado pela gestdo do Complexo Turistico Costa do Sauipe”
(SASAKTI, 2006, p. 157).

% O trangado, caracteristica principal desse tipo de artesanato, originou-se da cultura indigena. “A grande
tradicdo artesanal que nossos indios nos legaram, o trangado ou arte de trancar fibras vegetais, é
conhecida e praticada em todo o Brasil” (FUNARTE).



numerosas familias que tém o artesanato como uma maneira de complementar a sua
renda, sobretudo no inverno, quando as atividades pesqueiras e rurais sdo prejudicadas
pelas chuvas. Sendo assim, confeccionam bolsas, esteiras e cestos, dentre outros
artefatos. Tal produc@o se caracteriza como tradicional na medida em que sua técnica de
fabricacdo € transmitida de geracdo a geracdo, servindo tanto de meio econdmico como
também de expressio do universo simbélico local. E oportuno ressaltar que essa pratica
€ desempenhada predominantemente por mulheres da comunidade

De acordo com as artesds, anteriormente a producdo de artesanatos estava
apenas voltada para a fabricagdo de chapéus, que eram vendidos juntamente com o0s
cocos nas feiras situadas nos lugarejos préximos (Pojuca, Subatima e Praia do Forte),
além dos municipios de Alagoinhas e Salvador. Nesse tltimo, eram comercializados em
menor escala no Mercado Modelo. No decorrer do tempo, com o crescimento do
turismo, os chapéus artesanais ganharam novos modelos a0 mesmo tempo em que
foram confeccionados outros produtos. As cores variavam entre vermelho, amarelo e
preto, obtidos dos recursos naturais da localidade.

Como qualquer outra forma de construgdo, a producdo de artesanato acontece
por etapas, sendo elas: coleta, cozimento, riscagem, tingimento, trangado e costura.
Essas préticas sdo realizadas de forma coletiva, isto €, as artesas enquanto desenvolvem
as tarefas mantém-se conversando prazerosamente.

O Sebrae em parceria com o Ministério de Desenvolvimento Agrario, através do
Projeto Talentos'® do Brasil, empreendeu uma série de intervengdes nos artesanatos da
regido, tendo o design como instrumento estratégico capaz de facilitar a comunicacio
entre os imperativos do mercado e a produgéo artesanal nas comunidades para conceber

. . . .11
dessa maneira produtos mais comerciavels .

? “Uma espécie de palmeira muito abundante no Litoral da Bahia, a partir de cujo tronco extrai-se o
palmito, e de cujas fibras podem-se confeccionar coberturas de casas, utensilios domésticos, além de
servir de matéria-prima para as trangas do artesanato local” (SASAKI, 2003, p. 618).

10« A tualmente, o ‘Talentos do Brasil’ é composto por nove estados (Minas Gerais, Maranhdo, Mato
Grosso do Sul, Rio Grande do Sul, Bahia, Paraiba, Piaui, Pard e Amazonas), que desenvolveram 14
cole¢des de produtos em 12 grupos de artesdos, atingindo mais de 2.000 artifices em mais de 40
municipios do Brasil, recebendo treinamentos e consultorias nas dreas de gestdo, design e mercado”
(<http://www.governofederal.org.br>)

"“Um dos objetivos do Sebrae na regido, além de ampliar o acesso das comunidades ao mercado, é
intervir para que elas se tornem auto-sustentdveis e possam descobrir suas proprias vocagdes; € 0
artesanato ¢ um dos elementos construtivos deste processo, pois gera ocupagao e renda para familias que
antes dependiam apenas da pesca e da agricultura e que agora t€m um novo promissor horizonte pela
frente” (SEBRAE, 2006, p. 1).



A interferéncia coube a especialistas do ramo de design, gestdo e marketing sob
a coordenacdo do designer de moda Renato Imbroisi'?, o qual batizou a iniciativa de
projeto “Ca e L&” numa alusdo a similaridade entre as técnicas de confeccdo do
artesanato produzido no Litoral Norte da Bahia e em Mocambique.

As artesds aprenderam como padronizar as dimensdes das pegas e adequar os
elementos plasticos visuais, deixando-os com tons das cores, texturas, formas, volume e
peso iguais para todos os artefatos produzidos independentemente da origem. As
produgdes das comunidades locais foram estrategicamente divididas por nichos de
mercado, ou melhor, cada grupo de artesdos responde por um mix de produto, fazendo
com que a competitividade entre elas diminua, haja vista que anteriormente todas as
associacdes produziam e vendiam os mesmos produtos. Quanto aos aspectos inerentes
aos parametros do design (valor de uso pratico, estético e simbdlico), as pecas tornaram-
se mais funcionais, haja vista que foram incorporados novos materiais como 0 couro
para deixd-las mais seguras e resistentes. Outra contribui¢do notdvel foi o
redirecionamento das caracteristicas utilitdrias de algumas pegas, além do incremento de
ornamentacoes.

O artesanato de Porto de Sauipe deixa de ser fruto de uma atividade
“espontanea” e “lidica” para se transformar em um negdécio e, como tal, deve se
submeter a l6gica do mercado, que, imerso nos valores determinados pela moda, exige a
atualizac@o constante dos produtos. Assim, foi elaborado um catilogo com fotografias
de pecas artesanais construidas pelas artesds de Porto de Sauipe atribuindo-lhe um
cardter “exdtico”.

Se antes a produgdo era descentralizada, ou melhor, as artesds faziam seus
artesanatos em casa, hoje vao até a sede da associacdo para costurar as pecgas, pois la
deverdo utilizar as maquinas de costura. Apesar dessa rdpida transformago na producio
artesanal supracitada, a intermediacdo por meio de atravessadores ainda consiste em
uma realidade para as artesds, que véem as suas pecas serem revendidas nas lojas de
grife por um prego altissimo, ou seja, trés ou quatro vezes mais que os praticados por

elas.

UM MOMENTO DE REFLEXAO

20 designer de modas e consultor Renato Imbroisi desenvolve pesquisa, criagio e produgio de pecas
junto a grupos de artesdos da drea téxtil em diferentes pontos do Brasil hd 26 anos, tendo ministrado
palestras e realizado exposi¢des em diversas partes do Brasil e no exterior.



A experiéncia em Porto de Sauipe nos serviu de objeto para andlise de alguns
fatores de modo a contrastd-los com pontos associados a sustentabilidade. Para isso,
evocamos Arantes (2004) como referencial de algumas observacoes.

Segundo o autor supracitado a sustentabilidade de arranjos produtivos —
artesanatos - requer atencdo para caracteristicas essenciais que estdo relacionadas aos
produtos culturais; as culturas e populagdes locais; aos programas de cultura e
desenvolvimento.

As premissas associadas aos produtos culturais sio:

. singularidade - a énfase estd na criacdo de produtos com diferenciais
enraizados nas culturas locais e reconhecidos tanto pelos proprios produtores como
externamente; “[...] combatendo-se a producdo de contrafa¢cdes e a inducdo de
identidades de vitrines” (ARANTES, 2004, p. 124). Quanto a essa idéia, percebemos
que agregar valor mercantil aos artesanatos de Porto de Sauipe, associando-os ao nome
e prestigio profissional do designer no campo da moda nos parece uma estratégia
inadequada, porque se privilegia o objeto em detrimento da valorizagdo de quem o fez;

o rastreabilidade - a salvaguarda do vinculo entre produtos, produtores e
territrios, para proporcionar o contato do consumidor com o ambiente onde o
artesanato foi produzido, bem como a légica cultural que lhe deu origem. Vale salientar
que todos os produtos artesanais da cole¢do Ca e L4 t€m etiquetas de especificacdo do
material e dos produtores, contudo ndao foi o bastante para evitar a sua
descontextualizacio no evento de moda em Sdo Paulo, pois os consumidores o
enxergavam como um artefato fruto da interferéncia de um designer de moda e por isso
deveriam compra-los;

° qualidade - “o desenvolvimento das condi¢bes materiais e técnicas de
produgdo, bem como a requalificagdo dos produtos, que forem gerados para consumo
externo, deve respeitar a disposi¢ao cultural dos produtos e sua organizacgdo social”. Nés
colhemos informagdes de que na oficina de criag@o, sob coordenagdo do designer, ndo
houve nenhuma imposi¢ao para a criagdo de novos modelos de pecas artesanais, pois ele
preferiu ter como ponto de partida de sua interferéncia a criatividade das artesds de
Porto de Sauipe.

Os principios ligados as culturas e populacoes locais chamam-se:

o Reprodutibilidade - “A recuperacdo, identificacdo e a documentacio de
formas de expressdo, modos de fazer e dos lugares, se realizadas com a participacdo

produtora, podem contribuir para que as acdes planejadas atendam as suas expectativas



e necessidades [...]” (ARANTES, 2004, p. 125). O estimulo a transmissdo dos saberes
através de sua valorizagcdo para os mais jovens, os quais devem sentir-se motivados a
aprender o oficio, consiste em um fator crucial para a continuidade da prética
selecionada para compor os arranjos produtivos locais. Embora o designer tenha
incentivado a volta da pratica tradicional de trangas finas, que estava se perdendo entre
as artesds, a tradicdo do artesanato sauipiense estd com os dias contados, caso
intervengdes como estas ndo venham conjugadas com iniciativas que envolvam
novamente os jovens nesse oficio. Hoje, nessa comunidade, o desinteresse dos mais
mogos em confeccionar o artesanato € um grave problema enfrentado pelas artesas, que
véem sua pratica cultural por terminar.

° inclusdo social do produto — “sem a salvaguarda da condi¢do dos
produtores enquanto protagonistas dos empreendimentos — em termos gerenciais (na
execucdo) e politicos (na tomada de decisdes) — serd problemdtico motiva-los a
aderirem ao programa” (ARANTES, 2004, p. 125). De acordo com as artesas
entrevistadas, todas as atitudes referentes aos seus artesanatos por parte dos designers
tinham que ser previamente aprovadas e acordadas através do didlogo. E preciso ter a
mentalidade de que as inovagdes na geréncia, no processo e no produto, trazidas por
agentes externos a producdo de artesanatos de comunidades tradicionais, devem se
submeter a ldégica cultural do lugar, sendo, inclusive, controladas por decisdes
unicamente dos artesdos, que sdo os sujeitos ativos do processo de intervencao,
escolhendo o que € melhor para si. Além disso, o acesso a cidadania e o reconhecimento
do direito de propriedade intelectual das expressodes, constituem condi¢cdo primordial.

O preceito atrelado aos programas é€:

. Sinergia — “A articulagdo dos arranjos produtivos com outros
empreendimentos e programas sociais em curso no territério pode potencializar as
oportunidades e beneficios oferecidos” (ARANTES, 2004, p. 126). No projeto Ca e L4
existiu uma divisdo de responsabilidades entre atores diferentes (Sebrae e Ministério do
Desenvolvimento Agrario), contudo essa unido s6 cuidou da vertente econdmica do
artesanato, ou melhor, producdo, circulacdo e consumo do produto. O ideal seria que
houvesse o engajamento de mais instituicdes (Prefeitura de Entre Rios, Governo do
Estado e Complexo Hoteleiro Costa do Sauipe), formando assim uma sinergia em torno
dos aspectos culturais e sociais que influenciam as artesas e suas praticas;

Os projetos de “revitalizacdo” de artesanatos por meio do processo de design

podem até resolver problemas iminentes relacionados a produg¢do como, por exemplo,



deixar o objeto sem disfun¢des, mas ndo assegura a sustentabilidade do trabalho das
artesas.

A interface com diversos mercados (decoragéo, turismo, vestudrio etc.) faz desse
artesanato alvo de interferéncias externas, cujas motivacdes variam na mesma
proporcdo das metodologias de abordagem. Normalmente, essas interferéncias
priorizam a valorizagdo mercantil dos artefatos visando, dentre outros interesses, gerar
mais emprego e renda.

CONCLUSAO

A prerrogativa do trabalho do artesdo de Porto de Sauipe reside na sua
capacidade de participar livremente de todas as etapas da fabricacdo do artefato, aliando
competéncias e habilidades, ou seja, o propor e o fazer. Sendo assim, o importante é
incentiva-lo de modo critico a encontrar as solu¢des para os possiveis problemas, que
poderdo surgir com a sua submissdo completa a l6gica mercantilista.

A valorizacdo do artesanato ndo depende apenas de sua modificacdo estético-
formal, pois o desenvolvimento sustentdvel requer o somatdrio de diversos fatores e o
uso de conceitos inerentes ao campo do design é apenas um deles ainda mais quando se
trata de uma producio inscrita em uma dualidade, ou seja, entre o universo imagindrio e
a racionalidade econdmica.

O amago da questio estd no uso transversal da cultura, isto é, como diria
Canclini (1983) na operacionalizacdo harmoénica dos aspectos simbolicos, sociais e
econdmicos imanentes a atividade. Do contrario, teremos intervengdes pontuais que se
por um lado eleva o artesanato a um produto que corresponde a expectativa do mercado,

por outro ndo reduz o estado de pobreza do seu criador.
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