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Resumo: Atualmente, os movimentos de trabalhadores rurais, apesar de ainda
representarem uma fragil acumulacdo de forca, vao se sobrepondo ao intenso cerco
politico e a estratégia de criminalizagdo dos sem-terra implementada nestes ultimos
quarenta e trés anos. Busca de visibilidade na midia como base de pressao social; midia
desinformada; conflitos de interesses; centenas de milhares de trabalhadores rurais
mobilizados. Eis o cenario da Reforma Agraria no Brasil.

Este artigo pretende analisar as estratégias de comunicacdo e imagem do
Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST), assim como a visibilidade que
o Movimento obteve na midia sob uma perspectiva multidisciplinar, utilizando os
conceitos cientificos como ferramenta de analise do discurso do movimento.

Palavras-Chaves: Cultura, Reforma Agréaria, MST e Midia

1. ATERRA

Para quem convive com o problema da reforma agraria, € o conhece bem, ¢
muito facil opinar e indicar possiveis solu¢des, mas na verdade, como todo processo
social, € preciso uma ampla discussdo. A sociedade, em sua maioria, se declara a favor
da reforma agraria, no entanto, pouco conhece dos seus processos, atores e
conseqiiéncias. Com relagao a opinido publica sobre a reforma agraria, Martins, afirma
que:

Hoje, concretamente, poucos se opdem a que essa luta seja reconhecida, a que esse direito seja
realizado, a que essa dignidade seja proclamada e elevada a condi¢do de valor fundante de um
direito de todos. Muitos anos de lutas, e até lutas desencontradas de tantos, serviram para firmar
um reconhecimento geral de que os pobres da terra também sdo a patria. Patria a qual querem
pertencer ndo como parias e mendigos, como abandonados pela solucgdo elitista que nossos
problemas nacionais quase sempre tiveram. Mas como trabalhadores que sdo, capazes de nutrir
com seu labor a terra que ¢ de todos nos, a nossa terra, patridtica sessdo de uso, para que ela seja
semeada ¢ fecundada e nos recompense a todos com o fruto sazonado da fartura e da
alegria.Melhor assim do que saliniza-la com o pranto dos inocentes, das vitimas da fome, do
desabrigo e da falta de oportunidades e esperanga. (Martins, 2004, p. 14)

A reforma agraria implementada até entdo gerou um enorme passivo infra-
estrutural, dispersdo espacial, auséncia de projeto de insercdo sdcio-econOmica, €
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demanda por novos assentamentos, registrados nas mais de 60 mil familias acampadas e
em torno de 700 mil familias cadastradas a partir da integracdo dos subsidios trazidos
pelos estudos técnicos das equipes do programa de gestao da estrutura fundiaria, aliado
aos indicativos de demanda dos movimentos sociais.

Historicamente, o campo brasileiro tem sido marcado por graves conflitos
agrarios decorrentes da disputa pela terra e seus recursos naturais, resultando num
quadro de violéncia, impunidade e desrespeito aos direitos humanos.

Fernandes (2000) esclarece,

A luta pela reforma agraria contém a luta pela terra. A luta pela terra promove a luta pela
reforma agraria. Essa distingdo nos ajuda a compreender que ainda ndo foi implantado um
projeto de reforma agraria no Brasil, como o governo federal defende, mas estd acontecendo uma
intensificagcdo da luta pela terra, por meio do crescimento das ocupacdes massivas, realizadas por
diversos movimentos sociais, principalmente pelo MST. (FERNANDES, 2000, p.1)

A realidade social brasileira apresenta um cenario capaz de abarcar a urgéncia de
uma organizagdo social diferenciada. Dessa forma, apostar numa sociedade civil
organizada ¢ fundamental para dar sustentagdo a essa teoria.

A urgéncia de novos atores sociais, como 0s movimentos organizados (MST,
sem-teto, GLBTS), os institutos, as organizacdes nao-governamentais, o terceiro setor e
diversos outros denota que ha uma concordancia sobre as falhas das politicas publicas e
de sua operacionalizacdo.

Assim, a redemocratizacdo brasileira traz consigo um novo cendrio de
mobilizacdo permanente, estruturada e critica, capaz de representar a realidade dos
segmentos sociais, bem como os desdobramentos das demandas sociais conseqiiéncias
da pauta de reivindicagdo imposta pela sociedade mobilizada através do associativismo,
do sindicalismo, da critica social coletiva, da organiza¢ao social, da mobilizagao
constante dos grupos unidos em torno de ideais e necessidades sociais.

Assim, na zona rural, assim como na urbana, 0 que surge ¢ um novo panorama
das relagdes sociais, cuja demanda por didlogo com o Estado representa um de seus
maiores desafios.

Sobre essa nova cidadania, Milton Santos escreve que a vontade dessa
globalizagio perversa a que estamos assistindo é reduzir o papel da cidadania. E
transformar todo mundo em consumidor, usuario. Para o autor, essa ¢ a tarefa da
sociedade no comego do século 21, uma vez que o século 20 (principalmente suas
Giltimas 2 décadas) pareceu perdido. E a recriagdo da cidadania mediante uma outra

globalizacdo, horizontalizada, e ndo verticalizada como a atual, com espago para a



emocdo. Mas essa unido dos homens passa pela produg¢do de uma idéia de mundo feita

em cada sociedade.

2. O HOMEM

O Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra nasceu das lutas dos
trabalhadores rurais na regido Sul no final da década de 1970. “Nossa base doutrinaria
nao ¢ sectaria nem dogmatica. NOs nunca nos expressamos contra o capitalismo porque
alguém nos deu uma aula de que o capitalismo ¢ perverso. O movimento sempre se
expressou contra a exploragdo do trabalho dos camponeses. E debatemos a idéia de que
a reforma agraria pode ser uma forma de eliminar a exploracao” disse Jodo Pedro
Stédile, economista e principal porta voz do MST, em entrevista a Folha de Sao Paulo,
em 19/1/2004.

Através da ampla cobertura da midia internacional aos massacres de
Corumbiara, em 1995, e Eldorado dos Carajas, em 1996, os meios de comunicagdo
brasileiros iniciaram as discussdes sobre a questao agraria no Brasil. Como resultado, o
MST passou a ganhar maior espago na midia brasileira e, conseqiientemente, a reforma
agraria ganhou maior visibilidade em areas urbanas.

A partir de 1998, quando o MST passou a reivindicar mudangas na politica
econdmica do governo FHC como forma de resolver a crise no campo, as matérias se
tornaram mais negativas.

Em entrevista concedida ao Boletim NPC, em dezembro de 20052, Jodo Pedro

Stédile relata a opinido do MST sobre a imprensa:

Tem muita gente que se ilude. Eu mesmo de vez em quando publico artigos na imprensa
burguesa: Folha de S3o Paulo, O Globo. Mas isso ndo representa que a imprensa seja
democratica ou que nds podemos nos iludir. Aqui no Brasil, talvez seja o pais do mundo em que
estd mais claro como a burguesia usa os seus meios de comunicagéo. Primeiro lugar, eles usam
para ganhar dinheiro. E apenas uma fonte de lucro. Em segundo lugar, a imprensa no Brasil é
articulada de forma oligopolica pra controlar o que o povo deve assistir e ler. Em terceiro lugar,
como dizia Gramsci, nos paises periféricos a burguesia ndo usa partidos politicos institucionais
pra fazer a luta ideologica. Os partidos institucionais servem apenas para ascensdo a cargos
publicos.A verdadeira luta ideoldgica nos paises periféricos eles fazem através da imprensa.
Ent3o a imprensa brasileira burguesa cumpre o papel de partido ideoldgico da classe dominante,
pra orientar a sua militAncia e para fazer o debate ideologico na sociedade. E assim que nos
vemos a imprensa burguesa. Ela faz uma manipulacio que atinge as massas mais despolitizadas,
que acreditam no que v€em na Globo. A imprensa burguesa sempre usa a palavra invasao.
Porque invasdo ¢ classificada pelo codigo penal como esbulho possessorio. Tomo um bem que ¢
teu, em proveito proprio. E o que nos fazemos chama-se ocupacgdo. E o conceito para ocupagao €

% Jodo Pedro Stédile: Movimentos sociais nio conseguem falar com o povo. Entrevista ao Boletim NPC (Niicleo
Piratininga de Comunicagdo) n° 80, em dezembro de 2005, durante o 11° Curso Anual do NPC.



quando vocé mobiliza um contingente de trabalhadores, homens, mulheres e criangas, ocupam
uma area, para que o governo cumpra a lei. Nos ndo tomamos a propriedade de ninguém. Eles
criaram esse senso comum de que o MST faz invasdo, como forma de instigar.

Para embasar tal justificativa, volta-se a estruturacdo de campos midiaticos na
América Latina e como subsidiou o surgimento de organizacdes profissionais que
participaram da formagdo das culturas populares. Neste contexto, a midia se configura
como um sistema social de producao, circulagdo e consumo de mensagens, que envolve
uma significativa parcela da populacdo em ambientes simbolicos. Isso comprova a
transformagdo politico-social que significou incorporacdo das classes populares ao
mercado de consumo. Para tanto, a estrutura¢do do pensamento de Barbero propde a
cultura popular como um meio de resisténcia a hegemonia neoliberal.

Na mesma entrevista, sobre a questdo da comunicagdo entre os movimentos
sociais, populares e os partidos politicos de esquerda com a sociedade brasileira, Stédile

responde:

De jeito nenhum. E uma tristeza. E uma lastima. A esquerda é incompetente para fazer meios de
comunicagdo de massa. Ndo é pedagogica. Nao sabe fazer. Nos estamos muitos atrasados na
forma de nos comunicar com o povo. Eu estou falando como autocritica, porque o MST também
tem os seus meios de comunicagdo. Temos ai a experiéncia do jornal Brasil de Fato. A esquerda
ao longo das ultimas décadas desenvolveu mais experiéncia de comunicagcdo com a sua
militdncia. Com a militdncia n6s somos melhores. Fazemos cartilhas, jornais impressos, revistas.
Agora, de comunicacdo de massa, ai nds estamos muito mal, porque temos um refluxo dos
movimentos de massa. Ha toda uma geracdo que ndo pegou esta experiéncia concreta de como,
no calor das lutas, temos que nos comunicar rapidamente, e ai envolve sobretudo o radio, a
televisdo e um instrumento que ¢ pouco referenciado pelos jornalistas, porque nao ¢ da profissdo
deles, que ¢ a que chamamos de pedagogia de massas.A melhor forma de vocé se comunicar
com as massas ¢ fazer formas de lutas e fatos que levam a massa a entender a luta de classes.
Entdo vou dar um exemplo. Recentemente, ficamos 5 anos tentando fazer o debate sobre a
transposi¢do do Rio Sdo Francisco. Publicamos no jornalzinho, na CPT (Comissdo Pastoral da
Terra), e ninguém leu. Bastou um bispo resolver fazer 8 dias de greve de fome, ai pronto! O
debate aflorou, todo mundo quis saber o que era. Isto ¢ pedagogia de massas. Entdo, no tema do
Rio Sao Francisco, quem foi o maior comunicador de massas? O bispo Dom Luiz Flavio Cappio.
Ele pode ndo entender nada de comunicacdo, mas fez a melhor comunicagdo para o povo
brasileiro. E isto que a esquerda tem que aprender a dominar. Formas de comunicar com as
massas.

Barbero ainda complementa ao afirmar que, embora os receptores sejam
seduzidos pelo esquema dos meios de comunicagdo de massa, tal posicionamento nem
sempre se dd sem resisténcias, principalmente se tais receptores encontram-se na
América Latina, uma vez que, neste continente, a ruptura dos velhos modelos reflete a
verdade cultural destas realidades. E na América Latina que as massas ainda contém a
esséncia de povo, e onde a massificagdo da cultura resulta numa miscelanea cultural.

Pode-se caracterizar o MST como uma forma de resisténcia aos interesses das

elites que se expressam através dos meios de comunicacdo brasileiros. Ao proferir a



palestra O processo de recep¢do na América Latina, em 1989, na Universidade Federal

do Ceara, Barbero acrescenta:

Nao podemos duvidar de que os que mais sabem da recepcdo sdo os empresarios. Eles sabem
muitissimo do receptor. Eles estudam o receptor. Quando fiz essa investigacdo, sobre os
melodramas de folhetim, encontrei que ndo foram os grandes tedricos franceses a descobrirem
que a linha tipia permitia passar de uma tiragem de mil exemplares a uma tiragem de cem mil
exemplares. Foram os donos dos periddicos que investigaram, conheceram os modos populares
de ler.

Analisando os depoimentos feitos por Stédile, percebe-se claramente a
dificuldade que o MST tem de se comunicar com a imprensa. Os movimentos sociais,
ligados a terra ou ndo, tém suas experiéncias reduzidas ao trato com a militancia, usando
a lingua da revolugdo, a bandeira dos excluidos. Para o movimento ¢ muito dificil
partilhar das sutilezas do discurso politico que tanto agrada aos jornalistas de uma forma
geral. O marketing ¢ o da guerrilha, a linguagem ¢ bruta, faz parte do dia-a-dia da
militancia e do espirito revolucionario de transformacao.

A imprensa, por ideologia ou falta de conhecimento, ndo compreende este
discurso; se compreende, ndo tolera, e, justamente neste ponto, caracterizamos um ciclo
de comunicacao completamente distorcido. A questdo ¢: O MST ¢ um comunicador tao
incompetente quanto diz? Sera que um movimento tdo competente em tantas outras
acOes ainda ndo conseguiu alguma estratégia de lidar com a imprensa de forma que
atenda aos seus propositos de visibilidade?

E dificil responder a estas questdes com exatiddo e clareza, resta-nos analisar o
proprio discurso do movimento. Em entrevista com Ueudes Queiroz’, coordenador do
MST no Extremo Sul, podemos localizar algumas pistas de como o movimento age em
relagdo a imprensa. Sobre a cobertura feita pelo Jornal A Tarde e a suposta intengdo de

gerar polémica, Queiroz afirma:

Nao ¢ gerar polémica, eu acho que ¢ o debate, o debate para a gente difundir a necessidade de se
fazer uma reforma agraria na Bahia e no Brasil. A agdo que foi feita e eu acredito que a midia fez
o seu papel, que ¢ aquilo que eu falei. Nao, acho que, por exemplo, qualquer atividade que ela va
cobrir ela tem papel positivo por que vai gerar o debate, vai gerar a discussdo na sociedade, e ¢
util. Por que a sociedade s6 vai saber que nds ocupamos a fazenda da Veracel se a midia for. Por
todo um processo de ignorancia nds apanhadvamos 14 sozinhos. Ninguém sabia que nos tinhamos
apanhado, nds tinhamos que vir para Salvador para dizer: - Nos apanhou 14, foi morto, foi
preso...

3 Entrevista concedida 8 Assessoria de Comunicacio do INCRA Bahia em marco de 2007.



Ao analisar os dois discursos, o de Stédile e o de Queiroz, percebemos que,
apesar da enorme diferenca de formagdo académica, o depoimento de Queiros revela
muito mais a verdade da relacdo do MST com a imprensa. Enquanto Stédile se atém ao
campo filosofico, Queiroz debate o dia-a-dia desta relacdao e registra a importancia da
imprensa para qualquer movimento social, independente do contexto veiculado. O que
interessa a0 MST ¢ o debate a que a repercussao dos fatos na imprensa leva.

Os conceitos de Nestor Garcia Canclini e outros autores sobre cultura e
sociedade embasam alguns aspectos da discussao acerca do discurso do MST na midia e
procuram analisar as principais mudancas culturais nas sociedades latino-americanas.

Para compreender a questdo MST e Midia € preciso pensar politicamente o
popular. A partir de 1960, sob a orientacdo teorica da Escola de Frankfurt, foram
oficializados os lagos entre economia, politica € comunicagdo com base nos conceitos
de ideologia e manipulagdo. J& na década de 1980, Gramsci pautava as discussdes sobre
a capacidade de resposta das classes subalternas, afirmando a resisténcia destas classes
em contraponto a funcdo de dominagdao da classe hegemonica. Segundo Gramsci, o
receptor popular resiste e persiste nos locais de dominagdo delimitando seu local de
resisténcia.

No inicio da década de 1990 enfatiza-se na sociedade o impasse deste ambiente
de dominagdo e resisténcia. Naquele momento, era preciso repensar ¢ debater a
atividade negociagao/apropriagcdo, principalmente sob a otica da fungdo Cultura de
Massa/Cultura Popular. Canclini sugere, baseando-se em Gramsci e Bourdieu, que as
culturas populares existem em funcdo das desigualdades sociais e que estas
desigualdades, por sua vez, geram apropriacdo desigual dos bens econdOmicos e
culturais; condicdes de vida e satisfagdo especificas de suas necessidades; e relagdes
antagdnicas entre as classes populares e hegemonicas.

O autor também afirma que a cultura ndo ¢ definida tdo somente pela posse de
bens e sim pelo modo com que grupos e classes os utilizam: corpo, imaginario, gestos,
sons € imagens que encenam o popular. A comunicagdo neste processo age de forma
cooperativa e ndo apenas de reproducao.

Barbero (1990) reafirma, entdo, a necessidade de constru¢ao de outro modelo de
analise, capaz de observar a cultura como mediagdo social da comunicagdo com o
popular. Para isto € preciso questionar-se “sobre a capacidade das comunidades para

transformar o que véem em outra coisa e para vivé-la de outra maneira.” (1989, p.24)



Canclini e Barbero concordam que esta perspectiva sé se revelara na teoria feita
a partir de pesquisas empiricas, uma vez que s6 o trabalho de campo — realidade - pode

perceber aquilo que ndo esta descrito nas matrizes conceituais € métodos.

Berger (2003) acrescenta,

Por um lado, a questdo popular desemboca no campo da cultura; por outro, no campo politico.
Sem divida, ambas cruzam-se logo a seguir, tornando-se indistintas. A Cultura Popular circula
por entre o massivo, o tradicional, o moderno, o local, o nacional e o transnacional, expressando
o proprio e reconstituindo o alheio num incessante jogo de interagdes entre as classes
hegemonicas e subalternas. Berger (2003, p.85)

Sob esta perspectiva, encontram-se o0s movimentos sociais, engajados
politicamente e no projeto de transformacdo social. E ¢ justamente através destes que
podemos perceber a sobrevivéncia ideologica e a cultura popular expressada e
reproduzida.

Os movimentos sociais sO existem como conseqiiéncia de uma sociedade
desigual, que demanda um tipo de organismo social de reivindicacdo e luta. A cultura
nos movimentos sociais se expressa através do conflito e da solidariedade; da caréncia,
da escassez e da falta, e ¢ justamente esta cultura que se retine em um mesmo organismo

de resisténcia. Para Canclini (1989),

As interagdes entre hegemonicos e subalternos sdo cenarios de luta, mas também onde uns e
outros dramatizam as experiéncias de alteridade e de reconhecimento. O confronto ¢ um modo
de encenar a desigualdade (enfrentamento para defender o proprio) e a diferenca (pensar-se
através do que desafia). (Canclini, 1989, p.259)

Berger (2003) acrescenta,

A mediacao da cultura e da politica é parte do processo de comunicacdo que da identidade aos
movimentos e permite a interregulagem dos diversos interesses e, entdo, destes com a sociedade.
E pela comunicagio publica que outros campos sociais conhecem, formam opinido, elaboram
argumentos ¢ dialogam com os movimentos sociais. (Berger, 2003, p. 86)

Para inserir o MST neste contexto, ¢ preciso observar as declaragdes do
movimento camponés nas suas relagdes com o campo da midia, principalmente quando
consideramos as matérias de cobertura jornalistica que apresentam especificidade pelas
tematicas predominantemente voltadas ao campo. Ao tempo em que se percebem
indicadores de producdo de um discurso revolucionario que, segundo o proprio
movimento, ao divulgar a palavra de organizagdo amplia as nogdes de cidadania,
percebe-se que o movimento também constréi um contetdo jornalistico, o qual se
configura a partir de estratégias diferenciadas dependendo da coordenagdo regional ou

do lider fonte da informagao.



Quando focalizamos o MST, nos deparamos com uma questdo conflitante e de
dificil compreensdo: o movimento afirma que ¢ discriminado pela midia e que suas
mensagens sdo deturpadas ao tempo em que este debate possibilita a visibilidade,
permanecendo sempre em pauta.

Em muitos momentos percebemos, por parte dos lideres do movimento, um
discurso comunicativo no modelo de controle estratégico, defendido por Goodall Jr e
Eisnberg (1995). Joao Pedro Stedille, principal desafeto da imprensa, ha muito se
revelou um excelente comunicador, tem muito carisma € uma oratoria convincente, €
capaz de mover as massas e apavorar a sociedade urbana. Muitas vezes ambiguo, numa
unica mensagem, ¢ capaz de alcancar muitos objetivos, por exemplo: mobilizar os
militantes, conseguir visibilidade na midia, provocar debates na sociedade e ainda
apavorar os “latifundiarios”.

E preciso considerar que as escolhas comunicativas sdo social, politica e
eticamente motivadas. NOs esperamos que os outros quebrem as “regras”
comunicativas de clareza e honestidade quando ¢ do seu maior interesse agir assim.
Com isso nao estamos afirmando nem questionando a honestidade do movimento e seus
lideres, pretendemos mostrar que em todo processo de comunicagdo as intengdes nem
sempre sdo claras.

Percebe-se a ocorréncia de um investimento em imagem organizacional,
comunicacdo direcionada e uso de estratégias que, ao final do processo, busca
verdadeiramente o alcance de objetivos politicos e organizacionais.

Para andlise da comunicacdo estratégica citada no paragrafo anterior, a
concepcao de Pierre Bourdieu acerca do processo de produgao dos discursos politicos,
demonstra o equivoco de se acreditar no conteudo destes discursos como uma verdade
unica. Segundo o autor, o discurso vem como conseqiiéncia do meio em que ¢ situado, ¢
o ambiente onde se ddo as disputas politicas que pautam o conteido estrategicamente
produzido dependendo das necessidades internas e externas do proprio campo politico,
bem como do campo, objeto de lutas entre os cientistas (geodgrafos, historiadores,
etnologos, economistas e socidlogos).

Ao analisar-se 0 Movimento Social dos Trabalhadores Rurais sem Terra — MST
e seu discurso na midia jornal deve-se considerar que a verdade e a legitimidade de um
discurso politico nao dependem unicamente de seu contetido propriamente dito e, sim,

de sua capacidade de despertar nos leitores a nogao de que o que se diz ¢ verdadeiro. E a



capacidade de convencimento e de comog¢do que transforma o discurso politico em um

poder simbolico, como afirma o autor,

O poder simbdlico como o poder de constituir o dado pela enunciagdo, de fazer crer e fazer ver,
de confirmar ou de transformar a visdo de mundo e, deste modo, a agdo sobre o mundo: poder
quase magico que permite obter o equivalente daquilo que ¢ obtido pela for¢a (fisica ou
econdmica), gragas ao efeito especifico de mobilizagdo, so6 se exerce se for reconhecido, quer
dizer ignorado como arbitrario. (BOURDIEU, 1989, p.14).

Em outro texto, ele diz:

Mas o efeito de conhecimento que o facto da objectivacdo no discurso exerce nao depende
apenas do reconhecimento consentido aquele que o detém; ele depende também do grau em que
o discurso, que anuncia ao grupo a sua identidade, estd fundamentado na objectividade do grupo
a que ele se dirige. (BOURDIEU, 2001, p. 117)

Bourdieu considera que os discursos politicos sdo produtos das lutas simbdlicas
que os agentes sociais travam entre si no campo politico, assim sendo, a luta simbolica
ndo ¢ outra coisa sendo a luta pela conservagdo ou pela transformagdo do mundo social
por meio da visdo deste mesmo mundo ou, mais precisamente, por meio da
transformagao ou da conservagao dos sistemas de classificagdo e das instituicdes que
contribuem para perpetuar a classificacdo em vigor, legitimando-a. Segundo o autor,
“poder propriamente simbdlico de fazer ver e fazer crer, de predizer e de prescrever, de

dar a conhecer e de fazer reconhecer" (Bourdieu, 1989, p.174)

3. APALAVRA

Nossa andlise, entdo, ¢ feita a partir do entendimento de que o jornal, como
qualquer bem cultural (material ou simbdlico) pertencente as diferentes classes sociais,
¢ revelador dos valores, preocupacdes e interesses de grupos sociais. Segundo Orlandi
apud Berger,

Tomar a palavra ¢ um ato social com todas as implicagdes: conflitos, reconhecimentos, ralagdes
de poder, constitui¢do de identidades, etc. (ORLANDI, apud Berger, 2003, p. 20)

Observamos também que os veiculos de comunicacao, por ideologia ou falta de
vivéncia rural, estdo diretamente vinculados ao processo capitalista, incluindo-se ai o
capital simbolico, considerado por Bourdieu superior a todos os outros, por dar sentido
ao mundo e transitar livremente por todos os campos.

Como anteriormente dito, o capital simbolico obtém capacidade de
convencimento e transferéncia de realidades, onde a credibilidade ¢ o principal

diferencial. Assim também pode ser descrito o campo jornalistico que, através da



informagdo dada, lan¢a mao de todo o seu poder de persuasdo, utilizando-se para isso de
meios que indiquem credibilidade: testemunhos, provas, fotos, etc. Com relacdo a

representacao do real e da realidade, o autor expde,

(...) e com a condig@o de se incluir no real a representagdo do real ou, mais exactamente, a luta
das representagdes, no sentido de imagens mentais e também de manifestagdes sociais destinadas
a manipular as imagens mentais (e até mesmo no sentido de delegagcdes encarregadas de
organizar as representagdes como manifestagdes capazes de modificar as representacdes
mentais). (BOURDIEU, 2001, p.113)

E importante salientar que no momento em que o jornalista traduz o fato
ocorrido ou o discurso proferido, veicula a maioria do discurso politico atual, o que
acaba por atribuir, aos meios de comunicagdo, o poder de mediacgao social.

O Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra — MST, por sua vez, percebe
a mediacao da informagao quando dialoga com o poder politico. A midia reconhece seu
poder na condicao de mediagdo. Ambos se reconhecem nesta condi¢do e jogam um
“jogo de usos”.

Ao longo deste texto, procuramos desenvolver a idéia de visibilidade do MST na
imprensa nao como movimento unilateral, mas numa perspectiva da realidade da midia
em relacdo aos movimentos sociais. A no¢ao de contradicdes como estado concreto e
produto histérico é inerente ao processo de formagdo da imagem organizacional,
gerando situagcdes em que estratégias comunicativas possibilitam a visibilidade e o
debate na sociedade. A estratégia de comunicagdo do MST, nitidamente, demonstra o
objetivo de conquistar simpatia, credibilidade e confianga, do seu publico, ¢ desta

forma, o poder simbdlico através da influéncia politico-social. Para Bourdieu,

Porque assim € e porque ndo sujeito social que possa ignora-lo praticamente, as propriedades
(objectivamente), simbolicas, mesmo as mais negativas, podem ser utilizadas estrategicamente
em fungdo dos interesses materiais ¢ também simboélicos do seu portador. (BOURDIEU, 2001,
p.112)

Nao existem respostas simples nos estudos de comunicacdo. Em ambos os casos
estudados (Midia e MST), ¢ nitida a preocupagdo com a imagem organizacional, com a
comunicagdo direta com os respectivos publicos-alvo € com o uso de estratégias e
modelos de comunicacdo buscando atingir aos objetivos estratégicos organizacionais.

Desta forma, conclui-se que o MST precisa evidenciar suas reivindicagdes,
torna-las fotografaveis e oferecer 4 midia elementos que confirmem sua natureza. A
midia, cabe reproduzir o presente e quanto maiores comprovagdes do fato houver, maior

sera sua credibilidade ja que a noticia ¢ a produgao do acontecimento pela linguagem.
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