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REFLEXOES SOBRE A DESCENTRALIZACAO DA PRODUCAO
AUDIOVISUAL NO BRASIL: ENTRE O DESEJO E A ACAO.
Tara Sydenstricker'

Resumo

O trabalho discute a idéia da regionalizagdo da producdo audiovisual no pais,
tantas vezes alardeada, mas ainda pouco debatida. Recortando o conceito de
regionalizacdo da produgdo audiovisual no ambito da territorialidade e da divisdo
politico-administrativa do Pais, o artigo aponta para os Estados da Federacao como
unidades primeiras para a implantacdo de politicas regionais de producdo audiovisual e
destaca algumas agdes de ordem pratica que poderdo contribuir para uma efetiva e
democratica descentralizagdo dessa produgdo. Finalmente, o trabalho ressalta a
importancia do mercado audiovisual como proficuo campo para a capacitagdo e
absor¢do de mao-de-obra - inclusive de jovens -, a valorizagdo da cultura e o
crescimento economico dos estados brasileiros.

Palavras-chave: Audiovisual; Mercado; Descentralizagao.

Regionalizacao: afinal, o que significa isso?

A chamada regionalizagdo da producao audiovisual tem sido uma das principais
reivindicagdes de setores interessados em democratizar o mercado audiovisual no pais,
muito embora a propria idéia de regional ndo forme um consenso, assumindo
denotacdes diversas, tdo flutuantes quanto os interesses e as marés politicas da
radiodifusdo. Uma freqliente indistincdo assemelha a producdo regional a producao
independente, o que parece ser um equivoco. Até mesmo grandes empresas de produgao
audiovisual defendem a produgdo independente tendo em vista o fato desta ajustar-se, e
bem, a (po6s) moderna producdo flexibilizada, capaz de desembaraga-las de Onus
trabalhistas e das onerosas aquisi¢des € manutencao de equipamentos € servicos (como
estadios, cidades cenograficas, ilhas de edi¢do, capacitagdo e contratacdo de
profissionais, dentre outros). Verifica-se, ainda, que as maiores produtoras
independentes localizam-se em Sao Paulo, no Rio de Janeiro e, em menor niimero, no
Rio Grande do Sul e em Minas Gerais. Encontram-se, portanto, centralizadas em
relacdo ao restante do Pais. Por outro lado, poder-se-ia, por exemplo, pensar numa
televisdo baiana ou amazonense totalmente programada com contetidos fornecidos por

produtoras independentes cariocas, paulistas ou gatchas que jamais absorveriam ou
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capacitariam profissionais moradores da Bahia ou do Amazonas, a ndo ser quando
extremamente necessario ¢, mesmo assim, em escala reduzida. Portanto, muito embora
contribuia para uma maior democratizagdo do mercado audiovisual e para a
experimentacdo de novos formatos e linguagens, a producdo independente nao ¢
sinbnimo de producdo descentralizada e/ou regional, ainda que possam se
complementar.

De acordo com Simdes (2004), um dos conceitos de regionalizacdo finca-se no
chamado programa de contetdo regional, de cunho “antropoldgico” ou exotico, porém
muitas vezes realizado por equipes provenientes das matrizes das empresas de producdo
e de acordo com seus ditames, acrescentando, ao fim e ao cabo, muito pouco para o
alargamento de mercados audiovisuais regionais, sendo, no limite, a mera ascensao de
um ou outro artista “descoberto” em alguma idiossincratica seara brasileira. Ainda
segundo Simodes (2007), a idéia de regionalizagdo também se confunde com a de redes
regionais de televisdo, geralmente nomeadas “TVs regionais” por reportarem-se a
“cabegas-de-rede”. E o caso da TV Globo, cuja posi¢do pro-regionalizagio mostra-se
bastante difusa e vacilante. Permitida desde que calcada em critérios de qualidade
estipulados pela matriz, na pratica a TV Globo tem oferecido margem minima para a
produgdo local, j4 que varidveis como ‘“vocagdo” ou ‘“‘conteudos proselitistas” sdo
determinantes para que seja ou ndo permitida a producao e a exibicao de conteudos por
parte de suas empresas afiliadas. Da mesma forma, em relagdo a publicidade a
regionalizacdo da produc¢do audiovisual ndo parece interessar as “cabecgas-de-rede”, uma
vez que vendas centralizadas com veiculagdo em todo o territorio nacional implicam em
lucro muitas vezes superior ao de vendas locais. Com relacdo as demais emissoras
comerciais, praticamente nao se preocupam com a producao regional, sendo comum a
irregular sublocacdo de seus hordrios de grade para a exibigdo de programas de
divulgacdo de pequenas empresas ou empresarios, evangelizacdo, popularescos ou
meramente destinados a vendas (os chamados 0800), dentre outros que pouco somam
para o desenvolvimento de mercados locais de produgdo audiovisual. Contudo, ndo
apenas as emissoras comerciais mantém rédeas curtas quanto a realizagdo regional.

, , . e~ 2 , .
Também a Rede Publica de Televisdo” reserva pequenissimo espago para programas

> A Rede Publica de Televisio congrega a Associagdo Brasileira das Emissoras Publicas Educativas e
Culturais (ABEPEC), que hoje conta com 19 emissoras distribuidas em 19 estados do pais; os canais
comunitarios (em 2005 somavam cerca de 25 canais), ligados a Associacdo Brasileira de Canais
Comunitarios (ABCCOM); as emissoras legislativas pertencentes a Associagdo Brasileira de Televisdes e
Radios Legislativas (ASTRAL), representada por canais das Assembléias Legislativas (emissoras
estaduais), Camara Federal e Senado Federal (emissoras de ambito nacional); e as cerca de 40 televisdes



realizados no Norte, no Nordeste ou no Centro-Oeste do pais, estimulando, ao contrario,
a veiculagdo nacional de atragdes produzidas em Sao Paulo (sede da TV Cultura) ou no
Rio de Janeiro (sede da TVE Brasil) ou importadas de outros paises, como a maior parte
dos programas infanto-juvenis. Diante desse desestimulo, acrescido a (des)interesses
politicos nos estados que administram Televisdes Educativas e Culturais, pode-se
compreender a crescente defasagem da capacidade de producdo entre as duas “matrizes”
alimentadoras da Rede Publica (TV Cultura e TVE Brasil) e as demais emissoras que a
compdem. Mesmo agora, com a implanta¢io da TV Brasil’, e ainda que se levem em
conta anuncios feitos acerca da abertura de editais publicos para sele¢do de sua
programacao, inclusive com reserva de cotas para programas regionais, as decisdes
relativas a nova rede nacional permanecerdo centralizadas em Brasilia (sede
administrativa) e no Rio de Janeiro (central de producao).

Simdes conclui sua analise afirmando serem relativos os conceitos de regional e
global e que, por isso mesmo, deve-se tomar como base o lugar onde se dao respectiva e
conjuntamente a producdo, a programacao e a veiculacdo dos programas audiovisuais.
Tomando como referéncia trés variaveis - “a exibi¢ao (operacdo de broadcast), a
produgdo (realizacdo dos programas) e a programagdo (escolha/edicdo dos temas
relevantes)” (p. 85) — o autor compde andlises combinatérias da “polarizagdo
local/global”, chegando a “12 situacdes tipicas presentes nos procedimentos diarios da
industria do audiovisual”. Dessas combinac¢des, assumem cardter mais ou menos
“legitimamente” regional aquelas que mais diretamente associam-se ao crescimento
econdmico ou a geragdo de trabalho numa dada regido. Assim, a despeito das mais
otimistas perspectivas de maior democratizagao da produ¢do audiovisusal no Brasil,
especialmente tendo em vista a nova tecnologia digital, acredita-se que nao serdo
obtidos resultados significativos se os Estados permanecerem distanciados da condugao
desse processo, como vem ocorrendo. Por ora, o que mais se constatam sdo didlogos —
ainda que muito mais amplos que no passado — entre emissoras de televisdo (comercais
e publicas), instancias do Governo Federal, representantes da sociedade civil e alguns

pesquisadores. Pouco ou nada se tem visto sobre o posicionamento dos governadores

universitarias, reunidas na Associagdo Brasileira de Televisio Universitiria (ABTU). E interessante
observar que ha outros canais publicos de televisdo ndo associados as instituigdes acima referidas. Fonte:
Caderno de debates do I Forum Nacional de TVs Publicas. Brasilia, Minc, 2006.

* No tltimo dia 26, o Congresso Nacional aprovou o projeto de implantagio da Empresa Brasil de
Comunicacdo (EBS), responsavel pela rede Nacional de Televisdes Educativas e Culturais, a TV Brasil,
que passard a contar com 10% dos recursos do Fundo de Fiscalizagdo das Telecomunicagdes (Fistel).
Fonte: Jornal “O Globo” online, de 26 de fevereiro de 2008.



brasileiros acerca da radiodifusio em seus estados. E verdade que cresceu o mercado
brasileiro do audiovisual, mas essa prosperidade ndo se aplica a todas as Unidades da
Federacao, o que leva a acreditar que, apesar do divorcio cada vez mais definitivo entre
economia e territério, parece pertinente admitir que uma efetiva regionalizagdo da
produgdo audiovisual deva estar diretamente ligada a territorialidade dos Estados,
unidades administrativas autdbnomas mais proximas do Governo Federal. Se os estados
assumirem a “bandeira” da regionalizagdo, tendo a frente governadores empenhados no
crescimento da industria audiovisual como meta econdmica, certamente sera dado um
importante passo em relagdo a regionalizagdo. Enquanto isso, algumas perguntas
permanecem sem respostas: por que os Estados da Federacdo ndo desenvolvem politicas
proprias para a produgdo audiovisual? Por que permanece até hoje uma espécie de
cultura da nacionalizagdo dessa producdo, como se todas as decisoes dependessem das
acdes do Governo Federal, a exemplo da recém implantada TV Brasil? Por que os
Governos Estaduais que gerenciam TVs Educativas ndo estimulam a producgdo
sistematica e abundante de programas (ai, sim, regionais) para compor as grades dessas
emissoras? Por que o setor do audiovisual tende a permanecer isolado na esfera
administrativa das politicas estaduais de cultura e ndo se integra a projetos
governamentais voltados para o desenvolvimento da economia, da ciéncia e da
tecnologia ou da comunicagao? Sem dizer da educacgdo, da saide, do meio-ambiente, do

turismo...

Algumas consideracdes sobre a produciao televisiva na Bahia
Em que pesem algumas acgdes pontuais em prol da dita regionalizacdo da

producio audiovisual e, em especial, televisiva® -, muito pouco tem sido feito para

* Como exemplos de projetos dessa natureza, destacam-se especialmente os empreendidos pelo Ministério
da Cultura (Minc) e pela Rede Brasil Sul de Comunicagdo (RBS) e, em escala bem mais reduzida, pelo
Governo do Estado da Bahia que, em 2003 anunciou a implanta¢do do Pélo de Teledramaturgia da Bahia
(Pote). Com relagdo ao Minc, vale salientar os Programas “DOC TV” (versdes nacional e
iberoamericana), “Documenta Brasil”, “Revelando Brasis”, a Programadora Brasil, uma distribuidora de
filmes nacionais para tvs publicas, além de diversos editais de fomento & criacdo, producdo e/ou
finalizagdo de programas audiovisuais. Quanto & RBS, por razdes singulares € a tunica afiliada da TV
Globo a apostar na produgdo local. Desde 2001 promove o Prémio “Histérias curtas” que, através de
concurso, seleciona propostas de produtores independentes, financia grande parte da produgdo, divulga e
veicula os programas vencedores. J4 o Pote, apresentou-se menos como efetivo e sistematico centro
criador e produtor de fic¢do televisiva no ambito de uma politica publica, e mais como uma (boa) carta de
intengdes voltada para a realizagdo de programas ficcionais locais. Dentre as realizagdes alcancadas ao
final de seus quatro anos de vida, estdo um ciclo de oficinas de aperfeicoamento de mao-de-obra em
teledramaturgia, 10 programas de televisdo com duragdes variadas (entre 5 e 26 minutos), uma série de
cinco interprogramas de ficcdo e uma radionovela. Foram, porém, propostos muitos outros projetos,
roteiros e orcamentos nao levados a frente devido a (in)decisdes de ordem governamental.



incentivar tal producdo nos estados brasileiros. Na Bahia, por exemplo, ¢ muito grande
a desproporcdo entre a realizacdo local e os espagos televisivos ociosos ou em
potencial, conforme se pode apreender dos dados gentilmente cedidos pela
pesquisadora doutora Suzy Santos (abril, 2007), anexados a este artigo. Segundo a
autora, existem atualmente na Bahia 38 outorgas, nem todas licenciadas ou em
operacdo. Dentre as televisdes hoje em funcionamento, estdo: um canal por assinatura;
12 afiliadas (6 da TV Globo, uma da Band, uma da Record, uma do SBT, uma publica
educativa e cultural do Estado, uma da Rede Mulher ¢ uma da Cang¢ao Nova); 8 TVs a
cabo; 4 MMDS (Multiponto/Multicanal); e cinco TVs por satélite. Nesse universo, 14
sdo Geradoras, sendo a TVE Bahia - uma televisdao publica estadual, ligada ao Instituto
de Radiodifusao Educativa da Bahia, o Irdeb - a que mais produz o chamado contetido
regional.

Considerando-se, hipoteticamente, que cada uma das 14 Estacdes Geradoras
operantes exibisse somente 12 horas diarias de programagdo’, chega-se a um somatdrio
de 5040 horas mensais no Estado da Bahia. Ainda hipoteticamente e para fins do
calculo que aqui se faz, estabeleceu-se um minimo de 10% de programagdo
regionalizada obrigatoria® (independente ou produzida nas proprias televisdes), o que
totalizam quase 504 horas de produc¢ao e veiculagdo regional. Levando-se em conta que
um programa semanal muito simples, com uma hora de duragdo — a exemplo das mais
simples revistas eletronicas, alguns tipos de documentario e reportagens -, exija uma

equipe minima’ constituida por quatro profissionais, chega-se a um montante de 2.016

> Sabendo-se que, em sua maior parte, as Geradoras veiculam 16 a 24 horas diarias. Além da
programacdo dessas, os canais da Net sdo legalmente obrigados a oferecer espaco para a programagao
regional, o que simplesmente ndo ocorre. O calculo, porém, toma como base a menor duragdo possivel,
apenas para que se tenha nogdo dos “efeitos” da regionalizagdo sobre a programacdo e o mercado de
trabalho audiovisual.

6 . . . ~ . ~
Considerando-se que mesmo as afiliadas da TV Globo dedicassem espaco para a produgdo e veiculagéo
de programac@o regionais nas cidades e areas onde se localizam.

7 Os calculos para equipes consideram o minimo para a realiza¢io de um documentario ou de uma revista
eletronica muito simples. A equipe ideal para a realizagdo de uma revista eletrdnica semanal, por
exemplo, deve contar com um jornalista assessorado por pelo menos um pesquisador e dois produtores
(executivo e de campo), um apresentador, um musico, um programador visual, um editor, um técnico de
som, dois cameras e um motorista. O célculo minimo baseia-se numa produg¢do muito timida (que
geralmente ocorre em programas regionais), para a qual o jornalista acumula as fung¢des de diregao,
pesquisa, edi¢do, sonorizagdo e apresentagdo do programa, o produtor também atua como maquiador e
produtor de moda, ndo levando em conta os demais profissionais que geralmente fazem parte de uma
equipe considerada profissional. Assim, deve-se considerar que os calculos de pessoal neste artigo servem
apenas para formar um quadro geral de perspectivas minimas da produgdo regional audiovisual
(independente ou ndo) em apenas um unico estado, tendo a Bahia como referencial.



pessoas®, na Bahia, trabalhando diretamente na criagio e produgdo de programas
regionais, sem contar as vagas indiretas dos servigos de apoio e sem levar em conta a
possibilidade de serem produzidas atracdes com maior nivel de complexidade ou
sofisticagdo técnica ¢ artistica9, como seriados de ficcdo, programas educativos,
publicitarios e institucionais e filmes. Também nao foram computados os espagos que
as televisdes a cabo devem obrigatoriamente ceder para a producdo regional,
simplesmente porque ndo o fazem. No caso da televisao que mais produz regionalmente
no Estado da Bahia, a TVE, até¢ dezembro de 2006 contava com os seguintes programas

10
em sua grade

Programas locais* Producao Horas semanais Horas mensais
Soteropolis TVE 1 hora 4 horas
Especiais TVE TVE 2 horas 8 horas
Cartao verde TVE 1:30 hora 6 horas
Brasileranca TVE 30 min. (programas 2 horas
reprisados
Sua nota é um TVE 1 hora (média) 5 horas (média)
show
Espelho Brasil TVE 5 min. de matéria 20 minutos
local
Musica dos mestres TVE 1 hora 4 horas
TVE memoéria TVE 1 hora 4 horas
Sexta baiana TVE 1 hora (média) 4 horas (média)
Chao e paz Independente 30 minutos 2 horas
Passaporte Independente 30 minutos 2 horas
Bahia nautica Independente 30 minutos 2 horas
Decola Independente 30 minutos 2 horas
Aprovado Independente 1 hora 4 horas
Balaio de gato Independente 30 minutos 2 horas

* Nao constam os programas jornalisticos diarios (“Economia e politica”, “TVE
Revista” e “TVE Noticia”) que, juntos, somam cerca de 15 horas semanais.

¥ Os calculos ndo incluem os programas jornalisticos diarios atualmente produzidos e veiculados.

? Servigos indiretos ou mais sofisticados, como graficas, distribuidoras, publicidade, comercializacio,
cenotecnia, manutengdo de equipamentos, iluminagdo, fotografia, dentre muitos outros. No caso de
programas ficcionais, devem-se levar em conta atores, roteiristas, diretores especializados, cenografos,
figurinistas, maquiadores, cenografos, etc.

" De acordo com informagdes do site do Instituto de Radiodifusdo Educativa da Bahia (Irdeb),
www.irdeb.ba.gov.br. Acesso em 30 de dezembro de 2006.




A programacdo regional da TVE Bahia (sem considerar os programas
jornalisticos diarios) até¢ dezembro de 2006 alcancava 11:35 horas semanais, ou seja,
6,5% de sua programacdo total (a grade da TVE Bahia possui 24 horas de
programacdo), embora a emissora nao contasse, até aquela data, com mais de duas
dezenas de profissionais diretamente contratados e ndo incluisse em seus quadros
roteiristas, pesquisadores especializados ou diretores de teledramaturgia, além de outros
profissionais do setor. Também as produgdes independentes nao reservam lugar para
equipes completas, o que tem resultado numa questionavel qualidade técnica, artistica e
de conteudo da programacdo regional, agravada pela grande defasagem profissional,
pela ndo contratacdo de especialistas e pela eterna falta de recursos financeiros. No
entanto, mesmo sem tudo isso, ainda € possivel criar, produzir e veicular programas
regionais, ainda que sobrecarregando funcionérios contratados e oferecendo ao publico
menos do que merece. Tida como uma das emissoras publicas que mais produz
regionalmente, assim mesmo a TVE Bahia distancia-se de outras afiliadas a ABEPEC
que, segundo dados que computou, tem na TV Cultura e na TVE Brasil a maior fonte
alimentadora da programacdo das demais emissoras educativas do Pais (2007). O caso
da TVE Bahia ¢ ilustrativo do que ocorre com as demais televisdes das Regides Centro-
Oeste, Norte e Nordeste do pais. Ora em defesa da obediéncia a grades verticalizadas
(como sdo as das emissoras comerciais), ora alegando respeito a grade horizontal
(defendida pelas televisdes publicas), ora em fung¢do da captacdo de verbas para
publicidade nacional ou ora em nome da primazia da qualidade, o fato ¢ que a producdo
audiovisual brasileira permanece concentrada no Sudeste e parte do Sul do pais e as
demais regides encontram-se cada vez mais apartadas da possibilidade de gerar

economias audiovisuais proprias. Resta saber como romper esse circulo vicioso.

Algumas proposicdes praticas para a regionalizacio (ou os doze trabalhos de
Hércules)

Mesmo considerando-se os grandes poderes e interesses em jogo na
radiodifusdo, aposta-se na viabilidade da regionaliza¢do do audiovisual no Brasil e nas
possibilidades de superacao de alguns percalcos que desde sempre tém deixado os
Estados da Federacdo a espera de “Godot”, aqui personificado pelas oscilacdes e

(in)decisdes politicas do Governo Federal em relacio a politica nacional de

comunicagdo e pelos fortes lobbies de empresas interessadas em garantir sua primazia



na radiodifusdo nacional. Assim, enquanto nao se definem (sera que um dia serdo?) uma
Lei Geral para a Radiodifusdo, os marcos regulatorios da tecnologia digital, a entrada ou
nao das operadoras de telefonia na producao de conteudos, questdes relativas ao
financimento da produgdo e outros temas atualmente em discussdao, os governos
estaduais ha tempos deveriam ter iniciado saltos qualitativos e estratégicos na
implantagdo de politicas publicas voltadas para a industria audiovisual, criando
condig¢des técnicas e econdmicas em suas regioes, tais como:

1 — criacdo de mecanismos de fomento, financiamento ou apoio préoprios para a
realizacdo de programas de televisdo, cinema e novas plataformas digitais, abarcando
todas as areas de interesse publico (educacdo, saude, integracdo regional,
desenvolvimento social, trabalho e renda, agricultura e pecuaria, esportes, justica e
direitos humanos, seguran¢a) além da cultura, da informacao e do entretenimento;

2 - atendimento a todos os agentes envolvidos na produgdo audiovisual dos estados, e
ndo apenas restrito a algumas produtoras ou as televisdes educativas e culturais,
geralmente ligadas diretamente aos Governos Estaduais (e, por isso mesmo, muitas
vezes conhecidas por seus posicionamentos “chapa branca”). Nesse sentido, seriam
também incluidas as produtoras independentes e todas as Geradoras de conteudo, tanto
comerciais como publicas, além de fundacdes e organizagdes ndo-governamentais
voltadas para a produgdo audiovisual. Com relagdo ao cinema, caberia aos estados
apoiar e incentivar a distribuicdo em salas, escolas e outras institui¢des, além de
favorecer a veiculagdo de filmes nas televisoes;

3 - estimulo a criagdo de novos conteudos programaticos e a experimentagdo,
especialmente através de medidas democraticas de sele¢do, como editais, pitchings e
screenings publicos;

4 — planejamento da programacao, de modo a inibir clientelismos e favorecimentos
politicos;

5 — contratacdo sistematica de pesquisas de mercado e de audiéncia, de modo que seja
possivel obter resultados junto ao publico, ao tempo em que abre-se oportunidade para
analise da qualidade da programacao pelas equipes de criagdo e producao;

6 — contemplagdo de todos os municipios do estado, e ndo apenas das regides
metropolitanas, geralmente privilegiadas em relagao as demais;

7 - cobranca de resultados dos programas apoiados ou financiados através de leis ou

patrocinios como forma de garantir o interesse publico. Afinal, criadores e produtores



ndo podem orientar-se exclusivamente por uma satisfagdo narcisica, mas estdo
obrigados a manterem-se atentos a natureza publica das concessdes audiovisuais;

8 - criagdo de centros de negdcios de produtos audiovisuais voltados para os mercados
interno e externo, estimulando, ainda, co-produgdes e parceiras com outros estados e
paises;

9 — abertura de novos marcos juridicos na legislacdo trabalhista, especialmente em
relagcdo as empresas publicas de producao audiovisual, com o objetivo de acompanhar o
ritmo e as especifidades do trabalho em cinema e televisdo (como contratos por obra
certa, jornadas diferenciadas e flexibilidade em relag@o ao local de trabalho);

10 - revisdo e adequacdo a realidade audiovisual dos concursos publicos para
contratagdo e remuneracao de profissionais e técnicos do setor, assim como a criacao
de bancos de curriculos e de servigos;

11 — investimento em pesquisas tecnologicas, incentivo a implantacdo de empresas de
equipamentos de audiovisual e de informatica e facilitagdio para a importacdo de
equipamentos;

12 - investimento em atualizagdo e formagdo profissional, através da criagdo de cursos
técnicos, oficinas e até mesmo escolas publicas de audiovisual de formacao (cameras,
maquinistas, centotécnicos, diretores, roteiristas, musicos, produtores, editores,

apresentadores, dentre outros profissionais).

Reflexdes finais

A permanecerem a espera de decisdoes do Governo Federal e dos agentes
interessados no mercado audiovisual sem que efetivamente se posicionem em relagdo a
producao de televisdo, cinema e outras midias, os Governadores abrem mao de
participar e orientar o crescimento econdmico de seus estados num setor cada vez mais
prospero e estratégico. Correm o risco, ainda, de simplesmente ndo preparem seus
estados para tal producdo, ampliando ainda mais a defasagem ja existente entre as
regides. Nao se trata, aqui, de defender a volta do Estado agente centralizador da esfera
produtiva, mas de alertar para a supreendente inexisténcia de politicas publicas
estaduais voltadas para a comunica¢do, em especial para o mercado audiovisual, tais
como as de saude, da educagdo, dentre tantas.

Finalmente, ¢ preciso dissolver o preconceito que ainda prevalece em relagdo a
televisao, inclusive por seu imenso potencial criativo e de absorcao de mao-de-obra.

Apods 50 anos de producdo continuada, experimentacdes e inovagdes, contando com a



participag¢do de grandes autores, atores, diretores, a televisdo ainda é desprezada como
linguagem, como conteudo, como qualidade. Ainda ¢ o cinema o grande achado de
alguns académicos, artistas e produtores. Acredita-se, porém, que também (ou ainda
mais) a televisdo permita quebrar uma consolidada forma de produgdao monopolista,
segregada e excludente. Ou Norte, Nordeste e Centro-Oeste comegam a produzir e a
trocar sua programacgao, ou passardo, definitivamente, a posi¢do de vagdes de carga
puxados por motorneiros do Sul e do Sudeste do pais. Chauvinismos a parte, vale
reafirmar que ¢ preciso levar a televisdo e seu respectivo direito de produzi-la
regionalmente a sério, sob o risco de vermos institucionalizado e consolidado nosso

apartheid audiovisual. E, entdo, nem mesmo a sorte podera ser lancada.






Anexo: Estrutura dos meios de comunicacio na Bahia

EMISSORAS
SERVICO CIDADE
Razao Social Nome Fantasia
(Afiliacao)
Especial de Televisao Salvador TV Salvador Salvador
Televisao por LTDA
Assinatura
Televisao do Oeste TV Oeste (Globo) Barreiras
Baiano LTDA
TV Suba¢ LTDA TV Suba¢ (Globo) Feira de
Santana
Televisao Santa TV Santa Cruz (Globo) Itabuna
Cruz LTDA
TV Cabralia LTDA TV Cabralia Itabuna
(Rede Mulher)
Televisao Norte TV Sao Francisco (Globo) Juazeiro
Baiano LTDA
Fundagao Fundesul Nao licenciada (Nao Porto
instalada) Seguro
Televisdo Diamante Nao licenciada (Nao Salvador
LTDA instalada)
Radiodifusﬁo de Instituto de TVE Bahia (TVE/TV Salvador
sons ¢ Imagens Radiodifusao Cultura)
(Geradoras de Educativa da Bahia
TV) — IRDEB
Radio e Televisao Band Bahia (Band) Salvador
Bandeirantes da
Bahia LTDA
Televisao Bahia TV Babhia (Globo) Salvador
LTDA
Televisao Itapoan TV Itapoan (Record) Salvador
Sociedade Andnima
TV Aratu S/A TV Aratu (SBT) Salvador
Televisdo Sul Bahia TV Nova Teixeira de
de Teixeira de (Cangao Nova) Freitas
Freitas S/A
Televisao TV Sudoeste/TV Vitoria da
Conquista LTDA Conquista (Globo) Conquista
Universidade Nao licenciada (Nao Vitoéria da
Estadual do instalada) Conquista
Sudoeste da Bahia
UESB
RTVC Camacari TV Litoranea Camacari
LTDA (www.tvlitoranea.com.br)
Cable Bahia LTDA NET Feira de
(http:/nettv.globo.com) Santana




Cable Com TV Cabo Ilhéus Ilheus
Telecomunicagdes
LTDA
Cable.Com TV Cabo Itabuna Itabuna
Telecomunicacoes
LTDA
TVs a cabo RCA Company de RCA Lauro de
Telecomunicagdes | (www.itaperuna.com.br/rca Freitas
LTDA /contato.html)
Cable.Com TV Cabo Porto Seguro Porto
Telecomunicagdes Seguro
LTDA
Cable Bahia LTDA NET Salvador
(http://nettv.elobo.
com)
TBL - TBL Senhor do
Telecomunicagdes | (www.redebonfim.com.br/t Bonfim
Bonfinense LTDA bl/pct master.php)
MMDS Bahia NET Feira de
LTDA (http:/nettv.globo.com) Santana
Espec. Distrib. MMDS Bahia NET Itabuna
Sinais LTDA (http://nettv.globo.com)
Multiponto/Multi MMDS Bahia NET Salvador
canal LTDA (http://nettv.globo.com)
(MMDS) MMDS Bahia NET Vitoria da
LTDA (www.nettv.globo.com) Conquista
DTCOM Direct to DTCOM Brasil
Company S/A (www.dtcom.com.br)
Usa a outorga para oferecer
ensino a distancia
DTH Interactive Astral Sat Brasil
Telecomunicagdes (www.astralsat.tv.br)
DTH LTDA
(Direct to Home. Galaxy Brasil DIRECTTV Brasil
TVs por satélite) LTDA (www.directv.com.br)
Radio e Televisao Em instalagao Brasil
Modelo Paulista
LTDA
Radio e Televisao Rede Record Brasil
Record S/A (Tem a licenga mas nunca
entrou em operagao)
Radio TV do Rede Amazonica Brasil
Amazonas LTDA (Tem a licenga mas nao
entrou em operagao)
SKY Brasil SKY Brasil
Servigos LTDA (www.sky.com.br)
Star Sat Nao entrou em operacao Brasil
Comunicagdes S/A.
Tectelcom TECSAT Brasil




Técnica em (www.tecsat.com.br)
Telecomunicagdes
LTDA

Fonte: SANTOS, Suzy. Banco de dados. Estrutura dos meios de comunicagdao no

Brasil. Rio de Janeiro, 2007.
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