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Va ao Vila Velho! Um estudo sobre os publicos do Teatro Vila Velha
Plinio César dos Santos Rattes'
Resumo: O presente artigo apresenta os resultados uma pesquisa de puiblico realizada com os freqiientadores
do Teatro Vila Velha e traz uma reflexdo sobre as propostas e agdes de formacao de publicos desenvolvidos no
espaco. O trabalho visa a ressaltar a importincia e necessidade deste tipo de pesquisa para o embasamento de
programas e politicas de cultura, assim como para a formulacio de estratégias e agdes de formagao de publicos
no ambito dos equipamentos culturais.O texto € uma sintese da monografia “Piblicos do Teatro Vila Velha' 2

apresentada em 2007.2, como concluséo do curso de Produgiio em comunicacgo e culturada FACOM/UFBA.
Palavras-chaves: ptiblicos da cultura; politicas culturais; formagao de publicos; Teatro Vila Velha.

Em pé, a porta do Teatro, a atriz em alto e bom tom diz: “(...) Perdi a certeza. Perdi a certeza entre o
camarim e a platéia. Perdi, com a certeza, a vontade de entrar! Nao sei. Ahh! Estava pronta para fazer o de
sempre: sair do camarim e encontrar vocés, o piiblico! Néo é esse o desejo do ator? Ndo conhego um ator que
ndo goste disso. (...) Noite apos noite, depois da estréia, a gente continua a estrear, e mil sessoes depois, faz as
mesmas perguntas: quem estd, hoje, na platéia? De onde vocés vém? Quem sdo vocés? Por que vieram?
Virdo? Vém, sempre vém. O puiblico sempre vem. Muitos, poucos, alguns. Porque o encontro é... ndo sei.
Porque o encontro acontece, em todos os lugares do mundo, hd dez mil anos. E é, e foi, e sempre serd um ato
de amor. Mas quem sdo vocés? Ndo sei, ndo sei, ndo sei... Nunca sabemos”.

Estas s30 as palavras inicias do espetdculo ‘A casa da Minha Alma’, de autoria da dramaturga Aninha
Franco, que esteve em temporada no Theatro X VIII, em 2006, e que demonstra a ansiedade e as indagacdes de
uma personagem que vive da arte de atuar. A personagem-atriz ndo conhece quem sao as pessoas que estio na
platéia. Questiona quem sdo as pessoas com as quais estd compartilhando aquilo, que ela denomina, ato de
amor, 0 magico encontro entre o puiblico e o artista na sala de espetaculo!

Para além da ficgfo, notamos que as inquietagdes da atriz que interpreta uma atriz e ndo sabe quem sao
08 que vao ao seu encontro, s30 sintoméaticas de uma realidade da cena teatral baiana, o desconhecimento do
seu publico. N&o apenas se desconhece o perfil, quem sfo as pessoas que estdo na platéia, mas também porque
esto na platéia.

Esta realidade motivou a pesquisa Piblicos do Teatro Vila Velha, que desenvolvo desde 2005, como
parte do projeto “Equipamentos culturais de Salvador: Publicos, Politicas e Mercados”, vinculado ao Centro de
Estudos Multidisciplinares em Cultura da Faculdade de Comunicagio da UFBA e coordenado pela Professora
Gisele Marchiori Nussbaumer.
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Os resultados da etapa inicial deste projeto, que mapeou e descreveu os teatros da cidade de Salvador,
apontou que uma caracteristica comum entre 0s mesmos € nao possuir pesquisas sisteméticas de publico. Nesse
sentido, a personagem de “A casa da minha alma” poderia questionar, também, até que ponto € vélida a
implementacdo de iniciativas ou politicas de “formacdo, diversificacdo ou fidelizacdo de publicos” se nio
conhecemos quem € esse publico. Como criar politicas culturais sem conhecer ou considerar a quem elas se
destinam - ou a quem poderiam se destinar, no caso de publicos potenciais?

Este contexto, de falta de informagdes e de dados sistematizados, bem como a importincia que assume
o tema “publicos” na perspectiva das politicas culturais hoje, aponta a necessidade do desenvolvimento de
instrumentos de investigacio sistematicos, que possibilitem o conhecimento do perfil dos publicos de cultura
em Salvador; identificando préticas, demandas e impedimentos no que se refere a uma maior freqiiéncia aos
espacos culturais e, conseqiientemente, a um maior consumo de bens e produtos culturais.

Conhecer o publico tomou-se fundamental para o planejamento de uma politica cultural. Esta é uma
das premissas deste estudo. Para a concep¢ao de politicas culturais deve-se conhecer ou considerar a quem elas
se destinam ou a quem poderia se destinar. Faz-se necessério um estudo sobre a demanda, sobre quem sdo os
publicos da cultura, o que costumam consumir, a quais estratégias de atracdo sdo mais sensiveis, qual a
freqii€ncia aos espagos culturais, 0 que os motivam e/ou desmotivam a freqiientar, enfim informagdes que
poderiam contribuir para o embasamento de politicas, estratégias e projetos de formago de publicos.

A seguir apresentamos conceitos do termo publicos; estudos de publicos realizados por instituicdes de
Lisboa e Sao Paulo, e adiante falamos um pouco sobre o Teatro Vila Velha, espaco onde foi realizado este
estudo, e trazemos os resultados da pesquisa realizada com seus fregiientadores.

Conceitos e abordagens

Para uma melhor compreensgo do termo publico, parte-se, sobretudo, das consideragdes e observacdes
de trés autores: Teixeira Coelho (1997), Maria Mata (2001) e Hamilton Faria (2003). Teixeira Coelho destaca a
tensdo existente entre heterogeneidade e homogeneidade quando se fala em puiblicos. O autor afirma, em seu
livro Diciondrio Critico de Politica Cultural, no verbete “putblico”, que nfo existe um publico de arte, mas
publicos de arte. Isso porque as pessoas que compdem determinado publico possuem motivacoes
diferenciadas, metas proprias e comportamentos especificos. A heterogeneidade, segundo ele, € a regra e dessa
heterogeneidade resulta tanto a dificuldade de falar-se de um “ptiblico da cultura” de maneira ampla e genérica
como a necessidade de atribuir um sentido mais restrito ao termo. Segundo Teixeira Coelho, em seu sentido
mais restrito, a formagao de um publico parte da existéncia de uma

relativa homogeneidade de sentimentos, pensamentos, juizos de valor, reagdes e usos que atuem como denominador comum
entre as pessoas que o constituem. Se a homogeneidade ndo for conseguida, o “‘ptblico” eventualmente obtido nfio apresenta o
comportamento estdvel e perene que € seu trago essencial de identificagio (1997, p. 324)

Ou seja, seria, portanto, esta relativa homogeneidade o trago essencial de identificacdo do priblico de
um determinado espeticulo ou equipamento cultural. O autor exemplifica, que seria possivel falar-se em um



publico de Vinicius de Moraes ou um publico de Godard, em detrimento de um publico da poesia ou do
cinema. Assim, compreendendo desta forma, em nosso estudo, podemos falar de publico do grupo residente
Viladanca ou do projeto musical Roda de Choro, ambos do Teatro Vila Velha; mas ndo de publico de teatro,
nem mesmo de publico do Teatro Vila Velha devido a diversidade deste espago em termos de produgio
cultural e artistica.

Refletir sobre estas consideragdes possibilitam avancar no conceito de priblico, que é designado,
amitide, em politica cultural, como “‘o conjunto simples, fisico, de pessoas que assistem um espetaculo, visitam
um museu, freqiientam uma biblioteca, compram certos discos, sintonizam determinado canal de rddio ou TV,
léem determinado jomal, autor ou género literdrio, etc”” (1997, p. 322).

Em relacio a pesquisas de publico, Teixeira Coelho assinala que, em geral, elas tendem ignorar o
conceito de publico. Ele afirma que enquetes e andlises feitas a partir do simples aglomerado fisico de
individuos ndo sdo o suficiente para o desenvolvimento de politicas culturais que visem a adocfio ou a
renovagfio de hbitos culturais. E preciso realizar, também, andlises qualitativas, como as de identificacio do
imagindrio comum, entrevistas mais detalhadas e direcionadas para a coleta de dados de histérias de vida,
trajetéria familiar e detalhamento das praticas culturais realizadas pelos entrevistados.

Em Interrogaciones sobre el puiblico, Maria Cristina Mata propde uma “desnaturalizacio’ do conceito
de publico. Ao invés de se perguntar “quem sdo os priblicos”, o que remete a idéia de algo institucionalizado e
naturalmente formado, mais adequado seria questionar “o que sdo os publicos’, no intuito de revelar sua
condicfo de construidos, considerando ainda o processo dessa constituicio e seus mecanismos. Mata questiona
a idéia de puiblicos como “un conjunto de individuos em condiciones de recebir, utilizar y consumir lo que le
proponen unos ciertos productores, siempre y cuando cuenten com el tiempo y los recursos materiales para
harcelo y unas ciertas competencias intelectuales” (2001, p. 190). A autora adverte que devemos entender os
publicos ndo como meros sujeitos empiticos que desenvolvem atos particulares em relagio com os media, por
exemplo; ao contrario, ela defende a idéia do publico como constituido, de forma processual, em um campo de
negociago.

A nogio de publico é considerada na perspectiva da experiéncia cultural e histdrica. O publico é
pensado como um coletivo ativo e mutavel, uma vez que é determinado pelos modos que socialmente se
legitimam e cristalizam as posi¢des no campo da produgio da cultura, modos estes que se transformam
historicamente, em virtude de fatores relacionados as tecnologias, condigdes politicas, movimentos sociais e

culturais, entre outros aspectos. Mata ressalta que

pensado de esta manera, el término publico deja de nombrar a unos sujetos empiricos para convertirse en una categoria (social).
En ese sentido, ser ptiblico no es una mera actividad; es una condicién, un modo de existencia de los sujetos o, si se prefiere, un
modo especifico en el que se expresa su socialidad (1997, p. 187).



Desta forma, as pesquisas de ptiblicos, conforme Mata, devem considerar o modo como o publico é
constituido, observando o contexto social em que sdo formados, os sistemas de interpelacio estabelecidos e as
préticas de reconhecimento de diferentes grupos sociais.

Outra abordagem sobre a questdo dos publicos da cultura esté presente no texto Politicas Publicas de
Cultura e Desenvolvimento Humano nas Cidades, de Hamilton Faria, que aponta a necessidade de se investir
no desenvolvimento de politicas culturais que visem ndo apenas a formacao de meros espectadores, mas que o
foco seja a promogao do “publico ator”’, ou seja, a formagdo de praticantes, criadores e agentes culturais. O
publico deve extrapolar o “papel de platéia” e passar a participar do processo de criagio dos produtos ou obras
artisticas. Segundo Faria, incentivar este envolvimento permite as pessoas uma compreensio mais ampla da
importincia da arte para a vida como fator de transformag?o e desenvolvimento do potencial criativo.

Esta abordagem exige que o ptiblico seja visto como uma estrutura dindmica, capaz de sugestionar,
participar e interagir com as propostas artistico-culturais. O que vemos € a necessidade de agdes voltadas para se
enaltecer os individuos em seus respectivos papéis, como criadores e consumidores culturais, ou seja, como
produtores e beneficidrios de valores, de arte, de demandas e de pontos de vista especificos.

As contribui¢des destes autores nos permitem uma melhor compressao do significado do termo
publico contemplado nos estudos sobre cultura. Assim, entendemos que o publico é sempre heterogéneo, o que
obriga a chaméa-los de publicos, no plural; polissémicos e interativos, uma vez que longe de serem uma massa
amorfa e inerte, sdo ou podem ser participes do processo de fruigio/criago de bens e produtos culturais; e
mutveis, uma vez que sao uma categoria social, constituidos a partir da inter-relacdo com o meio a sua volta,
meio este que estd em permanente transformago.

Estudos sobre publicos

De maneira geral, o que se constata na area cultural no Brasil € uma escassez de mapeamentos e
sistematizacdes de dados estatisticos sobre as atividades de produgfo, servigos e bens culturais, e quando h4,
ndo s3o continuos e muitas vezes insuficientes e/ou dispersos. Essa deficiéncia, entre outros fatores, € causada
por motivos que passam tanto pela dificuldade em coletar e sistematizar, como também pela cultura do
desconhecimento, pela falta de importancia dada a organizacio de informagdes que, inclusive, poderiam ser
importantes para potencializar agdes subsididrias do processo de gestio no campo da cultura.

Esta situacdo fere um dos principios bésicos das ferramentas da Administragdo, o planejamento, que
destaca a monitoragdo do desempenho das estratégias de aciio como ponto essencial do seu processo. Néo é
possivel projetar agdes eficazes sem um diagndstico, uma andlise do ambiente, do cenério onde se iré atuar.
Para tanto, hd a necessidade de se avaliar as acdes empreendidas para melhor controle e refinamento.

Mais recentemente nota-se no setor um movimento em busca da constru¢do de um sistema articulado
de informagdes e indicadores na drea da cultura. Em relac@o aos estudos sobre publicos da cultura, mais
especificamente no &mbito das politicas culturais, ainda bastante embriondrios, entre poucos, pode-se destacar



as investigagdes do Observatdrio das Atividades Culturais'OAC do Instituto de Ciéncias Sociais da
Universidade de Lisboa e do Centro de Estudos da Metr6pole de Sao Paulo/CEBRAP, com a pesquisa O uso
do tempo livre e as prdticas culturais na Regido Metropolitana de Séo Paulo (BOTELHO, FIORI, 2005).

O Observatério das Atividades Culturais de Lisboa lancou, a partir de um encontro sobre o tema,
realizado em 2003, o livio Priblicos da Cultura, que retne andlises e resultados de pesquisas empiricas
desenvolvidas junto a diferentes puiblicos. Segundo a organizadora do livro, Maria Lourdes Lima dos Santos, &
recente 0 dominio dos estudos sobre publicos da cultura em Portugal e hd um nimero ainda pequeno de
investigadores. As metodologias de tais trabalhos s3o compostas normalmente por inquéritos, entrevistas e
estudos comparativos. Para ela, a definicio de publicos implica a sua caracterizacio social, ou seja: 1)
conhecimento da estrutura social e institucional dos contextos, 2) relacdo entre multiplicidade de atividades e
variabilidade de bens e obras presentes nessas atividades, e 3) andlise das logicas dos publicos (2004, p. 8).

Do referido livro, o ensaio de Rui Gomes, A distingdo banalizada? Perfis sociais dos publicos da
cultura (2004, p. 31-41), traz uma reflexdo sobre os processos de constitui¢io de publicos da cultura e, para isso,
apdia-se em resultados obtidos e andlises elaboradas a partir da aplicacio de questiondrios junto a
freqiientadores de dois eventos de natureza diversa: o “Porto 2001, Capital européia da cultura” e o “Festival
Internacional de Teatro de Almada”.

Partindo de Pierre Bourdieu e seu trabalho inaugural sobre os museus franceses’, Gomes aponta
algumas limitaces das pesquisas de habitos culturais, que tendem a ser lidos a luz do valor de distincao social
que transportam (GOMES, 2004, p. 32). Ou seja, o autor problematiza aqueles que &€m sido aceitos como
pressupostos basicos nas pesquisas até hoje realizadas, as quais tomam como referéncia principal o peso de
variaveis como classe, renda, faixa etéria, localizagdo domiciliar, entre outras. Para ele, as praticas culturais sdo

entendidas muito em funcfo do seu valor distintivo:

dir-se-ia mesmo que o inquérito, ao reiterar o peso de desigualdades sociais sobre préticas culturais, tende a limitar-se a conclusdo
algo banal de que essas préticas sdo fortemente distintivas. Certamente que no estudo de préticas culturais, como noutras préticas
sociais, se afiguram centrais elementos de distingéio simbdlica. Mas ndo serd, apesar de tudo, motivagio para que a pesquisa se
esgote, no plano analitico, numa espécie de banalizacio de propriedades distintivas, nem para abandonar, no plano empitico, o
inquérito como instrumento e recolha de informagao (GOMES, 2004, p. 33).

Embora Gomes pondere quanto as potencialidades e limites da metodologia (utilizacio de
questiondrio) normalmente empregada no estudo das praticas culturais e dos publicos da cultura, ainda assim, a
partir dela estabeleceu algumas tipologias.

Na pesquisa com os publicos do “Porto 2001 — Capital européia da cultura’, o trabalho desenvolvido
buscou realizar uma andlise dos processos de recrutamento de publicos correlacionando perfis sociais e
combinatdrias de priticas culturais. A pesquisa permitiu identificar tr€s grupos diferenciados, possibilitando a

elaboragiio de uma tipologia exclusiva para este evento, de carater excepcional e festivo. O primeiro, o “ptblico

? BOURDIEU, P. e DARBEL, A. O amor pela arte: os museus de arte na Europa e seu piiblico. Sio Paulo,
Editora Zouk, 2003.



cultivado”, representa a parcela de publico em que € clara a articulacgo de elevados recursos de qualificacdo e
regularidade de priticas culturais. Seria um publico mais eclético, acostumado a interagir tanto com préticas
cultivadas, como com préticas consideradas de natureza mais lidicas e sociais, ndo diretamente ligadas a
fruicdo. A pesquisa apontou este grupo como os grandes consumidores culturais, embora seja um segmento
relativamente minoritirio mesmo dentro de um contexto de praticantes efetivos. Ja o “publico retraido”
corresponde aqueles que possuem recursos de qualificacdes mais reduzidos e frageis habitos de consumo
cultural. Finalmente, o ptiblico que apareceu como o mais volumoso na pesquisa foi o “publico displicente”,
que se caracteriza por apresentar um perfil bem menos linear, com elevadas qualificagdes (escolares e sociais),
mas rara freqiiéncia a eventos e equipamentos culturais. Ou seja, € um grupo que tem a detenc@o de bens de
capitais e atributos que toram mais provavel a regularidade de habitos culturais, contudo, a posse destes
recursos ndo se traduz numa prética efetiva. Este tltimo pode ainda ser caracterizado como “‘quase-ptblico” ou
“puiblico potencial” (GOMES, 2004, p. 38).

Quanto aos publicos do “Festival Intermacional de Teatro de Almada”, conforme ressalta Gomes, o
fato de o evento ter um cardter ciclico conferiu a tipologia elaborada um outro significado analitico. Os
segmentos de puiblicos foram analisados, assim, a partir do seu grau de fidelizac8o ao evento e classificados em
dois grupos: o “publico incondicional” e “publico estreante’”’. Em relagdo ao primeiro, se trata dos publicos
habituais de diversas edigdes, conquistados a partir da consolidagio do evento. O segundo tipo de publico
identificado, o estreante, refere-se aqueles conquistados na edi¢do em que foi aplicado o questiondrio.

Uma das principais conclusdes dessas pesquisas refere-se a autonomia entre as diferentes préticas
culturais. As tipologias variaram de acordo com as pesquisas e a natureza dos eventos freqiientados (regulares
ou excepcionais) e dos comportamentos dos respectivos freqiientadores (fidelizagio ou adesdo pontual). Isso
significa que tipologias cabiveis em uma pesquisa nfo necessariamente sao possiveis em outras. O publico é
diferente e os objetivos das praticas também podem ser diferentes. Contudo é importante assinalar que o
publico de uma modalidade cultural especifica pode ser sempre priblico de outras, mesmo que suas motivagoes
sejam diferentes no que se refere a uma.

No Brasi, um estudo a ser destacado é o desenvolvido pelo Centro de FEstudos da
Metrépole/CEBRAP, com a pesquisa O Uso do Tempo livre e as prdticas culturais na Regido Metropolitana
de Sdo Paulo, cujos resultados foram publicados em abril de 2005, em um relatério da primeira etapa da
investigaciio. Com o objetivo central de conhecer melhor o que orienta as escolhas que as pessoas fazem para
ocupar seu tempo livre, o relatério traz uma sondagem realizada num universo de 2002 pessoas residentes na
Grande Sao Paulo.

Os pesquisadores do CEBRAP, assim como os do Observatério das Atividades Culturais, também
questionam a eficicia das pesquisas de sondagem e registram que, entre outros problemas, por um lado, no ato

da entrevista as pessoas tendem a superestimar suas praticas quando estas se referem a comportamentos



socialmente valorizados; por outro, tendem a subestimar as demais. Tendo dai que se ponderar sobre
possibilidades de refinamento dos questiondrios e/ou de trabalhar com pesquisas qualitativas que permitam
superar tal dificuldade.

Os resultados da pesquisa do CEBRAP apontaram também uma enorme desigualdade de acesso a
cultura tradicional e o peso respectivo das varidveis sociodemograficas, como niveis de escolaridade e de renda,
faixa etdria e localiza¢do domiciliar (BOTELHO, FIORI, 2005, p. 6). Outro aspecto que ainda foi destacado na
pesquisa se refere ao indice médio de praticas culturais domiciliares, que foi cerca de quatro vezes mais alto que
o de préticas externas (BOTELHO, FIORI, 2005, p. 19). Este intenso consumo cultural em casa, identificado
na pesquisa, corrobora uma tendéncia internacional de crescimento das praticas culturais domésticas (cultura do
apartamento), principalmente devido a popularizacdo dos equipamentos eletrdnicos, como a televisio e o
DVD, além do fato deste consumo ndo exigir deslocamentos e evitar que as pessoas tenham que enfrentar o
trinsito pesado e as ruas perigosas das grandes cidades.

As metodologias utilizadas pelos dois centros de pesquisa (CEBRAB e OAC) se aproximam. A base
para o levantamento de dados € a aplicacio de questiondrios com os fregiientadores dos eventos ou locais
estudados. Os pesquisadores envolvidos nos referidos estudos admitem as limitagdes encontradas neste tipo de
investigacdo e declaram ser esta apenas a etapa primeira de um processo continuo. Para resultados mais
apurados seria preciso agdes qualitativas nas etapas seguintes, pautadas em entrevistas mais longas, que
abordem a hist6ria de vida, experiéncias socio-culturais de alguns entrevistados selecionados da primeira fase
do processo de pesquisa.

Estas observagdes se aproximam da realidade do Teatro Vila Velha, onde o petfil do publico difere de
acordo com o evento cultural em cartaz. Isto é o que afirmam os diretores do espago que realizam sondagens de
publico através de um simples questiondrio distribuido no foyer a cada espeticulo. O “Diga ai” é um
questiondrio opinativo que funciona, principalmente, para a coleta de informagdes — como nome, endereco,
profissao, idade, se gostou ou ndo do espetaculo, entre outras. Porém este instrumento demonstra-se insuficiente
para tracar um perfil mais detalhado do consumo e préticas culturais desses ptiblicos, visto que a sondagem ndo
€ sistematica. O questiondrio objetiva, acima de tudo, recolher o endereco dos freqiientadores para banco de
dados e posterior envio de malas-diretas.

Teatro Vila Velha

O Teatro Vila Velha se insere de forma singular no mercado cultural soteropolitano, destacando-se
pela sua gestdo, intensa e diversificada producdio, além de importancia histérica. E um espaco que se dedica a
diversas linguagens, principalmente teatro, musica, danca e artes plasticas, ainda que esta dltima de forma
incipiente.

No final da década de 50, um grupo de alunos da recém-criada Escola de Teatro da Universidade
Federal da Bahia, motivados pelo desejo de aproximar a arte erudita da cultura popular, rompem com a Escola



e, liderados pelo professor Jodo Augusto (1928-1979), criam a Sociedade Teatro dos Novos - STN, pioneira
iniciativa profissional na cidade. Com a necessidade de uma sede, surge, entdo, uma campanha popular para a
construgiio de um teatro. A mobilizacdo da classe artistica e a convicgdo no trabalho da ousada companhia
levam o govemo do Estado, em 1961, a ceder um precério galpdo do Passeio Publico, atrds do Palacio da
Aclamagfo. Assim, em julho de 1964, poucos meses depois da implantacio da ditadura militar no Brasil, o
Vila Velha abre suas portas com a montagem “Eles Nao Usam Bleque-Tai”, de Gianfrancesco Guarnieri, € o
show “Nés, Por exemplo™.

Em 1979, com a morte professor Jodo Augusto, o Vila passa por diversas dificuldades, inicio de um
longo periodo de declinio. O sintoma principal deste periodo decadente foi a paralisacio das atividades,
materializada na deterioracdo do prédio e dos equipamentos e o esgotamento criativo e socio-cultural. Nesse
momento, 0 maximo que se conseguiu fazer foi colocar o Vila como uma simples casa de aluguel de pautas,
palco muitas vezes de espetaculos erdticos e pomds, contradizendo a esséncia de sua origem e existéncia: ser
um centro de experimentagao, de formag?o, de protesto e de festa.

Somente em 1994, o Teatro Vila Velha comeca um processo de revitalizaco, tanto de sua estrutura
fisica como administrativa. A STN firma um convénio com a ONG Sol Movimento da Cena, que passa a gerir
0 espaco - numa estrutura de grupos de trabalho subordinados a um Colegiado. E € iniciada uma grande
reconstrucdo, concluida em 1998. A producfo artistica do Teatro passa a ser de responsabilidade dos grupos
residentes, que s30 grupos artisticos permanentes abrigados no proprio espago com autonomia nas esferas
financeiras e artisticas. Estes grupos sio responsaveis pela ocupacio de 80% da pauta e estréiam pelo menos
uma montagem inédita por ano.

Estratégias e acoes de formacio de publico

O Vila Velha é um Teatro que, desde sua criagio, mantém uma relacdo muito proxima com a
sociedade civil. A forte mobilizagfo feita junto a populacfo foi um importante aliado na construgiio do Teatro,
shows eram promovidos para angariar fundos e ajudar na edificagiio e equipagem do espago. A época de sua
construgo foi langada pela Cia Teatro dos Novos a campanha “Os Novos aceitam tudo que € Velho”, assim
conseguiu material para o inicio de um acervo de figurinos, cendrios e tudo mais que precisavam. O Vila é um
dos poucos Teatro da cidade que tem um apelo popular muito forte, isto estd na sua génese, desde quando a
CIN iniciou seus trabalhos nas ruas e galpdes dos subtrbios e interior do estado. E ainda hoje, essa
aproximacao com a sociedade € muito forte, e pode ser observada nos projetos e programas artisticos e nas
estratégias de comunicacgo do Teatro.

A partir de uma andlise dos projetos do espaco, € possivel verificar que o Vila Velha dialoga e
direciona, basicamente, seus projetos e programas para dois tipos de ptiblico, classificados aqui como *“ptiblico-
artista”, grupos de artistas da capital e do interior, principalmente da periferia e o “ptiblico-espectador”, aquele
que freqiienta o espaco com o interesse de assistir determinado espetdculo. Para o “piblico-artista”” destacam-se



as agoes que privilegiam o intercAmbio com artistas locais, que s3o a esséncia dos projetos TOMALADACA,
O que Cabe Neste Palco e Teatro de Cabo a Rabo. Outros projetos como as Oficinas de verdo e Oficinas livres,
voltados para a profissionalizacio e reciclagem de artistas, técnicos e produtores, também podem ser
classificadas como agdes direcionadas especialmente para este tipo de ptiblico.

Por sua vez, projetos como Viler€, Vila Novos Novos, Bonus e Passaporte sio norteados claramente
com o objetivo de formacao de ““publico-espectador”’. HA ainda outras a¢des e projetos esporddicos, a exemplo
do estabelecimento de parcerias com instituicdes publicas e/ou privadas para apresentagdes fechadas ou
ingressos com pregos promocionais, assim como houve em 2005, quando o Viladanga se apresentou para

8.800 alunos da rede publica municipal, numa parceria com a Secretaria de Educacio e Cultura de Salvador.

Acreditamos que, através do contato mais direto entre artistas e puiblico, a difusdo do conhecimento sobre as linguagens artisticas
as toma mais proximas das pessoas, flui mais fAcil, despertando tanto a compreensio quanto a sensibilidade. Sem formalismos
ou pretensdo, metemos a mio na massa e realizamos educacio artistica!

Ha algum tempo ja trabalhamos neste sentido, mas 2005 certamente vem sendo um ano especial de semeadura. Este ano,
projetos como Vila Novos Novos, Da Ponta da Lingua a Ponta do Pé e Vileré foram bulir no comego de tudo: as criancas.
Resolvemos fazer um investimento a longo prazo para a cultura baiana - estimular o crescimento do puiblico das artes cénicas
paradaqui auns 10 ou 15 anos (www.blogdovila.blogspot.com, 20/10/2005)

Estas agdes voltadas para a formagio de “puiblico-espectador’” podem ainda ser classificadas como
acdes de curto, médio e longo prazo. As politicas de preco, como o Bonus, o Passaporte, a Promocgo do
Canhoto, entre outras, sdo tipicas agdes que buscam resultados imediatos. Sao estratégias que somadas ainda a
distribuicdo de convites e cortesias, visam encher a platéia de alguns espetdculos. Enquanto isso, acdes como o
Viler€, que visam a trabalhar a sensibilidade e a fruicao do puiblico, exigem mais tempo para que se possam
observar os resultados do investimento.

Vale ressaltar que a intensa producdo de espeticulos, agdes e projetos possibilitam ao Teatro Vila
Velha uma diversificada programagio e, conseqiientemente, um perfil de ptiblico variado. “Abrigamos grupos
artisticos diferentes e cada um tem um publico que os acompanha. No Bando, por exemplo, hd uma
predominancia de negros jovens, no Viladanca de artistas e uma camada da classe A, e temos o publico infantil
nas pecas dos Novos Novos”, assinala Chica Carelli, uma das gestoras do Teatro”.

O Niicleo de Comunicagfo do Vila zela pela identidade do Teatro e, para isso, utiliza um vocabuldrio
mais informal, popular e bem baiano, reforcando assim a ponte entre a sociedade e o Vila. O setor se comunica
e interage com os dois tipos de publicos classificados.

Piblicos do Teatro Vila Velha

A partir dos resultados das sondagens de puiblico dos grupos residentes e projetos permanentes do
Teatro Vila Velha, tragou-se o perfil geral do priblico adulto do espago. Em linhas gerais, pode-se dizer que o
publico do Vila Velha € jovem; muitos ndo tem renda e os que possuem ganham entre um e quatro salérios
minimos; ha um equilibrio entre os que se declaram brancos, pardos e negros; a maior parte tem escolaridade

elevada, com expressiva presenga de estudantes universitarios e as mulheres sdo maioria. Em relac@o as prticas

* Entrevista ao programa Viagem Cultural, da TV FTC, exibido em maio de 2006.



culturais, sabe-se que o cinema tem a preferéncia absoluta nas horas de lazer, que a leitura € um hébito, assim
como assistir filmes em casa. J4 assistir espetdculos de danga e a ir a galerias/museus ndo sao habitos freqiientes
entre o publico do Vila. A divulgacio mais eficiente € o boca a boca e o publico prefere assistir espetaculos no
final de semana, as 20h. A programac?o € o principal motivo para a freqiiéncia ao Vila/participar de atividades
culturais e a falta de tempo o maior empecilho.

A seguir ressaltam-se os principais resultados da pesquisa no que tange as varidveis scio-econdmicas,
a aspectos relacionados ao Teatro Vila Velha e a priticas culturais.

Quanto a localizacdo domiciliar, verifica-se a presenca de pessoas oriundas de praticamente todas as
Administragdes Regionais (AR’s) da cidade. H4, no entanto, a predominéncia de pessoas das regioes de Brotas
(13%), Bara (12%) e Rio Vermelho (12%). A maior parte dos entrevistados reside em Salvador, registrou-se
apenas 4% de espectadores vindos de outras cidades, o que aponta ser o Vila Velha um teatro freqiientado
basicamente pelos residentes da capital.

Quanto 2 faixa etéria e género, vé-se um publico de maioria jovem e feminino, 57% dos entrevistados
sdo mulheres. A maioria do publico do Vila se declara de raca/cor parda (36%), ainda assim, com percentuais
proximos estao os que se declararam pretos (32%) e brancos (29%). Contudo, quando somados pardos e pretos
tem-se 68%. Quanto a renda individual, pode-se dizer que o publico é formado majoritariamente por
espectadores que ganham de um a quatro saldrios minimos, estes somam 52%. Os que nfo possuem renda
somam 24%. Este resultado € fruto da grande quantidade de estudantes que freqiientam o Vila. Os que ganham
acima de seis saldrios somam 14% do total.

No que tange a escolaridade, percebe-se que o puiblico do Vila estd ou ja passou pela universidade,
40% sdo estudantes universitrios e estes, somados aos que ja conclufram a graduacfo ou a pds-graduagio,
tém-se um total de 74%.

O cinema (23%) € o programa preferido nas horas de lazer, seguido da ida a espetaculos teatrais (19%)
e da leitura de livros (16%). Cabe registrar que entre as oito praticas mais citadas, cinco sao praticas domiciliares
(ler Livros, ouvir musica, assistir filmes em casa, assistir TV e navegar na intemet).

Indagados sobre a freqiiéncia ao Teatro Vila Velha, 26% do total do publico entrevistado declararam
ter o costume de freqgiientd-lo pelo menos uma vez por més e 29% afirmaram estar no espago pela primeira vez.
Estes dados indicam um publico fiel do Vila Velha e, também, que as politicas e estratégias de formagio de
publicos empreendidas trazem resultados, visto o percentual significativo de novos espectadores. Quanto aos
motivos que levam o publico a freqiientar o Vila, a programacgo € fator preponderante para 56%. Ou seja, a
producdo cultural apresentada no espaco, a cargo sobretudo dos grupos residentes, parece atender as
expectativas da grande maioria dos entrevistados.

Embora a programacfo seja a motivagdo maior do publico, quando questionados se conheciam os

responsaveis por esta programagio, os grupos residentes, a maioria (69%) afirmou desconhecer. Os grupos



mais citados por aqueles que disseram conhecer foram o Bando de Teatro Olodum, o Viladanca e o Novos
Novos. A Companhia Teatro dos Novos, que deu inicio a histéria do Vila Velha, aparece apenas em quinto
lugar na lembranca do piiblico.

O preco do ingresso, atualmente R$ 16,00 (dezesseis reais) a inteira, é considerado como um valor
acessivel por 75% do publico, apenas 3% o consideram caro. Pagaram inteira no periodo da pesquisa apenas
10% do publico, a meia-entrada representa 30% dos ingressos adquiridos pelos espectadores e os adquiridos
através de mecanismos da politica de preco (bdnus, passaporte e convénio) somam 26%. Vale registrar que o
grande percentual de convites (18%), segundo maior tipo de bilhete de entrada.

A opcio “boca a boca” (36%) foi a mais citada no que se refere a0 meio como ficam sabendo da
programacao, indicando a importancia da sociabilidade como fator de influéncia nas praticas culturais hoje.
Foram indicados logo em seguida os cartazes e panfletos (16%), jorais (15%) e intemet (7%). Cabe registrar
que as midias com capacidade para atingir um publico em massa, como TV e rddio, aparecem com pouca
representatividade, foram citados por apenas 6% dos entrevistados.

O carro € o principal meio transporte utilizado para ir ao teatro (46%), seguido do 6nibus, do qual
depende 44% do priblico. Este dado revela a importancia da infra-estrutura fornecida pela cidade no que se
refere a0 acesso a equipamentos culturais.

Em Salvador sempre foram muito comuns os espetaculos teatrais comegarem as 21h, na pesquisa,
contudo, as respostas apontaram como preferéncia da maioria 20h (51%) e 19h (37%). Geralmente a escolha
do horério est4 relacionada a dificuldade de voltar para casa, visto que parte utiliza os transportes coletivos, que
€ bastante reduzido a noite. No que se refere ao melhor dia para ir ao teatro, a preferéncia ainda recai no final de
semana (sexta, sdbado e domingo). Os nimeros confirmam a falta de costume dos soteropolitanos de
freqiientar as salas de espetaculos de segunda a quinta-feira.

O publico que fregiienta o Vila € assiduo a espetaculos teatrais em cartaz na cidade, 48% deles vao ao
teatro pelo menos uma vez por més. Os shows musicais s2o o freqiientados quanto, 43% tem o habito de ir
pelo menos uma vez por més.

Embora o Viladanga seja o segundo grupo residente mais lembrado pelo publico um universo de 47%,
afirma n@o ter o habito de freqiientar espeticulos de danca. Os que disseram fregiientar o fazem de maneira
esporadica, 31% assistem com uma freqii€ncia que varia entre o trimestral € o anual. Com relacdo as galerias e
museus, verifica-se fendmeno semelhante, boa parte do publico (37%) ndo tem costume de fregiientar estes
€spacos.

Ja os resultados sobre a fregii€ncia as bibliotecas e leitura de livros literdrios sio animadores. As
bibliotecas sdo espagos fregiientados semanalmente por 43% do publico e 54% afirmaram ler pelo menos um
livro por més. Vale ressaltar que todas as sondagens realizadas com os espectadores dos grupos residentes e
projetos do Teatro apresentaram percentuais positivos em relacdo ao habito da leitura e a fregiiéncia a



bibliotecas. No entanto, também ¢é importante frisar, como analisado por Isaura Botelho e Mauricio Fiori
(2005), na pesquisa realizada pelo CEBRAP em Sao Paulo, que o publico tende a superestimar suas praticas
quando estas sao valorizadas pela sociedade. Estes niimeros, entdo, devem ser relativizados.

Com mais adeptos do que os espeticulos de teatro e os shows musicais, 0 cinema tem um puiblico
cativo, que vai pelo menos uma vez por més a salas de exibicgo (70%). Mesmo contexto foi observado em
relacdo ao consumo de filmes em casa, 87% assiste pelo menos um por més. Este habito comprova uma
tendéncia internacional de crescimento das préticas culturais domiciliares, a chamada “cultura de apartamento”,
uma associacio da comodidade, trangiilidade, seguranca e conforto encontrado no lar, com o facilitado acesso
aos aparelhos eletrdnicos (video-cassete, video-game, DVD, MP3, computares, entre outros) e o relativo baixo
custo dos produtos consumidos nesta atividade.

A programacdo (33%) foi apontada como a principal motivacdo para sair de casa para alguma
atividade cultural. Vale ressaltar também a influéncia da companhia (19%) e do desejo de
diversio/entretenimento (19%). Ressalta-se ainda a pouca importancia de “ir a um determinado lugar” (2%).
Em relacdo aos motivos que impedem a uma maior freqiiéncia a espeticulos teatrais, 38% do publico afirmou
ser a falta de tempo. Entretanto, para 19% o preco do ingresso € a causa principal, enquanto 10% consideram a
dificuldade de acesso aos teatros o maior empecilho. Sobre o incentivo para freqiientar determinas atividades
culturais a maioria disse ndo haver intermedidrios nesta decisdo. Contudo, as opgdes amigos (29%),
companheiro(a) (14%), familia (13%) e professores (4%) totalizam 60%, ultrapassando a opgio
“ninguém”’(35%). Destaque para a pouca influéncia da midia e da critica, sendo indicados por 5% do publico.

Conclusoes

A realizacio da pesquisa com os puiblicos do Teatro Vila Velha ndo foi um processo simples, as
principais dificuldades estavam na elaboragiio do instrumento de pesquisa, um roteiro padrdo de perguntas; na
falta de recursos humanos para as entrevistas; e no método de abordagem ao publico.

O roteiro de entrevista foi construido tomando por base outros questiondrios afins, o que interessava
saber do publico em questio e as especificidades do local pesquisado, no caso o Vila Velha. Apés vérias
adaptacdes foi feita uma pesquisa-piloto no inicio do ano de 2006, o que possibilitou corre¢des no questionario
e a identificacio de ajustes a serem feitos na metodologia adotada e na forma de abordagem; permitindo, a
partir de entao, um melhor desenvolvimento do trabalho nas pesquisas seguintes.

O problema mais significativo enfrentado foi a amplitude de questdes do roteiro padrdo de entrevista.
Isso considerando a relac@o entre o pouco tempo disponivel para a realizaco das mesmas, que levavam em
tomo de 8 a 15 minutos por entrevistado, € o pequeno contingente de entrevistadores que disptinhamos
inicialmente, apenas seis pessoas. Considerando ainda que o publico costuma chegar, no méximo, até uma hora
antes no Teatro, a depender do espetéculo, a abordagem ficava ainda mais limitada, o que impossibilitava

entrevistar o niimero necessdrio de espectadores. Para equalizar essa questdo, passamos a contar com o apoio



dos alunos do Curso de Produgdo Cultural da UFBA, através da disciplina “Oficina de Andlise de Publicos e
Mercados Culturais™.

Quanto a amplitude do roteiro padrdo de entrevista, algumas questdes foram reformuladas, outras
extraidas, atentando, todavia, para a objetividade e profundidade desejada. A pesquisa-piloto apontou também
para a necessidade de elaboraciio de um roteiro que detalhasse como proceder durante a abordagem, com
orientagdes sobre cada questdo, como agir diante de determinadas respostas, quando o questiondrio deveria ser
validado ou invalidado, entre outras. Consta neste roteiro, por exemplo, a orientacdo de que os entrevistadores
deveriam evitar emitir opinido ou juizo de valor sobre as respostas do pesquisado, no intuito de no constrangé-
lo e/ou induzi-lo.

O mesmo processo aconteceu com a pesquisa junto ao publico infanto-juvenil, primeiro foi realizado
uma pesquisa-piloto e somente depois de testado e validado o roteiro de perguntas iniciou-se a definitiva. O
questiondrio para este puiblico previa perguntas direcionadas tanto aos pais ou acompanhante como a criangas
e/ou adolescentes. Cabe registrar que entrevistar criangas exigiu um esforgo maior por parte dos entrevistadores
e, também, um tempo maior que o necessario com o publico adulto.

Para as entrevistas, os espetdculos escolhidos, primeiro, tinham que ser representativo das propostas e
linguagem artistica de cada grupo residente e, segundo, estarem em cartaz durante o calendério letivo. Uma vez
realizadas as entrevistas os dados foram tabulados com o auxilio do programa SPSS, o que foi feito junto com
uma orientagdo inicial do Centro de Processamento de Dados/CPD da UFBA. A utilizagdo do programa
possibilitou um rigor na tabulagio e maior credibilidade nos niimeros gerados, além do registro, em meio
digital, de todos os dados e maiores possibilidades em termos de cruzamento dos mesmos.

A pesquisa foi ampliada pela equipe do projeto Equipamentos Culturais de Salvador: Publicos,
Politicas e Mercados, para outros teatros da cidade, tendo sido pesquisados até o momento os publicos do
SESI-Rio Vermelho, Theatro XVIII e o complexo do Teatro Castro Alves (Sala Principal, Sala do Coro e
Concha Actstica). A idéia € tragar um perfil do priblico de teatro de Salvador. Para isso, além da realizagio da
pesquisa em outros espacos representativos da cena teatral baiana, pretende-se também, em uma etapa de
carter mais qualitativo, realizar entrevistas visando informagdes que ficaram de fora da primeira etapa, como a
histéria de vida e trajetdria familiar dos espectadores. Acreditamos que esta profundidade na pesquisa pode
contribuir ainda mais para melhor compreensao sobre os publicos de teatro da cidade.

Apresentamos agora nossas principais consideragdes no que diz respeito ao perfil do publico do Teatro
Vila Velha.

*k

Jovem, escolarizado, leitor, pagante de meia-entrada, motivado pela programago, impedido pela falta
de tempo, assiduo ao escurinho do cinema, s3o estas as principais caracteristicas que delineiam o perfil dos
publicos do Teatro Vila Velha. Destacam-se ainda, a nfo predominancia de raga/cor, visto ter sido muito



proximo o percentual de pessoas que se declararam pardas, pretas e brancas; hd um intenso consumo
doméstico, constatado tanto nas questdes sobre 0 consumo de filmes em casa e obtencao de aparelho de DVD
ou cassete no lar, como nas questdes sobre as praticas dedicadas nas horas de lazer que, entre as oito mais
citadas, cinco s30 ou podem ser realizadas em casa (ler livros, ouvir musica, assistir filmes, assistir televisio e
acessar intemet); e sobre a localizagio domiciliar, verificou-se que o teatro recebeu durante o periodo da
pesquisa pessoas de 15 (quinze) das 17 (dezessete) regides administrativas da cidade, ou seja, o Vila Velha atrai
publico de quase todos os cantos de Salvador.

Vale ressaltar no entanto, que este perfil identificado dos publicos do Teatro Vila Velha, de maneira
alguma, deve ser encarado como algo estivel ou cristalizado, este publico ndo ¢ uma massa homogénea e
imutavel, e sim, um retrato do contexto atual. Conforme assinala Maria Cristina Mata (2001), o ptblico é uma
categoria social € como tal esta suscetivel as mudancas na sociedade. Daqui a dois anos, por exemplo, o perfil
encontrado pode ser outro, 0 que serd certamente, um reflexo do cambiante meio social, isto nos leva a advertir
que pesquisas deste tipo necessitam ser sistémica, para que se possam acompanhar as possiveis mudancas e
evolucdes.

Contudo, para além dos tragos comuns identificados no piiblico, a pesquisa evidencia ainda outros
pontos importantes sobre a relacio entre estes fregiientadores e os projetos e agdes de formacgio de publico
aplicados pela equipe do Teatro.

Inicialmente, destaca-se a experiéncia do espeticulo ‘“Primeiro de Abril”, montado pelo grupo
residente VilaVox, que estabeleceu diversas parcerias e convénios com instituigdes de ensino. Estes convénios
foram determinantes para tomar o espetaculo, dentre os pesquisados, aquele que mais atraiu novos publicos,
revelando-se uma excelente estratégia de aco. Os convénios, em geral, s3o parcerias feitas com determinadas
instituicdes e o Vila ou determinado grupo residente. As vezes, essas parcerias se restringem a um espeticulo,
outras sao mais duradouras, como a estabelecida com as Faculdades Jorge Amado.

Vale registrar que a presencga de novos espectadores foi perceptivel ndo apenas nesse espeticulo do
VilaVox. Em média, cada espeticulo ou projeto pesquisado teve um indice de 32% de novos espectadores, ou
seja, que estavam naquele momento tendo o primeiro contato com o Teatro. Este é um indicativo de que as
iniciativas de formag?o de publico realizadas pela equipe do Vila vém surtindo efeitos positivos. Soma-se a isso
a revelagdo de um publico fiel ao espago, questdo apurada a partir do questionamento da freqii€ncia dos
entrevistados ao Teatro, que revelou que pelo menos 30% vai bimestralmente assistir um espeticulo do Vila.

Em relac@o as politicas de preco aplicadas, a pesquisa mostrou que 26% do piblico entrevistado se
beneficiou de algum tipo de promogdo, seja através do bonus, do passaporte ou de convénios. Pagar pouco ou
ndo pagar pela entrada no Teatro ndo €, no entanto, a motivagio principal para freqiientar o Vila; ao contrério, a
programago, o espeticulo em si e tudo o que o compde, desde o artista que estd no palco, a trilha sonora ou ao
texto encenado, enfim, € 0 que mais interessa o publico. Atrair as pessoas pelo bolso nfo garante uma formagio



sdlida de publico, este tipo de politica deve servir como suporte, estando associada a outras estratégias que
busquem sensibilizar as pessoas para que estas possam valorizar o trabalho apresentado e compreender que,
para que ele aconteca, hd um trabalho por trds que envolve uma série de profissionais, artistas, técnicos,
produtores, entre outros.

Sobre a divulgaciio do Teatro Vila Velha e sua programagfo, a pesquisa aponta que o investimento no
material grifico dos espeticulos e/ou do proprio Teatro pode ser bastante eficiente; assim como uma maior
divulgacio em locais provavelmente fregiientados pelo publico-alvo do Vila, como € o caso das bibliotecas,
livrarias, salas de cinema, outros teatros, associagOes culturais, universidades, escolas e cursinhos pré-
vestibulares. Destaque ainda para a mala direta do Vila e para a intemet, meios menos custosos e que foram
mais indicados do que os massivos, como o radioe aTV.

Outro aspecto detectado na pesquisa, desta vez junto ao piiblico infanto-juvenil € a importancia da
insercdo da cultura no ambiente escolar, como uma forma de incentivar o habito cultural. Muitas criangas e
adolescentes entrevistadas estavam presentes no Teatro por iniciativa da escola e, em alguns casos, através de
parcerias e convénios com algum grupo residente ou o Vila. A escola € uma forte aliada para que criancas e
adolescentes tenham acesso aos bens e produtos culturais, sejam incentivadas para a criagio e a fruico,
despertando assim o interesse pelas atividades artistico-culturais. Nesse sentido, o “Viler€” e o “Da ponta da
lingua a ponta do p€”, que trabalham especialmente com o puiblico infanto-juvenil e investem em resultados em
longo prazo, sdo projetos que merecem destaque pelo fato de trabalharem a formagio de publico de forma
processual, despertando a sensibilidade para a cultura no jovem publico.

Estas estratégias e agdes de formagfo de publico desenvolvidas pelos gestores do Vila Velha, tanto
voltadas para a formacfo do “‘publico-espectador”, associando estratégias de curto, médio e longo prazo, como
para o “‘publico-artista”’, com projetos de incentivo a criagio, a experimentacfo artistica, ao ineditismo, aliadas
ainda as diferentes propostas artisticas de cada grupo residente do Teatro, permitem ao Vila Velha uma
diversidade de publicos. E esta diversidade, pluralidade de publicos, deve ser considerada na elaboragio do
conjunto de acdes que possibilite amplid-los, diversifica-los e fideliza-los. Conhecer os publicos € fundamental
ndo sé para o planejamento de agdes no ambito dos equipamentos culturais, mas também para o embasamento
de politicas publicas para a cultura.
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