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Resumo: O crescente interesse dos governos, ongs e institui¢cdes internacionais no fomento
do artesanato ocorre junto com a emergéncia de uma nova estética do artesanal, onde séo
admitidas (e premiadas) a criatividade e a inovacdo, e ja ndo mais (exclusivamente) o
respeito a padrbes estéticos e a reproducdo de técnicas tradicionais. Argumenta-se neste
artigo que ambos fendmenos estéo interligados: a manualidade caracterizaria o artesanato,
gque assim se opde estruturalmente a dinamica do capitaismo avancado, cuja
tecnologizacao produz desemprego estrutural. A nova estética induzida por designers, que
traduzem (ou produzem) o gosto dos consumidores, seria funcional a transformacdo de
desempregados em cooperados ou “empreendedores artesdos” e ao consumo de artesanato,

jando so turistico, mas na decoracéo de interiores e a moda.
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O presente trabalho é fruto da etapa exploratoria de uma pesquisa sobre artesanato. Trata-se
de conexdes preliminares entre fatos observados em uma primeira experiéncia de campo e
no levantamento documental, questdes que, acho, tal vez possam orientar a pesquisa futura
no sentido da constituicdo de um campo, ou sgja, de espacos, agéncias e relacbes em torno
do que, a priori, pode-se chamar de artesanato na atualidade ou novo artesanato. Essas
conexdes entre fatos serdo confrontadas com a andlise do artesanato feita por Garcia

Canclini nos anos 80 no seu livro As culturas populares no capitalismo, no sentido de
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apontar semelhancas e diferencias. 1sto porque eu acho que se a descri¢cdo que Canclini faz
tal vez possa ainda ser pertinente para um certo circuito dos produtos artesanais, ela néo
daria conta de outros novos fendmenos e processos que teriam alterado esse campo e, por
conseguinte, também a significacdo final do que o artesanato sgja, ou do lugar que ele
ocupe nos sistemas de trocas materiais e simbdlicas.

As semelhancas se referem ao enfoque adotado por Canclini, ou sgja, conceber o artesanato
no circuito completo de producdo, circulacdo e consumo, com a inclusdo do Estado
nacional e suas agéncias nesse processo (0 que poderiamos chamar de “politicas pablicas”
para 0 artesanato) e a incorporacéo que ele faz da proposta bourdieusiana da “distin¢éo”,
adaptada a0 caso mexicano, para pensar uma interpretagdo do gosto pelos produtos
artesanais. Em Ultima instancia, se trata da questdo da producdo de valor ssmbdlico e sua
incidéncia nas relagdes sociais que, como em toda sociedade moderna, séo relagcdes de
desigualdade. Ou seja, das modalidades especificas de producdo da diferencia, mas sempre
em relacdo com areproducdo da desigual dade.

As distancias entre o trabalho de Canclini e meus dados preliminares, eu acho, podem ser
atribuidas tanto ao fato da pesquisa de Canclini ter sido feita ha mais de 20 anos, ou de ter
sido focada no México, quanto as que eu acho sd0 mudangas ou inovaches ou
incorporaces de novas préticas a0 que atualmente sgja considerado de “artesanato”; a
mudancas na dindmica do capitalismo —ou tal vez da sua conceitualizagdo-, assim como a
incidéncia de outros atores que produzem politicas publicas para esse setor da cultura
popular, a saber, organismos Nndo governamentais nacionais e internacionais, tudo isso no
marco da chamada “globalizacdo”.

Ent&o, eu vou tentar sintetizar a proposta de Canclini e depois avancar as “novidades” que
eu achel no campo e algumas conexdes que acho existem entre esses fatos “novos”, para
fechar a apresentacdo com uma proposta de interpretacdo ligeiramente diferente e que tal
vez conseguiria abranger tanto o artesanato analisado por Canclini como 0 que eu acho
Comecei aver agora.

Canclini diz que o artesanato € um produto hibrido. E que significa “hibrido” na sua

andlise? Basicamente, que no artesanato se cruzam seu cardter “tradicional” —em termos
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culturais- e pré-capitalista —em termos econémicos, com fatores modernos como o turismo
e com a légica do consumo de mercadorias. Como explica Canclini esse hibridismo? A
través da distingdo. Agora, se trata de uma distingdo que ndo se resume ao contexto interior
de uma sociedade nacional. Quando Bourdieu ou, em geral, os tedricos da sociedade
oriundos de paises centrais, se debrucam sobre “a sociedade capitalista’ a desigualdade de
gue estdo falando acontece na pratica ao interior de sociedades nacionais. Canclini
considera tanto a desigualdade ao interior da sociedade nacional mexicana como também
incorpora a desigualdade entre estados nacionais no plano dos intercambios globais. Ent&o,
na sua consideracdo do processo de producdo, circulagdo e consumo do artesanato tarasco,
gue é seu caso de estudo, ele conecta os dois planos: 0 nacional que diz respeito das
relacdes entre os indigenas tarascos e a burguesia nacional mexicana, e o global em que as
relacles desiguais sdo aquelas entre México, pais dependente no concerto internacional, e
os EUA, principalmente a través do turista norte-americano que compra artesanato —que
para esse turista-tipo seria “artesanato mexicano”, ja ndo “artesanato tarasco”- como parte
indispensavel de suas férias de lazer no México.

O primeiro plano das relagdes de desigualdade se processa em torno da representacéo do
indigena como originério da identidade nacional mexicana e da apropriacdo desigual dessa
origem, por meio dos objetos artesanais que a simbolizam, pela burguesia mexicana. A
burguesia poderia assim se distinguir dos indigenas como parte da classe subalterna dentro
da sociedade nacional. Para essa apropriagdo colaboram agentes tais como 0S
atravessadores e intermediarios que contam com transporte e capital para comprar no
atacado e levam a producéo artesana dos pequenos povoados e férias da érea rural onde se
faz a producéo as lojas até a capital e as cidades turisticas.

O segundo plano, que hoje poderiamos chamar “mercado global” mas que ha mais de 20
anos quando esse trabalho foi produzido, poderia se chamar de relagctes de dependéncia e
de intercambio desigual, inclui necessariamente o Estado nacional mexicano, suas politicas
de promoc&o do turismo e o interesse na geracao de divisas por esse meio.

Entdo, muito esquematicamente, temos delineadas as instancias da producgéo, circulacéo e
consumo do artesanato tarasco, esse produto hibrido, fruto de uma economia pre-capitalista,
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ja que aguilo que vira artesanato neste caso sdo objetos culturais retirados do seu contexto
de uso (do modo de vida indigena, tanto cotidiano como ritua) e que nessa
descontextualizagdo passam a ser “objetos meramente estéticos” para os consumidores. Por
exemplo: pratos e tigelas ceramicas utilitarias —para os indigenas- ou mantos utilizados em
rituais, gue nos livings da burguesia mexicana ou do turista norte-americano viram objetos
de apreciacdo estética. O “meramente” estético, no entanto, segue a nocdo de distincéo
bourdieusiana, e assim esses objetos viram simbolos das posicbes diferenciais nos dois
jogos de desigualdade. Representariam, para o burgués mexicano, a dominagdo exercida
sobre as classes nacionais subalternas e a apropriacdo das origens da identidade nacional, e
para o turista norte-americano o simbolo da relacéo desigual entre os paises, expressadas
principalmente na sua possibilidade de “ser turista”, de desfrutar do lazer e contar para isso
com muita gente trabalhando no México para contar com sua presenca —e seus dolares, que
compram o artesanato a preco de banana.

Agora eu vou passar a descrever a vocés as coisas estranhas, que ndo entravam nesse
esguema cancliniano, que surgiram na minha pesquisa e vou apresenta-las como pecas de
um guebra-cabeca, para sO depois tentar fazer uma montagem possivel, dentre outras que
seriatambém apropriado fazer.

Minha breve pesquisa de campo ocorreu durante um fim de semana em Salvador onde dois
eventos compartilharam o espaco do Centro de Convencdes: o | Encontro Internacional de
Negécios de Artesanato, organizado pelo Sebrae (que € uma “sociedade civil sem fins
lucrativos financiada pelo INSS”, a pesar que diversos entrevistados acreditam que € um
organismo do governo federal) e o Prémio Unesco de Artesanato para America Latina.
Enquanto o evento organizado pelo Sebrae tinha forma de “feira’, onde artesdos de todo o
pais estavam presentes apresentado seus produtos a lgjistas, arquitetos e decoradores e, nos
dois ultimos dias do prémio, ao publico, o da Unesco consistia em uma exposi¢do das pecas
finalistas e premiadas, que ndo estavam avenda.

A presenca dos artesdos no momento da comercializacdo dos produtos, as vezes

trabalhando no mesmo espaco da feira, € uma cena habitua em mercados locais:

diferentemente de outros trabalhadores, os artesdos quase nunca precisam de maguinaria
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pesada, e podem (segundo o Sebrae, “devem”, ja que 0 organismo pretende converter os
artesdos em “empresarios’) atender tanto a producdo quanto a comercializacdo. E as
politicas dessa ingtituicdo parecem ter tido certo sucesso, ja que nesses trés dias se
fecharam negdcios por R$ 7 milhdes, mesmo com queixas contra os artesdos que venderam
ao publico os produtos que o Sebrae denomina “amostras” para os lojistas. No caso do
Prémio Unesco os artesdos ndo estavam em Salvador, mas o Prémio consistia em passagens
e estadias para estar presentes, sim, na maior féria de decoracdo do mundo, a Maison et
Objet que se redliza em Paris e é organizada uma outra ONG que ndo é financiada por
empresarios, mas pelo sindicato de artesdos franceses. Isto €: o publico consumidor visado
pela Unesco para as melhores cinco pecas de artesanato | atino-americano estaria na Europa.
Essas pecas —e 0s artesdos que as acompanhariam- compartilhariam o espaco com inlmeros
produtos e trabal hadores artesdos europeus organizados em sindicato.

Se compararmos esta Situagdo com a descrita por Canclini, certamente os artesdos
brasileiros organizados com apoio da Sebrae e os outros latino-americanos parecem se
beneficiar com a eliminacéo dos intermediarios; de outro lado, parece se inverter o fluxo da
circulagdo no espago: se para Canclini sd0 0s atravessadores e os turistas 0s que se
deslocam para obter os produtos no seu lugar “original”, aqui S0 os artesdos que se
deslocam junto com seus produtos.

Esses artesdos-empresarios do | Encontro apresentavam também outra diferencia com o
artesdo-tipo de Canclini: nem todos eram indigenas. Na verdade, s6 um ou dois dentre uma
centena de expositores. Também ndo eram todos originérios de &reas rurais. E somente um
deles usava o0 que vendia (no caso, colares e brincos). Esse fato que despertou curiosidade
na hora, me fez perguntar a vérios deles se, em alguma oportunidade, usavam alguns desses
produtos a venda. Nenhum deles disse faze-lo. Muitos deles acrescentaram, ainda, que 0s
produtos eram fruto da interacdo com designers, que os assessoravam em diversas etapas da
producdo: em alguns casos, no uso de materiais locais, em outros, na escolha de cores e
desenhos, também no proprio uso de técnicas conhecidas para produzir objetos diferentes

dos que antigamente eles criavam mas que ndo teriam “mercado”.
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Se bem que no caso do Prémio Unesco ndo havia ninguém (fora os segurangas) por perto
das pegas para fazer perguntas, dentre as pegas premiadas s havia duas das quais poderia
se adivinhar utilidade no contexto local (a0 menos, antigamente): dois vasos de ceramica
mexicana. As outras trés pecas premiadas. uma boneca do Vae de Jequitinhonha, um
centro de mesa com forma de folha e um colar de prata e madrepérola, ndo pareciam ser
objetos de uso dos arteséos.

O subtitulo do Prémio era “criagdes do cotidiano”. Uma revista de decoracdo brasileira o
reproduziu como “criagfes para o cotidiano”. Nessa substitui¢do, assim como na inversao
do fluxo espacia de artesdos e produtos, talvez esteja uma das chaves para pensar nas
mudancas na constitui¢ao desse campo que estdo no foco desta apresentacao.

Outra das minhas fontes de pesquisa foi documental, principalmente na informacéo
produzida pelas duas institui¢des organizadoras, e em matérias jornalisticas; de outro lado,
pesquisei também em revistas de decoracdo brasileiras, que ultimamente tem dedicado mais
€ mais espaco ao artesanato —inclusive trés das de mais circulagéo incorporaram uma secéo
permanente dedicada ao tema nas suas edi¢les, durante o ano 2004. Uma outra, a Casa
Vogue, dirigida a setores de ato nivel de consumo, também inclui em algumas das suas
edicdes matérias dedicadas ao artesanato, tanto brasileiro como internacional .

Na documentacdo produzida pelo Sebrae e a Unesco, chama a atencdo a énfase na
criagtividade e a inovacdo. A Unesco apresenta assim seu Prémio: “a promocdo do
artesanato como espelho da criatividade e do patriménio cultural dos artesdos € uma
importante estratégia para associar desenvolvimento econdmico —gerando empregos,
negocios e renda- a diversidade cultural de cada pais. [...] Ao recompensar o talento e a
criatividade dos artesdos, o Prémio tem como propdsito estimular o senso de inovagéo
artistica para a criagdo de modelos originais, aumentar a percepcdo do mercado mundial de
modo a promover produtos de qualidade para dem do seu ambiente origina e, ainda,
reforcar os lagos entre o artesanato e o design.”

De qua “patriménio cultural dos arteséos” esta falando a Unesco? : se devemos tirar desse

patriménio o “ambiente original”, no qual ndo se produziriam “produtos de qualidade”; se

0s artesaos devem criar “modelos originais’; se devem ter “senso de inovagao artistica” e,
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ainda, devem “aumentar sua percepcao do mercado mundia”, ou seja, se devem se adaptar
ao gosto do consumidor, se devem se articular com designers, fica como uma incégnita o
gue resta do “patrimoénio cultural” deles.

Sabemos que a “cultura” é um conceito tdo amplo que pode incluir qualquer coisa; no
artesanato descrito por Canclini, cultura aparece como equivalente de modo de vida
tradicional, em que os objetos cumprem funcdes utilitérias e rituais, “dentro” da cultura
tarasca.  Se bem o conceito “antropologico” de cultura mais popularizado fora da
antropologia é aquele preconizado desde os anos 30 pela antropol ogia norte-americana, ou
sgja, centrado no nivel simbdlico, e que se utiliza as vezes para denominar “sociedades” (as
culturas em plural) ele ndo é o Unico. Tal vez a mais antiga definicdo antropolégica de
cultura sgja a de E.B.Tylor, e ela inclui tudo aquilo que o homem faz em sociedade (ou
sgja, a cultura como oposta a natureza). Na cultura estariam incluidos assim os modos
distintos que, em diferentes lugares e momentos, os homens inventaram para satisfazer suas
necessidades materiais (0 que para ocidente seria “economia’), suas modalidades de
organizacdo (o0 gue para ocidente seria “politica’) e de se reproduzir biologicamente (o0
parentesco, que para ocidente seria “familia”) e também socialmente (aquilo que poderia
ser considerado de “costume” ou “tradi¢go”). Ou sgja, cultura poderiaidentificar “modos de
vida” diferentes.

Se o0s artesdos devem ser criadores originais (e assm se individualizar das suas
comunidades de origem), se devem abandonar técnicas e estéticas tradicionais, devemos
descobrir qual € o seu “patriménio cultural”, mas para isso ndo basta uma definicdo de
cultura que se refira sO ao que parece “acessorio” as necessidades humanas.

Tal vez em outra se¢do do pardgrafo da Unesco antes citado hagja uma pista para isso. Na
promogao ao artesanato estariam associados desenvolvimento, como “criagdo de emprego,
negacios e renda” com a “diversidade cultural de cada pais’. Vale a pena notar que este
lado do artesanato € também enfatizado em discursos oficiais brasileiros tanto deste
governo como do anterior. Eu sublinho a polisemia que neste contexto parece trazer a

palavra “criagdo”. Se a “criagao” de renda poderia ser interpretada como a transformagéo

de bens de uso em mercadorias, a “criacdo de empregos” certamente fala da transformacéo
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de desempregados em artesdos. Inimeros “casos de sucesso”, como denomina a agéncia de
noticias da Sebrae aos pequenos negocios de empreendedores assessorados pela institui cao
e divulgadas periodicamente por diferentes meios de comunicagdo, entre eles a Globo,
descrevem a trgjetéria de desempregados (muitas vezes daindUstria ou de outros setores do
emprego formal) que viram artesdos. Mais uma vez, qual é o “patrimonio cultural” deles e
qual arelacdo com a “diversidade cultural de cada pais” preconizada pela Unesco?
Lembremos que na proposta de Canclini o papel do Estado mexicano ocorria em dois
niveis. internamente, como garantia da apropriacdo nacional das origens culturais
indigenas; externamente, em funcdo de obtencdo de divisas por meio do turismo com a
venda da “particularidade naciona” mexicana no sistema de intercAmbios mundiais
desiguais.

Atualmente, a incorporagdo de organismos internacionais na gestdo desses intercambios
ocorre a0 mesmo tempo em que o globa nd mais significa a intensificagdo dos
intercdmbios econdmicos internacionais, mas constitui um novo olhar sobre a sociedade e a
cultura. E so desde esse olhar global que é possivel falar em “diversidade cultura”: olhar
gue em algum momento foi exclusivo da antropologia e termo (“diversidade cultural”) cuja
data de fundag&o tal vez estgja no discurso, proferido justamente na Unesco em 1952 por
Lévi-Strauss (aquele texto que os estudantes de ciéncias sociais |éem na graduacdo com o
titulo “Raca e Historia”). Mas se o olhar global € o que permite falar em “diversidade
cultural”, essa fala ndo precisa ser proferida s desde organismos globais. E incorporada,
como todos sabemos, pela midia e também pel os politicos e funcionarios nacionais e locais,
assim como por outros agentes de politicas publicas, ao interior dos proprios paises.
Enquanto as particularidades de uma ou outra sociedade ja foram atribuidas a
desenvolvimentos historicos particulares e delimitados dentro dos limites territoriais de
cada estado nacional, e nesse sentido a “origem” era determinante, o olhar global constitui
as particularidades por contraste, como diferencia, observéavel a diario nastelasdatv e na
intensificagdo dos transitos de pessoas, mensagens e mercadorias. As identidades, entdo,

ndo dependeriam da relagcdo de um espaco (a nagao, a regido) com um tempo (o passado),

mas se constituiriam como diferencia quando comparadas a outros espagos semel hantes
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(mas ndo equivalentes): sua singularidade emergiria no conjunto das regides ou nacdes. A
fruicdo pelas estéticas “étnicas”’ pode se entender nesse marco.

A referidarevista Casa Vogue, titula sua edicéo brasileira nro. 211 assim: “Deliciosamente
charmosa: Africa, india, Marrocos e Brasil: o lado exético da decoragio”: a inclusio do
proprio pais dentro dos “exéticos” sd pode ser pensada a partir de um ponto de vista situado
por fora da nacionalidade imanente. Um outro nimero titula uma reportagem como “O
melhor do design. Aldeia global”, entrevista um dos principais designers assessores do
Sebrae, quem promoveria “design 100% brasileiro, produzido com sotaques de varias
comunidades carentes dos quatro cantos do pais.” Se h& pouco procurdvamos uma ligacéo
entre a “diversidade cultural dos paises’” e o “patriménio cultural” dos artesdos, nos
perguntamos se esse patrimonio Ndo sera, justamente, essa “caréncia’.

Fizemos até agui uma rpida passagem pelas mudancas no ambito da producdo, da
circulagéo e da intervencéo dos agentes estatais, para-estatais e internacionals. Resta agora
revisar 0 que acontece com 0 CONsUMO —€ 0 “gosto”-, Visto que, por conta da inversdo dos
fluxos de mercadorias e pessoas, 0s consumidores ndo seriam ja os turistas (aos quais se
dedicam os “produtos tipicos”, fabricados em série em materiais nem sempre tradicionais —
o pléstico é admitido- por m&o de obra muitas vezes assalariada e da qual ndo se requer
criatividade nem inovagdo nenhuma). Tanto o destino final das pecas premiadas pela
Unesco no saldo parisiense da decoracdo, quanto o objetivo da Sebrae de produzir
“amostras” para os lojistas, decoradores e arquitetos encomendarem produtos, quanto a
presenca do artesanato nas revistas de decoragdo, apontam ao setor do design de interiores.
Como apontava anteriormente uma dessas revistas, 0 artesanato parece consistir em
“criacbes para o0 cotidiano” daqueles que podem adquiri-lo. Mas, como se explica a
necessidade de alguém que pode pagar um decorador ou arquiteto de se rodear, no diaadia,
de objetos artesanais?

Se em algum momento o consumo de antiglidades pelas burguesias emergentes podia se
explicar pela adogcdo da estética nobiliaria e de estirpe, aquela que ndo se adquire com

dinheiro mas pela heranca;
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Se na proposta de Canclini o objeto artesanal adquirido pelas burguesias locais e pelos
turistas norte-americanos era o fetiche das relaces de desigualdade sustentadas no tréfico
das identidades, ou sgja, se a “origem indigena” (também uma “heranca”) era aquilo
apropriado em primeira insténcia para fundamentar a identidade nacional e num outro
nivel, essa identidade nacional seria objeto consumivel pelos norte-americanos, 0 que
acontece nesta outra situagcdo em que “origem” e “herancas” parecem perdidas? Em outras
palavras, qual € a“diferencia’ cultural que, através da distingdo, encobre a desigual dade?
Como j& dito, os discursos globais da fruicdo pela diferenca tém repercussoes ao interior
das proprias sociedades que ja foram consideradas “subdesenvolvidas” ou “dependentes”,
aquelas em que a modernidade ndo teria penetrado todas as capas sociais e, em
consequéncia, teriam podido preservar modos de expressdo cultural tradicional. Se de um
lado essas sociedades continuam sendo as produtoras privilegiadas da particularidade e
abastecem o mundo com seus produtos (como mostram o Prémio Unesco e a Revista
Vogue), de um outro lado, ao interior dessas sociedades nacionais se produz uma
confluéncia entre o discurso global de valorizagdo da diferenca com a producéo de novas
subjetividades em funcéo das também novas modalidades de divisdo (e potencia conflito)
social, questdo que achamos esté vinculada a conceitualizagdo do artesanato como solucéo
para 0 desemprego.

Entdo, diziamos, que “gosto” € este? Se, como analisava Canclini, a funcionalidade do
objeto artesanal no capitalismo consiste em que ele carrega na sua forma as relagdes de
desigualdade, processadas na apropriacéo desses produtos pela burguesia, e assim serve a
criacdo de subjetividades, essa formajando mais se distingue por referéncia a um passado,
a uma origem, a padrdes estéticos tradicionais, mas como diferencia entre o conjunto do
artesanato mundial (os produtos “étnicos”).

Uma outra diferencia, no entanto, que podemos chamar estrutural, destaca os produtos
artesanais daqueles produzidos industrialmente. O modo de producéo artesanal se define
pela baixa tecnologia e pela impossibilidade de producéo em massa: 0s produtos artesanais

ndo podem ser produzidos em série e por isso apresentam diferencas que atestam essa

especificidade do seu modo de producéo. Diferencas produzidas pelas méos e ferramentas
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rudimentarias das pequenas oficinas artesanais, de alguma maneira, pela “caréncia” destes
“empresarios”’ que ndo possuem capital nem tecnologia.

O artesanato pode ser mobilizado pelos governos e organismos internacionais como uma
alternativa a0 desemprego porque € um sistema de producdo méo-de-obra intensiva e ndo
pode deixar de sé-lo, a risco de se converter em producdo industrial. O que atesta a
possibilidade de que desempregados urbanos virem artesdos, a intervencéo dos designers e
a premiacdo a criatividade pela Unesco € que o valor do produto artesanal estaria nessa
producdo de diferencia, sutil, deixada pel os tragos das médos nos objetos. Diferencia sutil, j&
ndo marcada pelo pertencimento por direito de nascimento a uma linhagem, ou a uma
nacao, mas pelo pertencimento precario a uma classe num sistema capitalista internacional
turbulento e instavel.




